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ABSTRAK 

 

Keberadaaan media sosial dengan jumlah peminat yang tinggi menjadikan media 

sosial sebagai sarana promosi dan lahan bisnis yang menjanjikan bagi individu, 

kelompok, golongan, maupun perusahaan; tak terkecuali Hard Rock FM Surabaya 

menggunakan beberapa media sosial untuk melakukan kegiatan promosi, Konten 

berupa grafis maupun audio visual yang diunggah akun Instagram 

@hardrockfmsby merupakan bentuk interaksi dengan para followers. Selain 

menjadi sarana interaksi dan komunikasi, akun tersebut juga berfungsi sebagai 

media pemasaran. Pada laporan kerja praktek ini, penulis berkesempatan untuk 

membagikan pengalaman menjadi seorang desainer grafis di perusahaan radio, 

Hard Rock FM Surabaya. Peran seorang desainer grafis menjadi penting di Hard 

Rock FM Surabaya karena pada dasarnya sebuah perusahaan media membutuhkan 

jasa desainer untuk membuat tampilan media sosial yang dikelola menjadi lebih 

menarik. Tampilan media sosial yang menarik akan membuat sosial media yang 

dikelola Hard Rock FM banyak pengikut atau followers. Selain itu juga, tampilan 

yang menarik akan membuat pelaku usaha atau perusahaan lain akan banyak 

menaruh iklan di sosial media yang dikelola.  

 

Kata kunci: Media Sosial, Desain Grafis, Media 


