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BAB V 

PENUTUP 

 

 

V.I. Kesimpulan 

 

Iklan rokok Djarum 76 versi “matre” merupakan sebuah inovasi baru dalam 

dunia periklanan Indonesia, yang mengangkat budaya Jawa dalam konsep iklannya. 

Serta terdapat konteks implisit, mengenai hubungan antara target pasar rokok Djarum 

dengan kelas sosial budaya Jawa. Selain itu, masyarakatnya susah di pengaruhi untuk 

mengikuti perkembangan teknologi, karena dianggap masih mempercayai hal-hal yang 

mistis dan ghaib. Ilmu yang di dapat pun berasal dari ruh nenek moyang secara turun 

temurun, yang kemudian ruh nenek moyang tersebut di percaya untuk melindungi 

keluarga yang masih ada di bumi. Ruh nenek moyang akan datang jika di panggil 

melalui upacara adat Jawa. 

Berdasarkan analisis dari bab 4, yang menjadi fokus penelitian ini ialah tidak 

adanya kelas sosial antar budaya. Namun, kelas sosial itu sendiri akan ada di dalam 

budaya itu sendiri khususnya budaya Jawa. Kelas sosial yang ada di dalam budaya 

Jawa ialah kelas sosial golongan Priyayi, Bndoro dan Wong Cilik. 

V.2. Saran 

Penulis membagi saran untuk penulis ini dengan menggunakan dua aspek 

yaitu secara akademis dan secara praktis. Saran yangdiberikan pada penulisan ini 

adalah sebagai berikut: 

V.2.1. Saran Akademis 

 Penulis  menyadari   bahwa   masih   banyak kekurangan  dalam penulisan ini. penulis 
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berharap agar penulis selanjutnya dapat lebih menggali filosofi dan makna pada 

simbol-simbol yang ada di dalam budaya Jawa. Selain itu, juga lebih banyak mencari 

tahhu dengan cara bertanya dan mencari data-data yang akurat mengenai budaya Jawa 

tersebut. 

V.2.2. Saran Praktis 

Saran dari penulis yang bisa diberikan ialah, untuk pihak Djarum 76 tetap 

mempertahankan unsur komedi dan relate dengan kehiudpan sehari-hari masyarakat. 

Sehingga masyarakat akan merasa dekat dengan iklan yag ditampilkan dan pesan yang di 

bawa juga tersampaikan dengan baik.
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