
BAB 1 

SIMPULAN DAN SARAN 

... ·- -- ' -· . 



7.1 Simpulan 

BAB7 

SIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan uramn dan pembahasan yang telah dikemukakan pada bab-bab 

sebelumnya, maka dapat diambil simpulan dan saran yang diharapkan dapat 

membantu masyarakat (konsumen) agar dapat mengambil tindakan-tindakan yang 

dianggap perlu untuk meningkatkan kesadaran akan pelanggaran "Tata Krama 

Periklanan". 

1. Dari hasil penelitian diketahui mayoritas pemlfSa iklan telah memiliki 

kesadaran terhadap pelanggaran "Tata Krama Periklanan", yaitu asas 

kejujuran iklan maupun persaingan sehat. 

2. Dari hasil penelitian ini diketahui terdapat perbedaan kesadaran pemirsa 

iklan yang berpendidikan rendah dengan pemirsa iklan berpendidikan 

tinggi. Dengan demikian hipotesis kedua terbukti. 

3. Dari hasil penelitian ini diketahui tidak terdapat perbedaan kesadaran 

pemzrsa iklan terhadap pelanggaran "Tata Krama Periklanan" antara 

pemzrsa iklan yang berjenis kelamin pria dengan pemzrsa iklan yang 

berjenis kelamin wanita. Dengan demikian hipotesis ketiga tidak terbukti. 

7.2 Saran 

Dari adanya simpulan di atas ada beberapa hal yang dapat disarankan untuk 

diambil tindakan, seperti : 

1. Perlu adanya penelitian lebih lanjut, karena gender tidak berpengaruh 

terhadap tingkat kesadaran pemirsa. 
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2. Perlu adanya penelitian lebih lanjut mengenai keterkaitan antara perbedaan 

gender dengan tingkat pendidikan terhadap tingkat kesadaran pelanggaran 

"Tata Krama Periklanan". 

3. Perlunya peranan pemerintah untuk meningkatkan propaganda "Wajib 

Belajar 9 tahun" pada sebagian masyarakat yang berpendidikan rendah. 

Dengan begitu akan meningkatkan daya beli masyarakat yang berakibat 

pada peningkatan reponse kesadaran akan pelanggaran yang dilakukan 

produsen terhadap "Tata Krama Periklanan". 
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