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ABSTRAK 

Ivan NRP. 1423016064. MOTIF FOLLOWERS FANPAGE FACEBOOK MEDIA 

ONLINE TRIBUNNEWS.COM 

Media online, pada zaman modern ini, mulai mampu menggunakan layanan internet 

untuk memperluas jangkauannya. Banyak dari kantor-kantor berita yang mulanya 

menyebarkan berita hanya melalui koran kertas, kini juga bisa melalui layanan internet. 

Langkah ini disebut juga dengan konvergensi media, dimana sebuah institusi berita 

mampu “menjual” informasinya dengan bantuan internet, misalnya melalui media 

sosial. Salah satu media sosial yang paling populer, yaitu Facebook memiliki fitur yang 

dinamakan fanpage, yang ditujukan untuk para pengelola usaha atau sebuah institusi. 

Kompas Gramedia Group, yang merupakan salah satu kantor berita yang memiliki 

pengaruh yang besar di Indonesia, memiliki salah satu anak perusahaan media online 

yaitu Tribunnews.com. Tribunnews.com adalah sebuah portal berita yang berfokus 

pada penyebaran berita secara online. Keberadaan sebuah profil fanpage Facebook 

adalah langkah yang cukup strategis untuk mendapatkan calon kostumer, khususnya 

untuk sebuah portal berita online seperti Tribunnews.com. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui motif apa yang melatarbelakangi para followers yang mengakses 

fanpage media online Tribunnews.com. Penelitian ini memiliki satu variabel, 

menggunakan pendekatan secara kuantitatif dan dengan metode survei. Hasil dari 

penelitian ini, ditemukan bahwa motif yang dominan yaitu pass time.  

 

Kata Kunci: Motif, Pembaca, Followers, Fanpage Facebook, Media online, 

Tribunnews.com. 
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ABSTRACT 

Ivan NRP. 1423016064 MOTIVE OF FACEBOOK FANPAGE FOLLOWERS OF 

NEWS MEDIA TRIBUNNEWS.COM 

Online media has obtained the ability to employ the internet services to their benefits. 

The usage of the internet services has revolutionized the journalistic profession, upon 

reaching the digital era. News agencies are now able to transmit news and informations 

through internet, social media is being one of the popular methods. Facebook, one of 

the most prominent social media, has the fanpage feature, which is intended for 

business manager and formal institutions to setup their own profile. Tribunnews.com 

is an online news agency, owned by Kompas Gramedia Group, which has a large 

influence in Indonesian news network. Tribunnews.com is a news portal that focuses 

on online news network. The existence of a Facebook fanpage profile is a strategic 

advance to gain potential costumer, especially for an online news agency such as 

Tribunnews.com. The purpose of this study is to inquire motive that stimulates the 

followers in accessing the Tribunnews.com Facebook fanpage. This study has one 

variable, using the quantitative approach and the survey method. The result of this 

study indicates that the dominant motive is pass time. 

 

Keywords: Motive, Readers, Followers, Facebook Fanpage, Online media, 

Tribunnews.com. 


