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ABSTRAK 

Angelina Khornia Sanjaya. NRP. 1423015089. Motif Masyarakat 

Surabaya Menonton Film Milly Mamet (Ini Bukan Cinta Dan Rangga). 

Milly Mamet (Ini Bukan Cinta dan Rangga) adalah film spin-off dari 

film Ada Apa Dengan Cinta. Film yang mengangkat genre komedi-romantis 

ini disutradarai oleh Ernest Prakasa. Kisah Milly dan Mamet dalam rumah 

tangga baru sedang menghadapi beberapa konflik kehidupan. Konflik yang 

disajikan dalam film sesuai dengan permasalahan yang sering terjadi pada 

keluarga muda. Penelitian ini menggunakan teori Motif menonton Film dari 

jurnal milik Yun-Ke Chang, Miguel A., Morales-Arroyo, Mark J. Chaves, 

dan Jaime Jiminez. Teori tersebut terdiri dari dua belas indikator antara lain: 

untuk belajar dan mendapat informasi; untuk melupakan dan melarikan diri 

dari permasalahan, tanggung jawab, atau tekanan; untuk hiburan; untuk 

menghabiskan waktu; untuk menghilangkan rasa kesepian; untuk 

mempelajari tentang sikap; untuk merasakan gembiraan; untuk mempelajari 

tentang diri sendiri; untuk bersosialisasi; untuk belajar cara berkomunikasi; 

untuk meningkatkan suasana hati positif; untuk bersantai. Rumusan masalah 

dari penelitian ini adalah Motif Masyarakat Surbaya Menonton Film Milly 

Mamet (Ini Bukan Cinta dan Rangga). Penelitian ini menggunakan metode 

survei melalui kuesioner. Dengan kesimpulan, motif masyarakat Surabaya 

menonton film Milly Mamet (Ini Bukan Cinta dan Rangga) adalah untuk 

belajar dan mendapat informasi; untuk melupakan dan melarikan diri dari 

permasalahan, tanggung jawab, atau tekanan; untuk hiburan; untuk 

menghabiskan waktu; untuk menghilangkan rasa kesepian; untuk 

mempelajari tentang sikap; untuk merasakan gembiraan; untuk mempelajari 

tentang diri sendiri; untuk bersosialisasi; untuk belajar cara berkomunikasi; 

untuk meningkatkan suasana hati positif; untuk bersantai. Motif yang 

memiliki nilai rata-rata tertinggi ialah motif hiburan dan motif bersantai. 

 

Kata Kunci: Motif, Film, Milly Mamet (Ini Bukan Cinta dan Rangga), Ada 

Apa Dengan Cinta. 

  



xvii 

 

ABSTRACT 

Angelina Khornia Sanjaya. NRP. 1423015089. Motives Of Surabaya 

Citizen  To Watch Milly Mamet (Ini Bukan Cinta Dan Rangga) Movie. 

Milly Mamet (Ini Bukan Cinta dan Rangga) is a spin-off movie from 

previous movie, "Ada Apa Dengan Cinta". This romantic-comedy movie is 

directed by Ernest Prakasa. This movie tells about a couple, Milly and 

Mamet, dealing with some conflict in their new household. Conflicts 

presented in the movie is related to problems that often occur with young 

families. This study uses the theory of Motive to watch movie by Yun-Ke 

Chang, Miguel A. Morales-Arroyo, Mark J. Chaves, and Jamie Jimenez. 

The theory consists of twelve indicators: to learn and get information; to 

forget and escape problems, responsibilities or pressure; to entertain; to 

spend time; to escape loneliness; to learn about behaviour; to grow 

excitement; to learn about self; to socialize; to learn about communication; 

to grow a positive mood; and to relax. This research aims to understand 

Motives of Surabaya Citizen to Watch Milly Mamet (Ini Bukan Cinta Dan 

Rangga) Movie. This study using a survey method through a questionnaire. 

In conclusion of this research, motives of Surabaya citizen to watch Milly 

Mamet (Ini Bukan Cinta Dan Rangga) movie is to learn and get 

information; to forget and escape problems, responsibilities or pressure; to 

entertain; to spend time; to escape loneliness; to learn about behaviour; to 

grow excitement; to learn about self; to socialize; to learn about 

communication; to grow a positive mood; and to relax. Two motives has the 

highest average score in this study, which is to entertain and to relax. 

 

Keywords: Motive, Movie, Milly Mamet (Ini Bukan Cinta dan Rangga), 

Ada Apa dengan Cinta. 


