BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

V.1. Kesimpulan

Setelah melakukan penelitian mengenai agenda building dan

agenda media atribut politik capres cawapres melalui press release dan

pemberitaan surat kabar dalam masa kampanye Pemilihan Presiden

Indonesia 2019, peneliti berhasil menarik beberapa kesimpulan sebagai

berikut:
1.

Kedua pasangan calon presiden dan calon wakil presiden dalam
hal ini yang dimaksud Public Relations politik sama-sama
melakukan apa yang disebut sebagai informations subsidies dalam
bentuk press release dengan baik. Meskipun secara kuantitas press
release Prabowo-Sandi lebih banyak dibandingkan press release
Jokowi-Amin.

Meskipun kedua pasangan calon melakukan apa yang disebut
informations subsidies, Public Relations politik keduanya belum
mampu memberikan dampak pada agenda media khususnya pada
keempat surat kabar berbeda, sehingga menghasilkan publikasi
maksimal. Hal ini ini dikarenakan keterbatasan penelitian yang
hanya melibatkan pemberitaan di surat kabar dan tidak media
online.

Dilihat dari indikator unsur 5W+1H baik press release kedua
pasangan calon maupun pemberitaan di empat surat kabar berbeda,
Kompas, Media Indonesia, Republika, dan Koran Sindo
menerapkan unsur tersebut secara lengkap

Jika mengacu pada indikator pola piramida terbalik, seluruh
pemberitaan Kompas menerapkan pola piramida terbalik tersebut.
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Sebaliknya press release Jokowi-Amin dan pemberitaan Media
Indonesia, Republika, serta Koran Sindo seluruhnya tidak
menerapkan pola piramida terbalik. Sedangkan untuk press release
Prabowo-Sandi lebih banyak yang tidak menerapkan pola piramida
terbalik.
5. Dari keseluruhan press release Prabowo-Sandi dan Jokowi-Amin,
pemberitaan Kompas, Media Indonesia, Republika, serta Koran
Sindo important issues yang paling banyak muncul adalah isu lain-
lain. Dimana isu lain-lain tersebut meliputi, politik, agama,
fashion, bencana, pemerintahan, pertanian, pariwisata,
kebudayaan, energi, hukum, ideologi, kependudukan, kuliner,
sejarah, korupsi, olahraga, infrastruktur, serta teknologi.
6. Berdasarkan indikator substantive attributes yang paling banyak
muncul dalam press release Prabowo-Sandi dan Jokowi-Amin,
serta pemberitaan Kompas, Media Indonesia, Republika, dan
Koran Sindo adalah ideology-issue positions. Sedangkan untuk
affective attributes positif yang lebih banyak muncul pada press
release kedua pasangan calon. Dan netral muncul pada
pemberitaan di keempat surat kabar berbeda.
V.2. Saran
V.2.1. Saran Akademis

Penelitian ini masih memiliki sejumlah kekurangan dan
keterbatasan, sehingga ke depannya penelitian ini dapat dilanjutkan dengan
menambahkan agenda public sebagai objek dengan metode survei. Melalui
agenda public penelitian ini semakin lengkap, dikarenakan dapat melihat
citra politik dari masing-masing pasangan calon presiden dan calon wakil
presiden yang beredar di masyarakat luas.
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Selain itu, penelitian ini juga dapat ditambahkan dengan
melibatkan pemberitaan di media online, mengingat bahwa materi press
release kedua kandidat politik menerapkan judul pemberitaan di media
online, sehingga secara kuantitas nantinya lebih banyak materai release
kandidat politik yang dipublikasikan pada pemberitaan online.

V.2.2. Saran Praktis

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, peneliti ingin
menambahkan saran kepada Public Relations Politik dalam kontesasi politik
kedepan, agar menerapkan penulisan press release sesuai dengan kaidah-
kaidah penulisan jurnalistik seperti apa yang diterapkan kedua pasangan
kandidat politik Prabowo-Sandi dan Jokowi-Amin, agar nantinya makin
banyak press release yang memiliki isi materi menarik dan dapat menjadi
bahan publikasi tidak hanya di media cetak surat kabar, tetapi juga pada

media online.
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