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ABSTRAK 

 

Arinta Maylinda Putri NRP. 1423015155. Tingkat Pengetahuan Wisatawan 

Mancanegara di Bali Mengenai Pesan Dalam Video Pariwisata Indonesia 

Berjudul Wonderful Indonesia: The Journey To A Wonderful World di 

YouTube. 

 

 Teori Harlod D. Lasswell menyatakan bahwa cara terbaik untuk 

menerangkan proses komunikasi adalah menjawab perntanyaan: Who Says 

What In Which Channel To Whom With What Effect. Pesan merupakan 

gagasan atau ide yang disampaikan komunikator kepada komunikan untuk 

tujuan tertentu. Penelitian ini dilakukan guna mengetahui Tingkat 

Pengetahuan Wisatawan Mancanegara di Bali Mengenai Pesan Dalam 

Video Pariwisata Indonesia Berjudul Wonderful Indonesia: The Journey To 

A Wonderful World di YouTube. 

 Peneliti menggunakan indikator pesan yang dikemukakan oleh Sari. 

Adapun pesan-pesan tersebut adalah indikator Isi Pesan, Struktur Pesan, 

Format Pesan, Sifat Pesan, dan Bahasa Pesan. Pada penelitian ini peneliti 

menggunakan alat bantu berupa kuesioner untuk mengumpulkan data yang 

akan disebarkan pada 100 wisatawan mancanegara di Bali yang telah 

menonton video Wonderful Indonesia: The Journey To A Wonderful World 

di YouTube. Teknik analisis yang digunakan adalah statistik deskriptif. 

 Pada penelitian ini, tingkat pengetahuan yang dihasilkan adalah 

tinggi. Ditemukan bahwa tingkat pengetahuan yang paling tinggi adalah 

dalam indikator bahasa pesan. Sedangkan tingkat pengetahuan terendah 

pada penelitian ini adalah dalam indikator isi pesan. 

 

Kata Kunci: Tingkat Pengetahuan, YouTube, Pariwisata Indinesia, 

Wonderful Indonesia: The Journey To A Wonderful World. 
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ABSTRACT 

 

Arinta Maylinda Putri NRP. 1423015155. The Level of Knowledge of 

Foreign Tourists in Bali Regarding Messages in Indonesia Tourism Videos 

Entitled Wonderful Indonesia: The Journey To A Wonderful World on 

Youtube. 

 

 Harorld D. Lasswell’s theory states that the best way to explain the 

communication process is to answer the question: Who says what in which 

channe to whom which what effect. Message is an idea that is conveyed by 

the communicator to the communicant for a particular purpose. This 

research was conducted in order to find out the level of foreign tourists 

knowledge in Baliregarding the message in a tourism video entitled 

Wonderful Indonesia: The Journey To A Wonderful World on Youtube. 

 The researcher used the message indicator proposed by Sari. As for 

the message are indicator of message content, message structure, message 

format, message nature and message language. In this study researchers 

used a tool in the form of questionnaire to collect datathat will be 

distributed to100 foreign tourists in Baliwho had watched the Wonderful 

Indonesia video: The Journey To A Wonderful World on Youtube. The 

analysis technique used is descriptive statisthics.  

 In this study , the level of knowledge produced is high. It was 

found that the highest level of knowledge was in the message language 

indicator, while the lowest level of knowledge in thus study is in the 

message indicator.  

 

Keyword: Tingkat, Pengetahuan , Youtube, Pariwisata Indonesia, 

Wonderful Indonesia: The Journey To A Wonderful World. 

 


