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ABSTRAK 

 

Lovisa Elda Kusuma Wardani, NRP. 1423015040. Sikap Remaja Surabaya 

Mengenai Pesan Iklan Layanan Masyarakat #WAKTUNYAKITA NET TV. 

 

Penelitian ini berjudul Sikap Remaja Surabaya Mengenai Pesan Iklan 

Layanan Masyarakat #WAKTUNYAKITA NET TV. ILM 

#WAKTUNYAKITA merupakan alat sosialisasi terhadap penggunaan 

gadget/smartphone melalui media televisi maupun media sosial NET TV. 

ILM #WAKTUNYAKITA dibuat karena dengan kemajuan teknologi yang 

semakin berkembang dan banyak peluang yang dapat dimanfaatkan namun, 

masyarakat saat ini khususnya remaja lebih senang sebagai pengguna dan 

bahkan memiliki intensitas tertinggi dalam pemakaian gadget/smartphone, 

untuk itu NET TV mengeluarkan ILM #WAKTUNYAKITA. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui sikap Remaja Surabaya mengenai 

Iklan Layanan Masyarakat #WAKTUNYAKITA NET TV. Penelitian ini 

menggunakan grand theory S-O-R dengan efek yaitu sikap. Sikap ditinjau 

dari ketiga komponen, yaitu kognitif, afektif, dan konatif yang berdasarkan 

dimensi pesan yang terdiri dari dimensi isi pesan, dimensi struktur pesan, 

dimensi format pesan, dimensi sifat pesan, dan dimensi bahasa pesan. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif deskriptif. Peneliti 

menggunakan metode survei dengan menyebarkan kuesioner kepada 100 

responden. Setelah menyebar kuesioner, peneliti menemukan bahwa ada 

kecenderungan sikap yang positif mengenai pesan ILM 

#WAKTUNYAKITA. Sebagian besar responden menyatakan sikap yang 

positif, dimana responden ingin berubah untuk menggunaan 

gadget/smartphone dengan lebih bijaksana dan mengisi waktu dengan hal 

positif seperti berkarya. 

 

Kata Kunci: Sikap, Iklan Layanan Masyarakat, #WAKTUNYAKITA    
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ABSTRACT 

 

 

Lovisa Elda Kusuma Wardani, NRP. 1423015040. Teenagers Attitudes in 

Surabaya towards Public Service Announcement (PSA) #WAKTUNYAKITA 

NET TV. 

 

 

This study entitled Teenagers Attitudes in Surabaya towards Public Service 

Announcement (PSA) #WAKTUNYAKITA NET TV”. Public Service 

Announcement of #WAKTUNYAKITA is a socialization instrument made 

by NET TV, concentrates to smartphone users and distributes through 

television and social media. This PSA #WAKTUNYAKITA was made based 

on the improvements of technologies, that gives so many chances and 

advantages to be developed and used, especially by teenagers that have high 

intensity in using smartphones. The purpose of this study is to find out the 

attitude of teenagers in Surabaya about PSA #WAKTUNYAKITA NET TV. 

This study uses grand theory S-O-R with the effect of attitudes. The attitudes 

are viewed from three components, which are cognitive, affective, and 

conative, based on the dimensions of the message that consists of content, 

structure, format, nature and language of the message. This study uses 

quantitative-descriptive method. The researcher uses survey method and 

distributes questionnaires to 100 respondents. After distributing the 

questionnaires, the researcher found that there were positive attitudes towards 

the message of PSA #WAKTUNYAKITA. Most of the respondents gave 

positive responses that make them want to change their behaviors in using 

gadget/smartphone to be more wisely and use their time to positive things. 

 

 

Keywords: Attitudes, Public Service Announcement, #WAKTUNYAKITA 
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