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ABSTRAK 

Teknologi informasi terus berinovasi untuk memenuhi 

kebutuhan manusia yang semakin bertambah. Perusahaan 

membutuhkan sistem informasi akuntansi untuk mendukung 

pencapaian tujuan suatu bisnis, salah satu bagian penting adalah 

meningkatkan penjualan. PT. Pais Pratama adalah perusahaan 

perdagangan umum, supplier, dan transportasi di Tuban. Selama ini 

perusahaan menggunakan sistem manual dalam sistem penjualan 

kredit, dimana masih memiliki beberapa kelemahan seperti, harga 

tidak tercantum secara jelas dan harga tiap pelanggan hanya 

diketahui oleh direktur utama, tidak memiliki dokumen sales order, 

tidak memiliki batas kredit untuk setiap pelanggan, tidak memiliki 

dokumen yang menunjukkan penjualan dengan vendor, dan sering 

terlambat dalam melakukan penagihan. Tujuan dari penelitian ini 

adalah membuat rancangan sistem informasi akuntansi penjualan 

kredit terkomputerisasi. Metode penelitian yang digunakan adalah 

studi kasus. Teknik analisis data yang dilakukan adalah menganalisis 

sitem penjualan kredit, mengevaluasi, dan merancang sistem 

informasi  terkomputerisasi. Hasil dari penelitian ini adalah sistem 

penjualan kredit secara terkomputerisasi. Adanya sistem 

terkomputerisasi diharapkan perusahaan dapat mengatasi masalah 

yang timbul. Sistem terkomputerisasi dapat membantu proses 

penjualan kredit menjadi lebih akurat dan tepat waktu. 

 

Kata Kunci: Sistem Informasi Akuntansi, Sitem Penjualan Kredit, 

Terkomputerisasi 
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ABSTRACT 

 

 Information technology continues to innovate to meet the 

growing human needs. Companies need an accounting information 

system to support the goal of a business, one important part of 

increasing sales. PT. Pais Pratama is a general trading company, 

supplier, and transportation in Tuban. So far, companies use manual 

system in credit sales system, which still has some weaknesses like, 

the price is not clearly stated and the price of each customer is 

known only by the president director, do not have sales order 

document, do not have a credit limit for each customer, do not have 

documents showing sales with vendors, and often late doing a 

billing. The purpose of this research is to design computerized credit 

sales accounting information system. The method used was a case 

study. Data analysis techniques performed are analyzing credit 

sales, evaluate, and design computerized information system. The 

result of this research is a computerized credit sales system. The 

existence of computerized system is expected the company can solve 

the problems that arise. Computerized system can help the credit 

sales process be more accurate and timely. 

 

Keywords: Accounting Information System, Credit Sales System, 

Computerized 

 

 


