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ABSTRAK 

Emanuel Menue Niron NRP.1423014155. Motif Masyarakat Surabaya 

Dalam Menonton Tayangan Reaily Show Custom Prortection di NET.TV. 

             Uses and gratification merupakan pengembangan dari model teori 

jarum hipodermik. teori Uses and gratification merupakan teori komunikasi 

massa yang mengasumsikan bahwa khalayak mempunyai pilihan dalam 

mengkonsumsi sebuah media untuk memuaskan kebutuhanya. Oleh sebab 

itu media terus bersaing dan berusaha untuk memenuhi kebutuhan audiens 

yang beragam. Penelitian ini dilakukan untuk unutk mengetahui motif 

masyarakat Surabaya dalam menonton tayangan Reality Show Custom 

Protection di NET.TV. Penelitian ini menggunakan motif penonton Reality 

Show dalam jurnal Zizi Papacharissi & Andrew L. Mendelson yaitu motif 

hiburan, motif relaksasi, motif Habitual Past Time ( kegiatan mengisi waktu 

luang), motif persahabatan, motif interaksi sosial, dan motif Voyeurism. 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan kuisioner untuk memperoleh 

data dari responden yang disebar di lima wilayah di kota Surabaya. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif. Dalam 

penelitian ini ditemukan bahwa motif Voyeurism merupakan motif yang 

paling mendasari masyarakat Surabaya dalam menonton tayangan Reality 

Show Custom Protection di NET.TV.  

Kata Kunci : Motif, Televisi, Reality Show, Custom Protection, NET.TV. 
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ABSTRACT 

Emanuel Menue Niron NRP.1423014155. Motive of Surabaya Audiences 

To Watch Reality Show Program Custom Protection In NET.TV. 

Uses and gratification is the development of the hypodermic theory 

model. Uses and gratification theory is a mass communication theory that 

assumes that audiences have a choice in consuming a medium to satisfy its 

needs. Therefore the media continues to compete and strive to meet the 

needs of diverse audiences. This research was conducted to know the 

motive of Surabaya audience in watching Reality Show Custom Protection 

show in NET.TV. This research used the Reality Show motive in the journal 

Zizi Papacharissi & Andrew L. Mendelson that is the motive of 

entertainment, relaxation motif, Habitual Past Time motif, friendship motif, 

social interaction motif, and Voyeurism motive. In this research, researchers 

used questionnaires to obtain data from respondents spread in five areas in 

the city of Surabaya. This research uses descriptive quantitative approach. 

In this research found that Voyeurism motive is the most underlies 

Surabaya audience in watching the Reality Show Custom Protection in 

NET.TV. 

Keywords: Motive, Television, Reality Show, Custom Protection, NET.TV. 

 

 

 

 

 


