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BAB V 

PENUTUP 

 

V.1 Kesimpulan 

 Dari hasil pembahasan tingkat pengetahuan pengunjung Pasar 

Atom mengenai isi majalah “Shopping at Pasar Atom” Pada bab IV maka 

penulis dapat menyimpulkan bahwa responden penelitian sebagian besar 

adalah perempuan dengan usia diatas 21 tahun. Kebanyakan pekerjaan 

responden adalah sebagai karyawan swasta dengan pendidikan terakhir 

pada jenjang sarjana. 

Secara umum tingkat pengetahuan dari pengunjung Pasar Atom 

tergolong tinggi. Secara khusus pengetahuan pengunjung Pasar Atom 

mengenai isi majalah “Shopping at Pasar Atom” tinggi pada pengetahuan 

produk terkhusus pada rubrik kuliner, artinya pengunjung Pasar Atom 

mengetahui secara baik isi dari majalah “Shopping at Pasar Atom” dari segi 

tingkat pengetahuan produknya pada bagian rubrik kuliner. 

V.2 Saran 

V.2.1 Saran Akademis 

 Saran akademis penelitian ini adalah penelitian ini diharapkan 

dapat menjadi acuan untuk penelitian sejenis lainnya, khususnya dalam 

bidang akademis ilmu komunikasi. Dengan penelitian ini juga, bidang 

akademis ilmu komunikasi dapat melihat fenomena penelitian yang lebih 

baik lagi dengan jenis penelitian, metode dan pendekatan yang berbeda dari 

penelitian ini. 
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V.2.2 Saran Praktis 

 Saran praktis penelitian ini adalah diharapkan divisi promotion 

Pasar Atom dapat mengembangkan lagi majalah “Shopping at Pasar Atom” 

dengan menambahkan rubrik-rubrik yang lebih update dan menarik 

sehingga dapat memberikan lebih banyak lagi informasi yang berguna 

seputar Pasar Atom dan informasi lainnya kepada para pengunjung. 
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