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BAB 5

SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan

Berdasarkan pengujian hipotesis dan pembahasan, maka dapat

ditarik simpulan sebagai berikut:

1. Perceived advertising spending secara signifikan berpengaruh positif

terhadap brand awareness produk ice cream merek Wall’s. Ini berarti

bahwa semakin tinggi pengeluaran iklan yang dilakukan oleh PT.

Unilever Indonesia maka konsumen cenderung semakin  mengakui atau

mengingat ice cream merek Wall’s.

2. Perceived advertising spending secara signifikan berpengaruh positif

terhadap brand image produk ice cream merek Wall’s. Ini berarti

bahwa semakin tinggi pengeluaran iklan yang dilakukan oleh PT.

Unilever Indonesia maka kepercayaan, pengetahuan, dan kesan dari

konsumen terhadap ice cream merek Wall’s akan semakin tinggi.

3. Store image secara signifikan berpengaruh positif terhadap brand

image produk ice cream merek Wall’s. Ini berarti bahwa semakin baik

citra yang dimiliki oleh suatu toko yang menawarkan ice cream merek

Wall’s maka persepsi kualitas dari ice cream merek Wall’s akan

semakin bagus.

4. Distribution intensity secara signifikan berpengaruh positif terhadap

brand awareness produk ice cream merek Wall’s. Ini berarti bahwa

semakin banyak toko yang menawarkan ice cream merek Wall’s maka

konsumen cenderung semakin mengakui atau mengingat ice cream

merek Wall’s.
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5. Distribution intensity secara signifikan berpengaruh positif terhadap

brand image produk ice cream merek Wall’s. Ini berarti bahwa

semakin banyak toko yang menawarkan ice cream merek Wall’s maka

kepercayaan, pengetahuan, dan kesan dari konsumen terhadap ice

cream merek Wall’s akan semakin tinggi.

6. Brand awareness secara signifikan berpengaruh positif terhadap brand

image produk ice cream merek Wall’s. Ini berarti bahwa semakin kuat

kemampuan konsumen untuk mengakui atau mengingat ice cream

merek Wall’s maka kepercayaan, pengetahuan, dan kesan dari

konsumen terhadap ice cream merek Wall’s akan semakin tinggi.

5.2. Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan simpulan yang didapatkan, maka

saran yang dapat disampaikan bagi pihak manajemen PT. Unilever

Indonesia dan penelitian mendatang adalah sebagai berikut:

1. Bagi manajemen PT. Unilever Indonesia

Saran yang dapat diberikan antara lain:

a. Untuk perceived advertising spending, pihak manajemen

diharapkan terus meningkatkan pengeluaran iklan yaitu dengan

melalui penyajian kampanye iklan yang sangat bagus, tampak

mahal, dan diiklankan secara intensif dibandingkan dengan merek

pesaing. Upaya ini dilakukan agar konsumen mampu untuk

mengenali atau mengingat kembali ice cream merek Wall’s, dan

memiliki kepercayaan, pengetahuan, dan kesan yang jelas terhadap

ice cream merek Wall’s.

b. Untuk store image, pihak manajemen diharapkan mendistribusikan

produknya melalui toko yang memiliki citra baik agar konsumen
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dapat mengidentifikasi kualitas dari ice cream merek Wall’s

dihubungkan dengan citra toko yang menjual produk tersebut.

Citra toko yang baik dapat digambarkan seperti pengecer-pengecer

yang menjual produk-produk berkualitas tinggi, bergengsi,

memiliki suasana bagus, dan menjual produk dengan merek-merek

sangat populer.

c. Untuk distribution intensity, pihak manajemen diharapkan tetap

mendistribusikan produknya di sejumlah besar toko/pengecer agar

konsumen dapat dengan mudah menemukan ice cream merek

Wall’s pada setiap saat dan tempat, sehingga konsumen mampu

untuk mengenali atau mengingat kembali ice cream merek Wall’s,

dan memiliki kepercayaan, pengetahuan, dan kesan yang jelas

terhadap ice cream merek Wall’s.

2. Bagi penelitian mendatang

Menyadari keterbatasan yang ada dalam penelitian ini, maka penelitian

mendatang diharapkan melakukan pengembangan penggunaan variabel

eksogen seperti price deals dan product positioning, untuk

membuktikan apakah variabel eksogen tersebut memiliki pengaruh

terhadap brand image. Selain itu, penelitian mendatang diharapkan

menambah jumlah sampel penelitian dan memperluas sampel penelitian

yaitu tidak hanya pada mahasiswa F.E Universitas Katolik Widya

Mandala Surabaya yang terdaftar pada semester gasal tahun 2009/2010

tetapi juga konsumen ice cream Wall’s dari luar mahasiswa F.E

Universitas Katolik Widya Mandala Surabaya.
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Lampiran 1

DAFTAR JUMLAH MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI YANG

MEMPROGRAM KRS PADA SEMESTER GASAL 2009 /2010

PRODI ANGKATAN JUMLAH

Manajemen (S-1) 2001 1

Manajemen (S-1) 2002 5

Manajemen (S-1) 2003 24

Manajemen (S-1) 2004 54

Manajemen (S-1) 2005 126

Manajemen (S-1) 2006 296

Manajemen (S-1) 2007 220

Manajemen (S-1) 2008 244

Manajemen (S-1) 2009 285

Total 1.255

Akuntansi (S-1) 2001 4

Akuntansi (S-1) 2002 15

Akuntansi (S-1) 2003 32

Akuntansi (S-1) 2004 58

Akuntansi (S-1) 2005 150

Akuntansi (S-1) 2006 332

Akuntansi (S-1) 2007 272

Akuntansi (S-1) 2008 267

Akuntansi (S-1) 2009 346

Total 1.476



Lampiran 1 (lanjutan)

Akuntansi (D-3) 2003 1

Akuntansi (D-3) 2004 2

Akuntansi (D-3) 2005 2

Akuntansi (D-3) 2006 6

Akuntansi (D-3) 2007 18

Akuntansi (D-3) 2008 11

Akuntansi (D-3) 2009 20

Total 60

Sumber: BAAK – Universitas Katolik Widya Mandala Surabaya (2009)



Lampiran 2

KUESIONER

No. Responden : …… (diisi peneliti)

Kepada

Yth. Para Responden

Dalam rangka memenuhi persyaratan tugas akhir (skripsi), saya bernama

Wihono Tanudjojo sebagai mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas

Katolik Widya Mandala Surabaya melakukan penelitian dengan judul

Pengaruh Usaha Pemasaran Terhadap Brand Awareness Dan Brand

Image Produk Ice Cream Merek Wall’s Pada Mahasiswa F.E Unika

Widya Mandala Surabaya. Untuk itu, jika anda pernah mengkonsumsi

dan melihat iklan ice cream Wall’s dalam 1 tahun terakhir, dan mahasiswa

Fakultas Ekonomi Universitas Katolik Widya Mandala Surabaya, saya

mohon kesediaan anda untuk mengisi kuesioner di bawah ini dengan jujur

dan benar. Data atau informasi yang terkumpul hanya akan saya gunakan

untuk keperluan skripsi dan tidak akan dipublikasikan. Saya mengucapkan

banyak terima kasih atas partisipasi yang diberikan.

Terima Kasih

Wihono Tanudjojo

Nrp : 3103006113



Lampiran 2 (lanjutan)

Berilah tanda silang (X) pada jawaban yang anda pilih.

Bagian I

Profil responden

1. Jenis kelamin

a. Pria            b.  Wanita

2. Program pendidikan

a. Manajeman (S-1)

b. Akuntansi (S-1)

c. Akuntansi (D-3)

3. Tahun angkatan

a. 2004           c.  2006           e. 2008

b. 2005           d.  2007           f. 2009

4. Frekuensi mengkonsumsi ice cream Wall’s dalam 1 tahun terakhir

a. ≤ 5 kali

b. 6 – 10 kali

c. ≥ 11 kali

Bagian II

STSS : Sangat Tidak Setuju Sekali

STS : Sangat Tidak Setuju

TS : Tidak Setuju

N : Netral

S : Setuju

SS : Sangat Setuju

SSS : Sangat Setuju Sekali



Lampiran 2 (lanjutan)

No. Pernyataan Pendapat
STSS STS TS N S SS SSS

X1 : Perceived Advertising Spending
X1.1 Secara umum, saya merasa

iklan ice cream Wall’s
sangat bagus

X1.2 Secara umum, saya suka
kampanye iklan untuk ice
cream Wall’s

X1.3 Kampanye iklan untuk ice
cream Wall’s tampaknya
sangat mahal, dibandingkan
dengan kampanye iklan
untuk merek pesaing

X1.4 Saya berpendapat ice cream
Wall’s diiklankan secara
intensif, dibandingkan
dengan merek pesaing

X1.5 Frekuensi kampanye iklan
untuk ice cream Wall’s
sangat sering terlihat

X1.6 Saya ingat kampanye iklan
terakhir untuk ice cream
Wall’s

X2 : Store Image
X2.1 Saya dapat membeli ice

cream Wall’s di pengecer-
pengecer yang menjual
produk-produk berkualitas
tinggi

X2.2 Saya dapat membeli ice
cream Wall’s di pengecer-
pengecer yang bergengsi

X2.3 Saya dapat membeli ice
cream Wall’s di pengecer-
pengecer yang memiliki
suasana bagus



Lampiran 2 (lanjutan)

No. Pernyataan Pendapat
STSS STS TS N S SS SSS

X2.4 Saya dapat membeli ice
cream Wall’s di pengecer-
pengecer yang menjual
produk dengan merek-
merek sangat populer

X3 : Distribution Intensity
X3.1 Dibandingkan dengan

kompetitor, saya dapat
menemukan ice cream
Wall’s di banyak pengecer

X3.2 Daripada pesaing, ice cream
Wall’s memilih dengan
sangat hati-hati pengecer
yang menjual produknya

X3.3 Ice cream Wall’s tersedia
hampir di setiap toko

Y1 : Brand Awareness
Y1.1 Saya tahu Wall’s

merupakan merek ice cream
Y1.2 Saya tahu ice cream Wall’s

dari rasa atau bentuknya
Y1.3 Ice cream Wall’s dikenal

oleh konsumen secara luas
diantara merek pesaing

Y1.4 Saya sudah lama mengenal
ice cream merek Wall’s

Y1.5 Saya dapat dengan cepat
mengingat kembali simbol
atau logo dari ice cream
Wall’s

Y2 : Brand Image
Y2.1 Beberapa karakteristik

(seperti lagu, varian rasa,
bentuk) dari ice cream
Wall’s ada di benak saya
dengan cepat



Lampiran 2 (lanjutan)

No. Pernyataan Pendapat
STSS STS TS N S SS SSS

Y2.2 Ice cream Wall’s
merupakan ice cream yang
sesuai dengan selera orang
Indonesia

Y2.3 Saya memiliki kesan yang
jelas dari orang yang
mengkonsumsi ice cream
Wall’s

Y2.4 Ice cream Wall’s memiliki
reputasi yang baik

Y2.5 Salah satu alasan saya untuk
membeli ice cream Wall’s
karena atributnya yang
tidak dapat diduga (yaitu
jaminan kualitas)

Y2.6 Manfaat dan kualitas yang
tinggi dari ice cream Wall’s
sesuai dengan harganya

Y2.7 Dibandingkan dengan
kompetitor, ice cream
Wall’s memiliki banyak
varian rasa, bentuk, harga,
dan kemasan

Terima Kasih



Lampiran 3 : Data Profil Responden

Responden Jenis
Kelamin

Program
Pendidikan

Tahun
Angkatan

Frekuensi
Konsumsi

1 Pria Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
2 Wanita Manajemen (S-1) 2005 ≥ 11 kali
3 Pria Manajemen (S-1) 2005 ≤ 5 kali
4 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
5 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
6 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≥ 11 kali
7 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
8 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
9 Pria Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali

10 Pria Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali
11 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali
12 Wanita Manajemen (S-1) 2007 6 - 10 kali
13 Wanita Manajemen (S-1) 2007 6 - 10 kali
14 Pria Manajemen (S-1) 2007 6 - 10 kali
15 Pria Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
16 Pria Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
17 Pria Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
18 Pria Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
19 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
20 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
21 Pria Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
22 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali
23 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
24 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
25 Wanita Manajemen (S-1) 2008 ≤ 5 kali
26 Wanita Manajemen (S-1) 2008 ≤ 5 kali
27 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
28 Wanita Manajemen (S-1) 2007 6 - 10 kali
29 Pria Akuntansi (S-1) 2008 ≥ 11 kali
30 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
31 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
32 Wanita Manajemen (S-1) 2007 6 - 10 kali
33 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
34 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
35 Pria Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali



Lampiran 3 (lanjutan)

Responden Jenis
Kelamin

Program
Pendidikan

Tahun
Angkatan

Frekuensi
Konsumsi

36 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali
37 Pria Akuntansi (S-1) 2004 ≥ 11 kali
38 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≥ 11 kali
39 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
40 Wanita Manajemen (S-1) 2008 ≥ 11 kali
41 Wanita Manajemen (S-1) 2008 6 - 10 kali
42 Wanita Akuntansi (D-3) 2008 6 - 10 kali
43 Pria Manajemen (S-1) 2009 ≥ 11 kali
44 Pria Manajemen (S-1) 2009 6 - 10 kali
45 Pria Manajemen (S-1) 2009 ≤ 5 kali
46 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
47 Wanita Akuntansi (S-1) 2005 ≤ 5 kali
48 Wanita Manajemen (S-1) 2005 6 - 10 kali
49 Wanita Manajemen (S-1) 2005 ≥ 11 kali
50 Pria Manajemen (S-1) 2004 ≤ 5 kali
51 Wanita Manajemen (S-1) 2005 ≤ 5 kali
52 Wanita Akuntansi (S-1) 2005 ≤ 5 kali
53 Wanita Akuntansi (S-1) 2005 ≤ 5 kali
54 Wanita Akuntansi (S-1) 2005 6 - 10 kali
55 Pria Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
56 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
57 Pria Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali
58 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
59 Pria Manajemen (S-1) 2008 ≥ 11 kali
60 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
61 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
62 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
63 Wanita Akuntansi (D-3) 2007 ≤ 5 kali
64 Pria Manajemen (S-1) 2007 6 - 10 kali
65 Pria Manajemen (S-1) 2007 ≥ 11 kali
66 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali
67 Wanita Manajemen (S-1) 2008 ≥ 11 kali
68 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≥ 11 kali
69 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 6 - 10 kali
70 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali



Lampiran 3 (lanjutan)

Responden Jenis
Kelamin

Program
Pendidikan

Tahun
Angkatan

Frekuensi
Konsumsi

71 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
72 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
73 Pria Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali
74 Pria Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali
75 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
76 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 ≤ 5 kali
77 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 ≤ 5 kali
78 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
79 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
80 Wanita Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali
81 Wanita Manajemen (S-1) 2004 6 - 10 kali
82 Pria Manajemen (S-1) 2007 ≤ 5 kali
83 Pria Manajemen (S-1) 2007 ≤ 5 kali
84 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
85 Pria Akuntansi (S-1) 2005 6 - 10 kali
86 Pria Akuntansi (S-1) 2005 6 - 10 kali
87 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
88 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
89 Pria Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali
90 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
91 Pria Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali
92 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali
93 Pria Akuntansi (S-1) 2005 6 - 10 kali
94 Pria Akuntansi (S-1) 2005 ≥ 11 kali
95 Pria Manajemen (S-1) 2008 6 - 10 kali
96 Pria Manajemen (S-1) 2008 ≥ 11 kali
97 Pria Akuntansi (S-1) 2009 ≥ 11 kali
98 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 6 - 10 kali
99 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 6 - 10 kali

100 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 ≥ 11 kali
101 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
102 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
103 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
104 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
105 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali



Lampiran 3 (lanjutan)

Responden Jenis
Kelamin

Program
Pendidikan

Tahun
Angkatan

Frekuensi
Konsumsi

106 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≥ 11 kali
107 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≥ 11 kali
108 Pria Akuntansi (S-1) 2007 6 - 10 kali
109 Wanita Manajemen (S-1) 2007 ≤ 5 kali
110 Pria Akuntansi (S-1) 2007 ≥ 11 kali
111 Pria Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
112 Wanita Manajemen (S-1) 2007 ≥ 11 kali
113 Wanita Manajemen (S-1) 2007 ≥ 11 kali
114 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≥ 11 kali
115 Wanita Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali
116 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
117 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≥ 11 kali
118 Pria Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
119 Pria Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali
120 Pria Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
121 Pria Akuntansi (S-1) 2009 ≤ 5 kali
122 Pria Manajemen (S-1) 2009 ≤ 5 kali
123 Wanita Manajemen (S-1) 2009 ≤ 5 kali
124 Pria Manajemen (S-1) 2008 ≤ 5 kali
125 Pria Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
126 Pria Akuntansi (S-1) 2005 ≤ 5 kali
127 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
128 Pria Akuntansi (S-1) 2005 ≥ 11 kali
129 Wanita Manajemen (S-1) 2008 ≤ 5 kali
130 Wanita Manajemen (S-1) 2007 ≤ 5 kali
131 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
132 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≥ 11 kali
133 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≥ 11 kali
134 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 ≤ 5 kali
135 Wanita Manajemen (S-1) 2007 ≤ 5 kali
136 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 ≤ 5 kali
137 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≥ 11 kali
138 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
139 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
140 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≥ 11 kali



Lampiran 3 (lanjutan)

Responden Jenis
Kelamin

Program
Pendidikan

Tahun
Angkatan

Frekuensi
Konsumsi

141 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali
142 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≥ 11 kali
143 Wanita Manajemen (S-1) 2007 ≥ 11 kali
144 Wanita Akuntansi (S-1) 2007 6 - 10 kali
145 Wanita Akuntansi (D-3) 2006 ≤ 5 kali
146 Wanita Akuntansi (S-1) 2007 ≥ 11 kali
147 Pria Akuntansi (S-1) 2007 6 - 10 kali
148 Pria Akuntansi (S-1) 2007 6 - 10 kali
149 Pria Akuntansi (S-1) 2007 ≥ 11 kali
150 Wanita Akuntansi (S-1) 2007 6 - 10 kali
151 Pria Akuntansi (S-1) 2005 ≤ 5 kali
152 Wanita Akuntansi (S-1) 2005 6 - 10 kali
153 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 ≥ 11 kali
154 Pria Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
155 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 ≤ 5 kali
156 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 6 - 10 kali
157 Wanita Akuntansi (S-1) 2007 ≤ 5 kali
158 Wanita Manajemen (S-1) 2007 ≤ 5 kali
159 Wanita Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali
160 Wanita Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali
161 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
162 Pria Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
163 Wanita Manajemen (S-1) 2009 ≤ 5 kali
164 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 6 - 10 kali
165 Wanita Akuntansi (S-1) 2009 ≥ 11 kali
166 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
167 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
168 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 6 - 10 kali
169 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
170 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 6 - 10 kali
171 Pria Manajemen (S-1) 2007 ≥ 11 kali
172 Pria Akuntansi (S-1) 2007 ≥ 11 kali
173 Wanita Akuntansi (D-3) 2007 6 - 10 kali
174 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
175 Pria Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali



Lampiran 3 (lanjutan)

Responden Jenis
Kelamin

Program
Pendidikan

Tahun
Angkatan

Frekuensi
Konsumsi

176 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
177 Wanita Akuntansi (S-1) 2008 ≥ 11 kali
178 Pria Akuntansi (S-1) 2008 ≤ 5 kali
179 Wanita Manajemen (S-1) 2009 ≥ 11 kali
180 Wanita Manajemen (S-1) 2009 6 - 10 kali
181 Wanita Manajemen (S-1) 2009 6 - 10 kali
182 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
183 Wanita Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali
184 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
185 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
186 Wanita Manajemen (S-1) 2007 6 - 10 kali
187 Wanita Manajemen (S-1) 2007 ≤ 5 kali
188 Pria Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
189 Pria Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
190 Pria Manajemen (S-1) 2009 ≤ 5 kali
191 Wanita Manajemen (S-1) 2009 6 - 10 kali
192 Wanita Akuntansi (S-1) 2007 ≤ 5 kali
193 Pria Akuntansi (S-1) 2007 6 - 10 kali
194 Wanita Akuntansi (S-1) 2007 ≥ 11 kali
195 Wanita Manajemen (S-1) 2007 ≤ 5 kali
196 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 ≤ 5 kali
197 Wanita Akuntansi (S-1) 2006 6 - 10 kali
198 Wanita Manajemen (S-1) 2006 ≤ 5 kali
199 Pria Manajemen (S-1) 2008 ≥ 11 kali
200 Pria Manajemen (S-1) 2006 6 - 10 kali



Lampiran 4 :  Output Profil Responden

Frequencies

Frequency Table



Lampiran 4 (lanjutan)



Lampiran 5 : Data Kuesioner

Responden Perceived Advertising Spending Store Image
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4

1 5 6 5 7 4 3 6 6 6 6
2 4 4 5 5 4 5 6 5 4 5
3 6 7 7 5 6 7 5 6 6 6
4 5 4 5 6 6 6 1 1 1 2
5 5 5 5 6 6 5 3 3 4 3
6 7 6 5 5 5 5 4 4 4 4
7 5 5 6 6 5 5 5 3 5 5
8 5 5 6 6 6 5 5 3 5 5
9 5 2 3 4 4 4 5 5 5 4

10 4 3 5 5 4 3 4 5 4 5
11 7 6 3 6 5 6 4 5 5 4
12 6 5 6 5 5 5 7 6 6 6
13 6 6 6 6 6 6 5 5 6 5
14 6 5 6 6 4 6 7 7 6 7
15 5 4 4 5 3 5 5 3 1 3
16 5 5 4 4 5 3 5 4 4 5
17 6 6 6 6 6 3 3 5 5 3
18 5 4 3 3 4 3 5 5 5 5
19 5 5 6 6 5 7 3 2 2 3
20 6 5 6 7 7 5 6 5 7 5
21 4 2 3 4 5 2 5 3 5 5
22 5 4 3 2 4 4 5 5 5 4
23 4 5 3 7 5 5 5 4 3 3
24 5 5 5 5 5 6 6 7 5 3
25 6 5 3 5 5 5 3 3 3 5
26 5 5 5 6 6 5 5 3 5 5
27 6 6 5 3 4 4 5 6 5 5
28 6 6 7 6 6 6 6 7 6 6
29 5 5 3 3 4 4 4 4 5 4
30 5 6 6 7 6 5 7 6 6 5
31 5 5 5 5 5 6 6 6 7 7
32 5 6 5 6 6 5 6 5 5 5
33 6 5 4 5 6 5 7 6 6 5
34 5 6 3 6 5 5 5 4 6 5
35 5 6 7 7 6 6 5 5 5 5



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Distribution Intensity Brand Awareness
X3.1 X3.2 X3.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5

1 7 7 6 7 6 7 7 6
2 5 3 4 6 5 6 6 5
3 6 7 6 7 5 6 6 5
4 6 4 6 7 5 6 6 5
5 4 4 3 7 6 6 7 5
6 5 4 4 7 5 5 7 7
7 6 5 7 7 6 6 7 7
8 5 4 6 7 5 6 6 7
9 5 4 4 5 5 4 5 5

10 5 5 5 5 3 5 5 5
11 5 4 5 7 6 7 7 7
12 7 6 6 7 6 7 7 7
13 6 5 5 7 6 7 7 6
14 7 4 7 7 7 7 7 7
15 4 4 3 7 5 6 6 7
16 5 3 4 7 5 6 7 5
17 4 4 6 6 5 5 5 6
18 5 4 3 7 5 5 7 5
19 6 4 5 7 6 6 7 6
20 6 7 6 7 4 6 7 7
21 5 5 4 5 5 6 6 4
22 5 4 5 5 3 4 4 5
23 5 4 4 5 5 5 5 4
24 5 5 5 6 5 5 6 5
25 6 5 4 7 6 5 7 4
26 6 6 7 7 6 6 6 6
27 6 5 5 7 6 6 5 5
28 6 6 5 7 5 6 7 7
29 5 5 5 7 5 6 7 7
30 6 5 6 6 5 6 6 7
31 4 3 6 5 5 5 6 5
32 6 6 6 6 6 6 7 7
33 6 7 6 6 6 5 7 7
34 7 6 5 7 5 7 7 7
35 5 4 5 6 5 6 6 5



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Brand Image
Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 Y2.5 Y2.6 Y2.7

1 7 5 7 6 6 7 7
2 6 6 6 7 7 6 6
3 6 7 6 7 6 7 7
4 2 5 5 5 2 5 5
5 7 5 5 7 5 4 4
6 4 6 6 5 6 6 6
7 7 5 5 6 5 5 6
8 7 7 6 7 6 7 7
9 4 5 3 4 3 4 3

10 4 4 4 5 3 5 5
11 6 5 4 6 5 5 5
12 6 7 6 7 7 6 7
13 5 7 6 3 6 6 7
14 7 7 7 7 7 7 7
15 4 5 5 6 5 4 5
16 5 6 4 4 5 3 5
17 6 6 4 5 3 4 6
18 5 5 6 6 4 5 5
19 6 4 5 6 5 4 6
20 7 6 7 6 7 6 7
21 5 5 5 5 3 5 5
22 3 5 5 4 3 4 4
23 5 5 4 6 4 5 5
24 5 5 5 6 5 4 6
25 5 6 4 6 3 6 7
26 5 5 4 5 6 5 7
27 4 5 6 7 6 6 5
28 5 6 5 5 6 7 7
29 6 6 5 6 6 7 7
30 6 6 7 6 5 6 7
31 4 5 5 6 4 5 6
32 6 6 6 6 5 6 6
33 6 7 6 7 6 7 7
34 6 7 6 7 5 5 7
35 6 5 5 6 6 6 7



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Perceived Advertising Spending Store Image
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4

36 5 5 3 5 5 5 3 3 3 3
37 4 6 5 6 6 6 6 6 5 4
38 5 5 4 4 5 5 6 5 4 4
39 7 5 5 5 5 4 4 3 4 5
40 5 6 4 5 5 5 5 5 5 7
41 7 6 5 5 6 5 6 5 5 6
42 3 4 3 3 5 5 5 5 4 4
43 7 6 6 5 5 5 7 7 6 5
44 6 6 6 6 6 7 7 7 7 5
45 5 5 4 5 5 6 5 4 5 4
46 6 3 2 5 4 3 6 4 4 5
47 5 5 4 5 5 5 5 5 5 6
48 6 6 5 6 6 5 5 5 5 6
49 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5
50 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6
51 3 3 4 3 4 2 4 4 4 5
52 5 5 6 6 6 5 6 6 6 6
53 5 5 4 5 3 3 5 3 3 3
54 5 7 5 7 6 6 6 6 6 6
55 5 5 5 6 5 6 5 5 5 5
56 5 4 4 6 5 4 6 7 6 4
57 5 5 4 5 5 6 4 3 4 3
58 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4
59 5 6 6 6 7 6 5 6 5 6
60 6 4 5 4 5 4 5 5 5 5
61 5 6 5 5 5 6 5 5 5 5
62 5 4 4 5 5 5 7 5 7 5
63 6 6 4 5 4 5 6 5 5 4
64 7 7 6 6 5 6 7 7 7 7
65 5 7 6 5 5 5 7 6 5 6
66 5 4 4 5 5 4 6 6 6 6
67 6 6 7 5 5 6 5 4 6 7
68 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5
69 5 4 5 6 4 5 3 4 5 6
70 4 5 3 5 6 5 5 5 3 5



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Distribution Intensity Brand Awareness
X3.1 X3.2 X3.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5

36 5 5 6 6 5 5 6 5
37 6 6 7 7 6 5 6 7
38 5 5 6 6 7 5 7 7
39 5 4 4 7 7 7 7 7
40 6 4 4 7 5 6 7 7
41 7 6 7 7 6 7 7 7
42 5 4 5 5 3 5 5 5
43 5 5 3 7 7 6 7 7
44 7 6 6 7 6 6 7 7
45 5 5 5 6 2 5 6 5
46 6 3 6 7 4 6 7 4
47 6 5 6 7 6 6 7 7
48 6 6 6 7 6 6 6 5
49 5 4 5 6 6 5 6 5
50 6 6 6 6 6 6 6 6
51 5 4 5 7 5 5 5 5
52 7 5 5 7 7 7 7 7
53 4 3 5 6 5 5 5 5
54 7 4 6 7 6 6 7 6
55 6 4 6 7 4 6 7 7
56 7 6 6 7 5 6 6 7
57 5 5 6 7 6 6 6 6
58 5 4 5 6 4 5 5 4
59 5 3 5 7 3 6 7 4
60 5 5 5 5 6 6 6 5
61 5 7 7 7 6 6 6 5
62 5 4 5 5 4 5 5 5
63 6 5 7 6 6 6 6 7
64 6 6 5 7 5 6 7 6
65 6 5 5 7 5 7 7 7
66 6 4 7 7 5 6 7 7
67 6 6 5 6 5 6 7 6
68 6 5 5 7 6 5 7 6
69 6 5 6 7 6 6 7 7
70 5 5 5 5 5 6 5 5



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Brand Image
Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 Y2.5 Y2.6 Y2.7

36 5 6 5 6 5 6 5
37 5 4 5 4 2 5 5
38 7 6 4 5 5 6 7
39 5 5 5 5 5 5 5
40 6 4 5 6 5 6 7
41 7 7 5 7 6 5 6
42 4 5 4 4 5 4 4
43 7 7 6 7 5 5 5
44 6 6 6 6 6 6 6
45 5 5 5 5 5 5 5
46 7 5 5 6 4 4 6
47 6 6 5 7 6 5 5
48 5 6 6 6 5 5 5
49 5 6 5 6 5 5 5
50 5 6 5 6 6 7 6
51 2 4 3 4 3 4 3
52 5 6 6 7 7 6 7
53 5 5 4 5 5 5 5
54 6 6 4 7 6 5 7
55 6 5 5 6 4 5 6
56 5 5 6 7 5 5 5
57 4 5 5 5 5 5 6
58 4 4 4 5 5 5 4
59 5 4 5 6 4 6 7
60 6 5 5 5 7 5 5
61 5 5 5 6 5 7 7
62 4 5 5 7 7 5 5
63 4 5 6 6 5 6 5
64 7 5 4 6 5 5 5
65 6 4 5 7 5 6 7
66 6 6 5 5 5 4 5
67 7 5 4 6 4 6 7
68 5 5 4 5 4 5 4
69 6 6 5 5 4 6 5
70 5 5 4 5 5 5 5



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Perceived Advertising Spending Store Image
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4

71 5 5 5 5 6 6 5 6 5 5
72 6 5 4 5 5 5 5 5 5 4
73 5 5 5 6 6 5 5 6 4 4
74 5 5 4 4 3 3 5 5 5 5
75 4 3 4 4 5 5 5 6 6 5
76 6 5 4 3 2 1 3 2 3 4
77 6 5 3 5 5 3 5 5 5 3
78 5 6 6 6 6 6 3 4 4 3
79 5 5 3 6 4 7 5 6 5 6
80 5 5 6 5 5 5 6 5 6 6
81 5 3 5 5 4 4 5 6 6 5
82 4 4 3 3 4 3 5 6 4 5
83 5 5 3 5 5 3 5 5 3 5
84 4 5 5 4 5 6 5 6 7 2
85 6 7 6 5 7 5 5 3 7 5
86 5 7 7 6 5 5 7 4 7 7
87 5 5 4 4 3 3 6 6 6 6
88 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4
89 5 5 5 5 5 5 6 7 5 5
90 5 5 4 6 5 5 4 5 4 5
91 6 6 5 5 5 6 6 6 6 6
92 4 4 3 4 5 4 3 7 6 6
93 7 7 7 6 5 5 4 5 4 3
94 5 5 3 6 6 5 7 6 7 5
95 6 5 4 5 5 4 6 5 7 6
96 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4
97 5 6 4 7 6 5 5 7 4 7
98 6 6 6 4 4 3 5 6 6 6
99 6 6 7 7 5 5 5 6 7 7

100 6 5 5 5 5 5 5 5 5 5
101 5 3 3 3 5 5 5 5 5 5
102 4 4 3 3 4 4 5 5 4 5
103 5 6 4 5 5 6 3 4 5 6
104 5 5 6 6 6 6 3 3 3 3
105 6 4 3 3 5 4 5 5 5 5



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Distribution Intensity Brand Awareness
X3.1 X3.2 X3.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5

71 6 5 5 7 5 6 7 6
72 5 4 5 5 5 5 6 5
73 5 4 3 7 5 4 5 5
74 6 4 7 7 6 7 7 7
75 6 4 6 7 5 6 7 7
76 6 5 6 5 5 5 5 5
77 5 5 6 7 5 5 6 6
78 5 5 5 7 7 6 7 7
79 7 5 7 7 6 5 7 4
80 6 5 7 7 5 6 7 7
81 6 5 6 6 5 6 6 6
82 4 3 4 5 5 5 5 5
83 5 3 5 7 6 5 5 5
84 6 6 6 7 5 6 5 7
85 6 7 6 7 6 5 7 6
86 6 4 6 7 6 5 7 6
87 7 5 7 7 6 7 7 7
88 5 3 5 6 3 5 6 5
89 6 4 6 7 3 5 5 5
90 5 4 6 6 5 6 6 7
91 7 6 6 7 5 6 7 7
92 7 7 7 7 3 6 7 7
93 6 6 6 6 5 5 7 5
94 7 4 6 7 5 6 6 7
95 7 6 6 7 6 7 7 5
96 5 4 7 7 6 6 6 5
97 6 6 6 7 6 7 7 7
98 7 6 7 7 7 6 7 7
99 6 7 7 7 5 7 7 6

100 6 4 5 6 7 7 6 7
101 6 5 5 5 5 6 7 6
102 7 5 5 5 5 5 5 5
103 7 5 7 7 5 5 7 6
104 6 6 7 5 4 5 6 6
105 6 5 5 5 5 6 7 6



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Brand Image
Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 Y2.5 Y2.6 Y2.7

71 6 6 6 6 6 6 7
72 6 4 4 5 4 5 5
73 3 4 5 5 5 5 4
74 6 4 4 6 5 7 3
75 5 5 4 5 4 5 7
76 5 5 4 5 5 4 5
77 6 5 5 5 5 5 6
78 7 7 7 7 4 6 6
79 4 5 4 6 6 5 7
80 7 7 5 6 5 5 5
81 5 5 4 5 5 5 5
82 3 4 3 4 4 4 3
83 6 3 3 5 5 3 3
84 5 4 5 4 6 3 5
85 7 6 7 5 7 6 7
86 7 4 5 6 5 6 7
87 7 7 6 7 6 6 7
88 3 4 4 5 4 4 5
89 6 6 7 6 6 6 7
90 5 5 4 5 4 5 5
91 6 6 6 7 7 7 7
92 6 4 4 6 5 5 6
93 5 5 5 5 6 5 7
94 7 6 5 6 6 5 7
95 4 5 5 6 5 7 6
96 4 5 4 4 5 5 4
97 7 6 4 5 6 7 7
98 6 7 6 7 6 7 7
99 7 7 6 7 6 7 7

100 5 6 5 6 6 5 6
101 6 5 5 6 5 5 6
102 4 6 4 6 2 5 6
103 7 6 4 6 5 5 6
104 4 4 5 5 5 6 5
105 5 7 6 7 6 5 7



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Perceived Advertising Spending Store Image
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4

106 6 6 6 7 5 5 5 6 7 7
107 6 7 4 6 6 5 5 5 4 5
108 5 6 6 7 6 5 5 7 4 7
109 5 5 4 5 5 6 5 5 5 5
110 7 6 5 5 6 5 6 5 5 6
111 5 6 5 6 6 6 5 5 5 5
112 3 2 3 3 4 3 3 3 3 6
113 5 5 6 7 6 5 5 5 5 5
114 6 7 6 5 7 5 7 4 7 5
115 7 6 4 5 5 4 5 3 3 4
116 7 7 6 7 7 7 5 6 7 7
117 6 7 6 5 6 7 7 4 7 5
118 6 5 5 6 6 6 7 6 6 6
119 5 5 3 6 5 5 5 5 5 7
120 6 7 6 5 7 5 7 4 7 5
121 7 5 6 7 7 6 7 6 6 6
122 7 7 4 6 7 7 5 5 6 5
123 7 7 7 6 5 5 4 5 4 3
124 6 6 4 5 5 6 5 5 3 3
125 6 5 5 6 5 5 6 5 6 6
126 6 7 6 6 5 6 4 3 3 3
127 4 3 4 4 4 4 5 5 4 3
128 7 6 5 6 6 6 7 7 7 7
129 6 7 6 6 6 7 6 7 6 6
130 6 5 5 5 5 5 7 7 7 7
131 6 7 6 6 6 7 7 6 7 6
132 5 5 5 5 5 4 4 6 5 6
133 4 4 3 3 4 3 5 5 7 5
134 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5
135 1 1 3 3 2 3 1 1 2 2
136 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4
137 6 7 6 6 6 7 6 7 6 4
138 7 6 5 6 6 5 6 6 6 6
139 6 7 6 7 7 7 7 6 7 6
140 6 7 5 5 5 5 5 5 6 7



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Distribution Intensity Brand Awareness
X3.1 X3.2 X3.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5

106 6 7 7 7 5 7 7 6
107 6 5 7 7 4 6 7 6
108 6 6 6 7 6 7 7 7
109 5 5 5 6 5 7 7 4
110 7 6 7 7 6 7 7 7
111 6 5 6 6 5 6 6 5
112 7 5 7 5 4 5 6 6
113 5 5 6 7 5 7 7 6
114 6 7 6 7 7 5 7 5
115 5 5 7 6 4 6 6 5
116 6 7 7 7 5 7 7 6
117 7 7 6 7 6 5 7 6
118 6 5 7 7 3 6 5 5
119 5 4 5 6 3 5 5 5
120 6 7 6 7 6 5 7 6
121 7 4 6 7 5 6 7 7
122 5 5 6 7 6 5 7 6
123 6 6 6 6 5 5 7 5
124 7 4 5 7 5 6 6 6
125 6 7 6 7 6 5 6 3
126 5 4 5 6 6 5 6 6
127 4 3 5 6 3 5 6 6
128 7 6 7 7 5 6 7 7
129 6 6 6 7 7 7 7 7
130 7 6 7 7 6 7 7 6
131 7 6 7 7 6 7 7 7
132 4 4 4 6 4 5 5 5
133 4 4 4 5 4 5 5 5
134 5 4 5 6 5 5 5 5
135 4 3 4 5 4 5 5 4
136 4 4 4 5 3 5 5 5
137 6 6 6 7 6 6 7 6
138 7 6 7 7 6 5 6 6
139 7 6 6 7 7 6 7 7
140 5 5 3 6 5 6 6 5



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Brand Image
Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 Y2.5 Y2.6 Y2.7

106 7 7 6 7 5 7 7
107 5 6 3 6 7 6 7
108 7 6 4 7 6 5 6
109 7 5 5 5 7 5 6
110 4 7 5 7 6 5 6
111 5 4 5 5 5 6 7
112 5 6 5 5 5 7 5
113 6 5 7 6 7 5 7
114 7 6 7 5 7 6 7
115 5 5 6 6 5 6 6
116 5 7 6 7 5 7 7
117 7 7 7 7 7 7 7
118 4 5 5 7 5 6 6
119 6 7 6 7 6 5 7
120 6 6 7 5 7 6 7
121 6 6 6 7 7 7 7
122 5 6 6 6 6 5 7
123 5 5 5 5 6 5 7
124 6 5 4 6 6 6 7
125 7 6 7 7 7 5 7
126 6 5 6 5 5 5 5
127 6 4 4 5 4 4 4
128 3 6 6 7 6 6 7
129 6 6 7 7 7 6 7
130 7 6 6 7 6 6 7
131 5 7 6 7 6 7 7
132 5 5 5 6 5 5 5
133 4 5 4 5 5 5 4
134 5 5 4 6 5 5 5
135 1 4 4 4 3 4 4
136 4 5 4 5 3 4 5
137 6 7 6 6 6 7 7
138 5 6 6 7 6 6 7
139 5 7 6 6 7 6 7
140 5 5 5 5 5 6 6



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Perceived Advertising Spending Store Image
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4

141 5 5 6 5 5 7 5 5 5 6
142 3 3 5 5 5 6 5 5 5 5
143 6 7 6 4 5 6 4 4 6 4
144 6 5 6 3 5 5 4 3 3 2
145 7 6 7 6 6 5 4 5 5 4
146 6 6 4 4 5 5 5 6 6 5
147 5 6 4 5 5 6 3 4 5 6
148 5 5 6 5 6 5 5 5 6 7
149 6 5 5 4 5 5 6 4 7 5
150 5 5 4 5 6 6 5 4 5 5
151 6 6 6 6 6 5 6 6 7 7
152 5 5 5 5 5 6 6 5 5 6
153 7 5 5 6 4 5 4 4 4 4
154 7 7 6 6 7 7 5 5 6 5
155 4 5 4 5 5 5 5 6 7 7
156 4 5 5 5 5 4 4 3 4 5
157 6 5 5 6 7 7 6 6 5 7
158 5 5 4 4 5 3 5 5 7 4
159 7 7 6 7 7 7 5 6 7 7
160 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4
161 5 6 6 6 7 6 5 6 5 6
162 5 5 5 5 5 4 5 6 7 6
163 6 6 5 5 5 4 5 5 5 5
164 5 4 4 4 3 3 4 5 7 4
165 6 6 6 5 6 7 5 6 3 6
166 5 6 5 5 6 6 5 5 5 5
167 6 6 5 6 7 7 6 6 7 7
168 6 5 6 5 5 5 7 6 4 6
169 5 5 5 6 6 7 5 4 4 4
170 2 2 3 4 4 3 4 5 6 5
171 6 6 5 4 5 5 6 4 5 6
172 5 5 5 5 5 5 6 6 5 4
173 5 6 5 5 5 6 6 6 7 5
174 6 6 4 5 5 6 5 5 5 5
175 5 5 6 6 5 6 5 5 6 5



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Distribution Intensity Brand Awareness
X3.1 X3.2 X3.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5

141 4 4 4 7 3 5 5 5
142 6 4 5 5 5 5 6 6
143 5 5 5 7 6 5 6 6
144 3 3 3 5 4 5 5 6
145 5 5 6 7 5 7 7 7
146 5 5 5 7 5 7 7 7
147 5 5 7 7 5 5 7 6
148 5 5 4 7 4 6 5 6
149 6 5 5 7 5 5 7 5
150 6 5 6 7 7 6 7 5
151 6 7 6 7 6 6 7 7
152 6 5 7 7 5 6 6 6
153 4 6 7 7 5 6 7 7
154 5 4 6 7 6 5 7 6
155 5 5 5 7 7 7 7 5
156 5 4 4 5 4 5 6 5
157 5 5 5 7 6 6 7 7
158 5 4 5 5 4 5 5 4
159 7 7 7 6 6 7 7 6
160 4 4 4 6 4 4 5 4
161 5 5 5 7 6 6 7 5
162 6 5 6 7 6 6 5 5
163 6 5 5 6 4 6 5 5
164 5 5 6 6 4 5 5 5
165 6 7 6 7 5 6 6 5
166 5 4 5 6 5 6 6 5
167 6 5 5 7 6 6 7 7
168 7 6 6 7 6 7 7 7
169 5 4 3 7 7 6 7 7
170 4 5 5 5 4 5 5 6
171 6 5 5 7 6 7 7 7
172 5 5 6 7 5 6 6 5
173 6 5 5 6 6 6 6 5
174 5 7 5 6 4 5 6 5
175 5 4 4 5 5 5 5 6



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Brand Image
Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 Y2.5 Y2.6 Y2.7

141 4 5 4 5 5 5 6
142 5 5 6 5 5 5 6
143 5 5 6 7 5 5 6
144 2 4 3 4 2 4 5
145 5 4 5 6 5 5 6
146 4 5 5 6 5 7 7
147 6 6 4 6 6 5 6
148 5 6 6 5 5 5 5
149 5 4 2 7 5 5 7
150 5 5 5 6 5 5 6
151 5 6 5 7 6 5 6
152 7 5 4 6 7 6 7
153 3 5 6 6 5 4 6
154 6 6 6 6 6 5 6
155 6 7 5 6 5 5 7
156 3 4 5 6 4 5 4
157 6 7 6 7 6 7 7
158 3 4 4 6 3 5 6
159 6 6 6 7 5 5 7
160 4 4 4 4 4 4 4
161 5 5 5 5 5 6 6
162 6 6 6 7 6 5 5
163 4 5 5 4 6 5 5
164 4 6 4 6 6 6 5
165 6 5 5 6 4 5 6
166 5 5 5 6 6 6 5
167 6 7 6 6 6 7 7
168 5 6 4 6 6 6 7
169 4 6 4 6 3 5 6
170 4 5 4 5 4 5 6
171 6 5 5 6 5 5 6
172 4 4 5 5 5 6 5
173 5 5 4 5 5 5 5
174 5 5 6 5 4 6 5
175 5 5 5 6 4 5 6



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Perceived Advertising Spending Store Image
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4

176 5 5 6 6 6 4 5 3 5 5
177 7 6 6 7 7 6 6 4 7 7
178 6 6 5 6 6 6 6 6 7 7
179 6 7 6 6 6 7 6 6 7 7
180 7 7 6 6 6 6 7 7 7 7
181 5 6 6 7 7 6 7 6 6 6
182 3 3 4 5 5 5 6 6 5 5
183 6 7 6 5 7 5 6 7 6 7
184 5 5 4 4 5 5 5 5 4 6
185 5 6 5 5 5 5 7 5 6 6
186 4 4 4 4 4 4 6 4 5 5
187 4 4 4 4 4 3 5 5 4 5
188 5 5 5 5 4 5 5 5 5 6
189 6 5 5 5 4 7 6 7 5 7
190 6 6 5 5 5 6 6 6 6 6
191 5 5 5 5 5 5 6 5 6 4
192 5 6 6 7 6 5 7 6 6 5
193 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5
194 5 5 6 5 5 6 6 6 5 4
195 5 5 6 5 6 7 7 6 6 7
196 5 4 4 4 4 4 6 5 4 6
197 6 6 5 6 5 5 7 6 6 5
198 5 7 6 7 7 7 7 6 7 5
199 7 6 6 6 5 6 6 5 7 6
200 6 5 5 5 5 7 7 5 7 6



Lampiran 5 (lanjutan)

Responden Distribution Intensity Brand Awareness
X3.1 X3.2 X3.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5

176 5 5 6 7 6 6 7 6
177 6 6 6 7 4 5 7 6
178 5 6 5 7 6 5 7 6
179 7 5 6 7 5 6 7 5
180 6 6 7 7 6 6 7 6
181 6 5 7 6 6 6 6 5
182 5 5 4 6 6 6 6 7
183 6 7 6 7 6 6 7 6
184 5 4 5 5 5 4 6 4
185 6 5 6 7 6 6 7 7
186 4 4 5 6 5 5 5 5
187 5 6 6 5 4 5 6 6
188 6 5 6 6 5 6 6 5
189 7 6 6 7 6 6 6 5
190 7 6 6 7 5 6 7 7
191 6 4 6 7 6 6 6 7
192 6 5 6 7 5 6 6 7
193 5 4 5 6 4 4 6 5
194 6 6 6 7 5 7 7 5
195 6 5 6 7 5 5 7 6
196 4 5 4 6 4 5 6 6
197 6 5 5 7 5 6 7 6
198 5 6 5 6 5 6 7 7
199 6 7 6 7 6 6 7 6
200 6 5 6 7 6 6 5 6
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Responden Brand Image
Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 Y2.5 Y2.6 Y2.7

176 4 6 5 5 6 4 5
177 4 6 5 7 4 5 5
178 5 5 5 7 6 5 7
179 5 6 6 6 6 5 6
180 7 5 4 6 5 7 6
181 7 6 6 6 6 6 7
182 5 5 4 5 4 6 6
183 7 6 7 6 7 6 7
184 4 5 5 6 5 4 6
185 5 6 5 7 5 6 6
186 4 5 4 4 5 5 4
187 5 4 4 5 5 5 5
188 6 5 5 6 6 6 6
189 6 5 5 6 6 5 7
190 6 6 6 6 7 7 7
191 5 6 5 7 5 6 6
192 6 7 5 7 6 6 6
193 4 5 5 6 5 5 6
194 5 6 6 6 6 5 6
195 6 5 5 6 5 4 6
196 4 4 4 5 5 4 4
197 5 7 5 5 6 5 7
198 6 7 6 6 7 6 6
199 7 6 5 7 5 6 7
200 5 7 5 5 6 5 7
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No.
Res

PAS SI DI BA BI No.
Res

PAS SI DI BA BI

1 5,00 6,00 6,67 6,60 6,43 36 4,67 3,00 5,33 5,40 5,43
2 4,50 5,00 4,00 5,60 6,29 37 5,50 5,25 6,33 6,20 4,29
3 6,33 5,75 6,33 5,80 6,57 38 4,67 4,75 5,33 6,40 5,71
4 5,33 1,25 5,33 5,80 4,14 39 5,17 4,00 4,33 7,00 5,00
5 5,33 3,25 3,67 6,20 5,29 40 5,00 5,50 4,67 6,40 5,57
6 5,50 4,00 4,33 6,20 5,57 41 5,67 5,50 6,67 6,80 6,14
7 5,33 4,50 6,00 6,60 5,57 42 3,83 4,50 4,67 4,60 4,29
8 5,50 4,50 5,00 6,20 6,71 43 5,67 6,25 4,33 6,80 6,00
9 3,67 4,75 4,33 4,80 3,71 44 6,17 6,50 6,33 6,60 6,00
10 4,00 4,50 5,00 4,60 4,29 45 5,00 4,50 5,00 4,80 5,00
11 5,50 4,50 4,67 6,80 5,14 46 3,83 4,75 5,00 5,60 5,29
12 5,33 6,25 6,33 6,80 6,57 47 4,83 5,25 5,67 6,60 5,71
13 6,00 5,25 5,33 6,60 5,71 48 5,67 5,25 6,00 6,00 5,43
14 5,50 6,75 6,00 7,00 7,00 49 4,50 5,00 4,67 5,60 5,29
15 4,33 3,00 3,67 6,20 4,86 50 6,00 6,00 6,00 6,00 5,86
16 4,33 4,50 4,00 6,00 4,57 51 3,17 4,25 4,67 5,40 3,29
17 5,50 4,00 4,67 5,40 4,86 52 5,50 6,00 5,67 7,00 6,29
18 3,67 5,00 4,00 5,80 5,14 53 4,17 3,50 4,00 5,20 4,86
19 5,67 2,50 5,00 6,40 5,14 54 6,00 6,00 5,67 6,40 5,86
20 6,00 5,75 6,33 6,20 6,57 55 5,33 5,00 5,33 6,20 5,29
21 3,33 4,50 4,67 5,20 4,71 56 4,67 5,75 6,33 6,20 5,43
22 3,67 4,75 4,67 4,20 4,00 57 5,00 3,50 5,33 6,20 5,00
23 4,83 3,75 4,33 4,80 4,86 58 4,50 4,75 4,67 4,80 4,43
24 5,17 5,25 5,00 5,40 5,14 59 6,00 5,50 4,33 5,40 5,29
25 4,83 3,50 5,00 5,80 5,29 60 4,67 5,00 5,00 5,60 5,43
26 5,33 4,50 6,33 6,20 5,29 61 5,33 5,00 6,33 6,00 5,71
27 4,67 5,25 5,33 5,80 5,57 62 4,67 6,00 4,67 4,80 5,43
28 6,17 6,25 5,67 6,40 5,86 63 5,00 5,00 6,00 6,20 5,29
29 4,00 4,25 5,00 6,40 6,14 64 6,17 7,00 5,67 6,20 5,29
30 5,83 6,00 5,67 6,00 6,14 65 5,50 6,00 5,33 6,60 5,71
31 5,17 6,50 4,33 5,20 5,00 66 4,50 6,00 5,67 6,40 5,14
32 5,50 5,25 6,00 6,40 5,86 67 5,83 5,50 5,67 6,00 5,57
33 5,17 6,00 6,33 6,20 6,57 68 4,83 5,00 5,33 6,20 4,57
34 5,00 5,00 6,00 6,60 6,14 69 4,83 4,50 5,67 6,60 5,29
35 6,17 5,00 4,67 5,60 5,86 70 4,67 4,50 5,00 5,20 4,86
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No.
Res

PAS SI DI BA BI No.
Res

PAS SI DI BA BI

71 5,33 5,25 5,33 6,20 6,14 106 5,83 6,25 6,67 6,40 6,57
72 5,00 4,75 4,67 5,20 4,71 107 5,67 4,75 6,00 6,00 5,71
73 5,33 4,75 4,00 5,20 4,43 108 5,83 5,75 6,00 6,80 5,86
74 4,00 5,00 5,67 6,80 5,00 109 5,00 5,00 5,00 5,80 5,71
75 4,17 5,50 5,33 6,40 5,00 110 5,67 5,50 6,67 6,80 5,71
76 3,50 3,00 5,67 5,00 4,71 111 5,67 5,00 5,67 5,60 5,29
77 4,50 4,50 5,33 5,80 5,29 112 3,00 3,75 6,33 5,20 5,43
78 5,83 3,50 5,00 6,80 6,29 113 5,67 5,00 5,33 6,40 6,14
79 5,00 5,50 6,33 5,80 5,29 114 6,00 5,75 6,33 6,20 6,43
80 5,17 5,75 6,00 6,40 5,71 115 5,17 3,75 5,67 5,40 5,57
81 4,33 5,50 5,67 5,80 4,86 116 6,83 6,25 6,67 6,40 6,29
82 3,50 5,00 3,67 5,00 3,57 117 6,17 5,75 6,67 6,20 7,00
83 4,33 4,50 4,33 5,60 4,00 118 5,67 6,25 6,00 5,20 5,43
84 4,83 5,00 6,00 6,00 4,57 119 4,83 5,50 4,67 4,80 6,29
85 6,00 5,00 6,33 6,20 6,43 120 6,00 5,75 6,33 6,20 6,29
86 5,83 6,25 5,33 6,20 5,71 121 6,33 6,25 5,67 6,40 6,57
87 4,00 6,00 6,33 6,80 6,57 122 6,33 5,25 5,33 6,20 5,86
88 4,00 4,00 4,33 5,00 4,14 123 6,17 4,00 6,00 5,60 5,43
89 5,00 5,75 5,33 5,00 6,29 124 5,33 4,00 5,33 6,00 5,71
90 5,00 4,50 5,00 6,00 4,71 125 5,33 5,75 6,33 5,40 6,57
91 5,50 6,00 6,33 6,40 6,57 126 6,00 3,25 4,67 5,80 5,29
92 4,00 5,50 7,00 6,00 5,14 127 3,83 4,25 4,00 5,20 4,43
93 6,17 4,00 6,00 5,60 5,43 128 6,00 7,00 6,67 6,40 5,86
94 5,00 6,25 5,67 6,20 6,00 129 6,33 6,25 6,00 7,00 6,57
95 4,83 6,00 6,33 6,40 5,43 130 5,17 7,00 6,67 6,60 6,43
96 4,50 4,25 5,33 6,00 4,43 131 6,33 6,50 6,67 6,80 6,43
97 5,50 5,75 6,00 6,80 6,00 132 4,83 5,25 4,00 5,00 5,14
98 4,83 5,75 6,67 6,80 6,57 133 3,50 5,50 4,00 4,80 4,57
99 6,00 6,25 6,67 6,40 6,71 134 4,50 5,00 4,67 5,20 5,00
100 5,17 5,00 5,00 6,60 5,57 135 2,17 1,50 3,67 4,60 3,43
101 4,00 5,00 5,33 5,80 5,43 136 4,67 4,50 4,00 4,60 4,29
102 3,67 4,75 5,67 5,00 4,71 137 6,33 5,75 6,00 6,40 6,43
103 5,17 4,50 6,33 6,00 5,57 138 5,83 6,00 6,67 6,00 6,14
104 5,67 3,00 6,33 5,20 4,86 139 6,67 6,50 6,33 6,80 6,29
105 4,17 5,00 5,33 5,80 6,14 140 5,50 5,75 4,33 5,60 5,29
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No.
Res

PAS SI DI BA BI No.
Res

PAS SI DI BA BI

141 5,50 5,25 4,00 5,00 4,86 176 5,33 4,50 5,33 6,40 5,00
142 4,50 5,00 5,00 5,40 5,29 177 6,50 6,00 6,00 5,80 5,14
143 5,67 4,50 5,00 6,00 5,57 178 5,83 6,50 5,33 6,20 5,71
144 5,00 3,00 3,00 5,00 3,43 179 6,33 6,50 6,00 6,00 5,71
145 6,17 4,50 5,33 6,60 5,14 180 6,33 7,00 6,33 6,40 5,71
146 5,00 5,50 5,00 6,60 5,57 181 6,17 6,25 6,00 5,80 6,29
147 5,17 4,50 5,67 6,00 5,57 182 4,17 5,50 4,67 6,20 5,00
148 5,33 5,75 4,67 5,60 5,29 183 6,00 6,50 6,33 6,40 6,57
149 5,00 5,50 5,33 5,80 5,00 184 4,67 5,00 4,67 4,80 5,00
150 5,17 4,75 5,67 6,40 5,29 185 5,17 6,00 5,67 6,60 5,71
151 5,83 6,50 6,33 6,60 5,71 186 4,00 5,00 4,33 5,20 4,43
152 5,17 5,50 6,00 6,00 6,00 187 3,83 4,75 5,67 5,20 4,71
153 5,33 4,00 5,67 6,40 5,00 188 4,83 5,25 5,67 5,60 5,71
154 6,67 5,25 5,00 6,20 5,86 189 5,33 6,25 6,33 6,00 5,71
155 4,67 6,25 5,00 6,60 5,86 190 5,50 6,00 6,33 6,40 6,43
156 4,67 4,00 4,33 5,00 4,43 191 5,00 5,25 5,33 6,40 5,71
157 6,00 6,00 5,00 6,60 6,57 192 5,83 6,00 5,67 6,20 6,14
158 4,33 5,25 4,67 4,60 4,43 193 4,17 5,00 4,67 5,00 5,14
159 6,83 6,25 7,00 6,40 6,00 194 5,33 5,25 6,00 6,20 5,71
160 3,83 4,00 4,00 4,60 4,00 195 5,67 6,50 5,67 6,00 5,29
161 6,00 5,50 5,00 6,20 5,29 196 4,17 5,25 4,33 5,40 4,29
162 4,83 6,00 5,67 5,80 5,86 197 5,50 6,00 5,33 6,20 5,71
163 5,17 5,00 5,33 5,20 4,86 198 6,50 6,25 5,33 6,20 6,29
164 3,83 5,00 5,33 5,00 5,29 199 6,00 6,00 6,33 6,40 6,14
165 6,00 5,00 6,33 5,80 5,29 200 5,50 6,25 5,67 6,00 5,71
166 5,50 5,00 4,67 5,60 5,43
167 6,17 6,50 5,33 6,60 6,43
168 5,33 5,75 6,33 6,80 5,71
169 5,67 4,25 4,00 6,80 4,86
170 3,00 5,00 4,67 5,00 4,71
171 5,17 5,25 5,33 6,80 5,43
172 5,00 5,25 5,33 5,80 4,86
173 5,33 6,00 5,33 5,80 4,86
174 5,33 5,00 5,67 5,20 5,14
175 5,50 5,25 4,33 5,20 5,14
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Descriptives
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Lampiran 10 : Output Lisrel 8.70

DATE: 12/23/2009
TIME: 21:12

L I S R E L  8.70

BY

Karl G. Jöreskog & Dag Sörbom

This program is published exclusively by
Scientific Software International, Inc.
7383 N. Lincoln Avenue, Suite 100

Lincolnwood, IL 60712, U.S.A.
Phone: (800)247-6113, (847)675-0720, Fax: (847)675-2140

Copyright by Scientific Software International, Inc., 1981-2004
Use of this program is subject to the terms specified in the

Universal Copyright Convention.
Website: www.ssicentral.com

The following lines were read from file D:\My Documents\Skripsi\Skripsi\Data
(Survei).spl:

SYSTEM FILE from file 'D:\My Documents\Skripsi\Skripsi\Data (Survei).dsf'
Sample Size = 200
Latent Variables  PAS SI DI BA BI
Relationships
X1.1 = 1 * PAS
X1.2 - X1.6 = PAS
X2.1 = 1 * SI
X2.2 - X2.4 = SI
X3.1 = 1 * DI
X3.2 - X3.3 = DI
Y1.1 = 1 * BA
Y1.2 - Y1.5 = BA
Y2.1 = 1 * BI
Y2.2 - Y2.7 = BI

BA = PAS DI
BI = PAS SI DI BA

Options: SC
Path Diagram
End of Problem

www.ssicentral.com
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Sample Size =   200

Covariance Matrix

Y1.1      Y1.2      Y1.3      Y1.4      Y1.5 Y2.1
-------- -------- -------- -------- -------- --------

Y1.1       1.90
Y1.2       0.67       0.89
Y1.3       0.52       0.28       0.41
Y1.4       0.58       0.31       0.25       0.35
Y1.5       0.65       0.35       0.32       0.31       0.89
Y2.1       1.24       0.71       0.51       0.66       0.61       3.67
Y2.2       0.37       0.26       0.17       0.18       0.26 0.55
Y2.3       0.70       0.37       0.26       0.31       0.32       1.01
Y2.4       0.56       0.25       0.23       0.25       0.27       0.75
Y2.5       0.97       0.50       0.40       0.40       0.40       1.47
Y2.6       0.46       0.25       0.26       0.25       0.31       0.68
Y2.7       1.04       0.46       0.44       0.56       0.45       1.51
X1.1       2.64       1.23       0.84       1.22       1.01       2.09
X1.2       1.15       0.60       0.32       0.48       0.38       1.22
X1.3 0.36       0.17       0.13       0.15       0.18       0.39
X1.4       0.56       0.22       0.22       0.24       0.23       0.66
X1.5       1.11       0.49       0.26       0.51       0.42       1.04
X1.6       1.46       0.64       0.34       0.61 0.51       1.09
X2.1       0.52       0.29       0.19       0.19       0.31       0.73
X2.2       1.66       0.53       0.78       0.48       0.96       1.99
X2.3       1.73       0.72       0.56       0.69       0.83       2.28
X2.4       0.65 0.23       0.30       0.31       0.21       0.94
X3.1       0.60       0.29       0.26       0.26       0.29       0.65
X3.2       0.48       0.26       0.20       0.25       0.24       0.63
X3.3       0.82       0.26       0.32       0.30       0.41 0.93

Covariance Matrix

Y2.2      Y2.3 Y2.4 Y2.5      Y2.6 Y2.7
-------- -------- -------- -------- -------- --------

Y2.2       0.42
Y2.3       0.49       1.71
Y2.4       0.30       0.54 0.77
Y2.5       0.55       1.19       0.60       2.65
Y2.6       0.30       0.59       0.39       0.69       0.88
Y2.7       0.59       1.09       0.74       1.43       0.92       2.37
X1.1       1.01       1.99       1.47       2.49       1.20       2.71
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X1.2       0.37       0.90       0.51       1.15       0.69       1.34
X1.3       0.11       0.37       0.16       0.38       0.23       0.46
X1.4       0.20       0.45       0.29       0.46       0.28       0.64
X1.5       0.46 1.06       0.44       1.08       0.56       1.42
X1.6       0.53       1.10       0.67       1.23       0.76       1.92
X2.1       0.27       0.52       0.39       0.89       0.37       0.71
X2.2       0.64       1.14       1.11       2.14       1.17       2.00
X2.3       1.02       1.88       1.30       2.49       1.31       2.49
X2.4       0.32       0.37       0.52       0.70       0.48       0.85
X3.1       0.23       0.40       0.35       0.61       0.37       0.71
X3.2       0.25       0.55 0.27       0.61       0.42       0.71
X3.3       0.29       0.46       0.40       0.82       0.52       0.87

Covariance Matrix

X1.1     X1.2      X1.3      X1.4       X1.5 X1.6
-------- -------- -------- -------- -------- --------

X1.1      16.07
X1.2       4.57       2.64
X1.3       1.27       0.71       0.45
X1.4       1.37       0.81       0.34       0.77
X1.5       3.22       2.00       0.69       1.15       3.78
X1.6       3.67       2.32 0.84       1.21       3.10       6.07
X2.1       1.27       0.60       0.22       0.27       0.74       0.87
X2.2       2.95       1.65       0.60       0.86       1.81       2.77
X2.3       4.61       2.33       0.86       0.85       2.71       2.68
X2.4 1.27       0.62       0.22       0.32       0.70       0.81
X3.1       1.11       0.45       0.12       0.22       0.37       0.60
X3.2       1.54       0.71       0.24       0.26       0.67       0.69
X3.3       1.62       0.68       0.21       0.41       0.53       0.66

Covariance Matrix

X2.1      X2.2       X2.3     X2.4      X3.1 X3.2
-------- -------- -------- -------- -------- --------

X2.1       1.27
X2.2       2.58 13.46
X2.3       2.69       7.46 13.46
X2.4       0.70       2.48       2.67       1.56
X3.1       0.41       1.22       1.20       0.46       0.66
X3.2       0.30       1.13       1.55       0.43       0.41       0.79
X3.3       0.38       1.26       1.58       0.54 0.74       0.68
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Covariance Matrix

X3.3
--------

X3.3       2.08

Number of Iterations = 18

LISREL Estimates (Robust Maximum Likelihood)

Measurement Equations

Y1.1 = 1.00*BA, Errorvar.= 0.64 , R² = 0.66
(0.20)
3.19

Y1.2 = 0.52*BA, Errorvar.= 0.54  , R² = 0.39
(0.049) (0.083)
10.78 6.50

Y1.3 = 0.42*BA, Errorvar.= 0.19  , R² = 0.54
(0.034) (0.039)
12.46 4.80

Y1.4 = 0.47*BA, Errorvar.= 0.071 , R² = 0.80
(0.032) (0.032)
14.74 2.21

Y1.5 = 0.53*BA, Errorvar.= 0.53  , R² = 0.40
(0.055) (0.088)
9.61 6.05

Y2.1 = 1.00*BI, Errorvar.= 2.20 , R² = 0.40
(0.37)
5.93

Y2.2 = 0.39*BI, Errorvar.= 0.20  , R² = 0.52
(0.040) (0.039)
9.63 5.17

Y2.3 = 0.74*BI, Errorvar.= 0.91 , R² = 0.47
(0.083) (0.17)

8.95 5.24
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Y2.4 = 0.49*BI, Errorvar.= 0.42  , R² = 0.46
(0.057) (0.085)
8.69 4.93

Y2.5 = 0.94*BI, Errorvar.= 1.36 , R² = 0.49
(0.090) (0.25)
10.41 5.52

Y2.6 = 0.54*BI, Errorvar.= 0.44  , R² = 0.50
(0.055) (0.082)

9.94 5.44

Y2.7 = 1.06*BI, Errorvar.= 0.73 , R² = 0.69
(0.10) (0.22)
10.50 3.38

X1.1 = 1.00*PAS, Errorvar.= 8.99 , R² = 0.44
(1.58)
5.70

X1.2 = 0.52*PAS, Errorvar.= 0.72 , R² = 0.73
(0.041) (0.23)
12.84 3.12

X1.3 = 0.18*PAS, Errorvar.= 0.21  , R² = 0.54
(0.016) (0.040)
11.56 5.17

X1.4 = 0.24*PAS, Errorvar.= 0.35  , R² = 0.55
(0.021) (0.072)
11.59 4.87

X1.5 = 0.57*PAS, Errorvar.= 1.51 , R² = 0.60
(0.047) (0.34)
12.02 4.47

X1.6 = 0.66*PAS, Errorvar.= 2.99 , R² = 0.51
(0.059) (0.56)
11.18 5.30
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X2.1 = 1.00*SI, Errorvar.= 0.48 , R² = 0.62
(0.13)
3.76

X2.2 = 3.01*SI, Errorvar.= 6.29 , R² = 0.53
(0.26) (1.42)
11.65 4.42

X2.3 = 3.33*SI, Errorvar.= 4.69 , R² = 0.65
(0.27) (1.36)
12.54 3.45

X2.4 = 0.99*SI, Errorvar.= 0.78 , R² = 0.50
(0.090) (0.16)
11.04 4.89

X3.1 = 1.00*DI, Errorvar.= 0.15  , R² = 0.77
(0.065)
2.34

X3.2 = 0.87*DI, Errorvar.= 0.40  , R² = 0.49
(0.072) (0.078)
12.12 5.13

X3.3 = 1.42*DI, Errorvar.= 1.06 , R² = 0.49
(0.11) (0.20)
13.36 5.36

Structural Equations

BA = 0.17*PAS + 0.78*DI, Errorvar.= 0.49  , R² = 0.61
(0.037) (0.14) (0.096)
4.57 5.78 5.15

BI = 0.28*BA + 0.12*PAS + 0.31*SI + 0.53*DI, Errorvar.= 0.34  , R² = 0.77
(0.11) (0.038) (0.11) (0.18) (0.095)
2.49 3.09 2.96 2.97 3.61

Reduced Form Equations

BA = 0.17*PAS + 0.0*SI + 0.78*DI, Errorvar.= 0.49, R² = 0.61
(0.037) (0.14)
4.57 5.78
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BI = 0.16*PAS + 0.31*SI + 0.75*DI, Errorvar.= 0.38, R² = 0.74
(0.034) (0.11) (0.16)

4.83 2.96 4.64

Covariance Matrix of Independent Variables

PAS         SI         DI
-------- -------- --------

PAS       7.08
(1.09)
6.49

SI 1.22 0.79
(0.21) (0.09)
5.78 8.77

DI 0.95 0.39       0.50
(0.18) (0.05)     (0.05)
5.42 7.97      11.02

Covariance Matrix of Latent Variables

BA        BI        PAS SI DI
-------- -------- -------- -------- --------

BA       1.26
BI 1.03       1.47
PAS 1.94       2.26       7.08
SI 0.51       0.74       1.22       0.79
DI 0.55 0.65       0.95 0.39 0.50

Goodness of Fit Statistics

Degrees of Freedom = 266
Minimum Fit Function Chi-Square = 568.56 (P = 0.0)

Normal Theory Weighted Least Squares Chi-Square = 535.75 (P = 0.0)
Satorra-Bentler Scaled Chi-Square = 315.77 (P = 0.019)

Estimated Non-centrality Parameter (NCP) = 49.77
90 Percent Confidence Interval for NCP = (9.38 ; 98.40)

Minimum Fit Function Value = 2.86
Population Discrepancy Function Value (F0) = 0.25

90 Percent Confidence Interval for F0 = (0.047 ; 0.49)
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Root Mean Square Error of Approximation (RMSEA) = 0.031
90 Percent Confidence Interval for RMSEA = (0.013 ; 0.043)

P-Value for Test of Close Fit (RMSEA < 0.05) = 1.00

Expected Cross-Validation Index (ECVI) = 2.18
90 Percent Confidence Interval for ECVI = (1.98 ; 2.42)

ECVI for Saturated Model = 3.27
ECVI for Independence Model = 49.22

Chi-Square for Independence Model with 300 Degrees of Freedom = 9744.36
Independence AIC = 9794.36

Model AIC = 433.77
Saturated AIC = 650.00

Independence CAIC = 9901.82
Model CAIC = 687.37

Saturated CAIC = 2046.95

Normed Fit Index (NFI) = 0.97
Non-Normed Fit Index (NNFI) = 0.99

Parsimony Normed Fit Index (PNFI) = 0.86
Comparative Fit Index (CFI) = 0.99
Incremental Fit Index (IFI) = 0.99

Relative Fit Index (RFI) = 0.96

Critical N (CN) = 204.29

Root Mean Square Residual (RMR) = 0.17
Standardized RMR = 0.056

Goodness of Fit Index (GFI) = 0.82
Adjusted Goodness of Fit Index (AGFI) = 0.78
Parsimony Goodness of Fit Index (PGFI) = 0.67

The Modification Indices Suggest to Add the
Path to   from      Decrease in Chi-Square    New Estimate
Y2.1      BA                   9.4                                 0.48
X3.1      PAS                10.1 -0.08
X3.2      PAS                17.8 0.10

The Modification Indices Suggest to Add an Error Covariance
Between    and     Decrease in Chi-Square    New Estimate
Y2.1 Y1.4 9.9 0.11
Y2.7 Y1.4 13.3 0.09
Y2.7 Y2.6 9.7 0.21
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X1.2 X1.1 90.6 3.32
X1.3 X1.2 9.5 0.26
X1.4 X1.1 12.4 -0.55
X1.4 X1.2 95.0 -1.30
X1.5 X1.1 15.1 -1.31
X1.5 X1.4 23.9 0.38
X1.6 X1.1 10.6 -1.42
X1.6 X1.5 18.4 0.91
X2.1 Y2.5 9.0 0.20
X2.2 Y1.3 8.0 0.25
X2.2 Y1.4 11.7 -0.22
X2.4 Y1.4 9.2 0.07
X2.4 Y1.5 9.0 -0.15
X2.4 Y2.3 10.9 -0.22
X2.4 X2.1 47.3 -1.01
X3.2 X2.1 8.3 -0.11
X3.2 X2.3 11.8 0.41

Standardized Solution

LAMBDA-Y

BA BI
-------- --------

Y1.1       1.12 - -
Y1.2       0.59 - -
Y1.3       0.47 - -
Y1.4       0.53 - -
Y1.5       0.60 - -
Y2.1 - - 1.21
Y2.2 - - 0.47
Y2.3 - - 0.90
Y2.4 - - 0.60
Y2.5 - - 1.14
Y2.6 - - 0.66
Y2.7 - - 1.28

LAMBDA-X

PAS         SI DI
-------- -------- --------

X1.1       2.66 - - - -
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X1.2       1.39 - - - -
X1.3       0.49 - - - -
X1.4       0.65 - - - -
X1.5       1.51 - - - -
X1.6       1.76 - - - -
X2.1 - - 0.89 - -
X2.2 - - 2.68 - -
X2.3 - - 2.96 - -
X2.4 - - 0.88 - -
X3.1 - - - - 0.71
X3.2 - - - - 0.62
X3.3 - - - - 1.01

BETA

BA         BI
-------- --------

BA - - - -
BI 0.26 - -

GAMMA

PAS SI         DI
-------- -------- --------

BA       0.40 - - 0.49
BI 0.26 0.23       0.31

Correlation Matrix of ETA and KSI

BA         BI        PAS SI         DI
-------- -------- -------- -------- --------

BA 1.00
BI 0.76       1.00
PAS 0.65       0.70       1.00
SI 0.51       0.69       0.52       1.00
DI 0.70       0.76       0.51       0.62 1.00

PSI
Note: This matrix is diagonal.

BA BI
-------- --------
0.39 0.23
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Regression Matrix ETA on KSI (Standardized)

PAS SI DI
-------- -------- --------

BA       0.40 - - 0.49
BI 0.36 0.23       0.44

Completely Standardized Solution

LAMBDA-Y

BA BI
-------- --------

Y1.1       0.81 - -
Y1.2       0.62 - -
Y1.3       0.74 - -
Y1.4       0.89 - -
Y1.5       0.63 - -
Y2.1 - - 0.63
Y2.2 - - 0.72
Y2.3 - - 0.69
Y2.4 - - 0.68
Y2.5 - - 0.70
Y2.6 - - 0.70
Y2.7 - - 0.83

LAMBDA-X

PAS SI         DI
-------- -------- --------

X1.1       0.66 - - - -
X1.2       0.85 - - - -
X1.3       0.73 - - - -
X1.4       0.74 - - - -
X1.5       0.77 - - - -
X1.6       0.71 - - - -
X2.1 - - 0.79 - -
X2.2 - - 0.73 - -
X2.3 - - 0.81 - -
X2.4 - - 0.71 - -
X3.1 - - - - 0.88
X3.2 - - - - 0.70
X3.3 - - - - 0.70
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BETA

BA BI
-------- --------

BA - - - -
BI 0.26 - -

GAMMA

PAS SI DI
-------- -------- --------

BA 0.40 - - 0.49
BI 0.26       0.23 0.31

Correlation Matrix of ETA and KSI

BA BI PAS SI DI
-------- -------- -------- -------- --------

BA 1.00
BI 0.76       1.00
PAS       0.65       0.70 1.00
SI 0.51       0.69 0.52 1.00
DI 0.70       0.76      0.51 0.62       1.00

PSI
Note: This matrix is diagonal.

BA BI
-------- --------
0.39 0.23

THETA-EPS

Y1.1     Y1.2      Y1.3      Y1.4     Y1.5 Y2.1
-------- -------- -------- -------- -------- --------

0.34      0.61      0.46       0.20 0.60       0.60

THETA-EPS

Y2.2      Y2.3     Y2.4      Y2.5     Y2.6 Y2.7
-------- -------- -------- -------- -------- --------

0.48      0.53      0.54       0.51 0.50       0.31
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THETA-DELTA

X1.1     X1.2      X1.3      X1.4      X1.5 X1.6
-------- -------- -------- -------- -------- --------

0.56      0.27 0.46       0.45       0.40 0.49

THETA-DELTA

X2.1     X2.2      X2.3       X2.4     X3.1 X3.2
-------- -------- -------- -------- -------- --------

0.38      0.47      0.35       0.50       0.23 0.51

THETA-DELTA

X3.3
--------

0.51

Regression Matrix ETA on KSI (Standardized)

PAS SI         DI
-------- -------- --------

BA 0.40 - - 0.49
BI 0.36       0.23 0.44

Time used:    5.828 Seconds
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