BABYV

KESIMPULAN DAN SARAN

V.1. Kesimpulan

Strategs Public Relations PT. Semen Gresik (Persere) Dalam
Mempertahankan Corperate Image melalui program CSE Green Belt
dilaksanakan melalui peran public relations sebagar komunikator dengan
melakukan publikasi C5E. Green Belt.

Hasil analisis yang dilakukan dalam Strategi Public Relations PT.
cemen Gresik (Persere) Dalam Mempertahankan Corporate Image melalui
program CSE Green Belt dilakukan oleh divisi Beraue of PR & Comdev yang
terdin  dan  bagian Public Relations sebaga komunikator vyang
mempublikasikan CSE. Green Belt dan bagian Community Development
sebagai pelaksana CSE.

Dalam pelaksanaan komunikasi program CSE. Green Eelt oleh bagian
public relations, dilakukan perencanaan media untuk publikasi dan media
relations juga untuk menepis 1su dampak negatif semen terhadap lingkungan.
Dan hasil pelaksanaan komunikasi C5E. Green Belt yang dilakukan dapat
dikatakan berhasil, terlihat dan pembentaan yang dimuat media dimana
terdapat banyak pembentaan positif terkait CSE Green Belt yang tentunya
memberikan manfaat bagi corporate image (profif) dan dapat
mempertahankan corporate image dan 15u negatif terkait dampak lingkungan
dengan memberikan bukt nyata, dapat terlihat dengan tidak ditemui berta
terkait 1su debu atau lingkungan yang muncul.

Dalam pelaksanaan program CSE yang dilaksanakan oleh Community

LDevelopment dan dar hasil yang ditemukan dalam penelitian, program CSE
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Green Belt untuk petani Green Belt (people) Green Eelt dinilai sudah dapat
meningkatkan perekonomian petani yang ada terbukti dengan adanya
peningkatan hasil produks: dan peningkatan nilai jual hasil produksi. Dar sist
lingkungan (planet) pelaksanaan Green Belt juga berhasil, dapat dilihat dan

luasnya penghijauan yvang perusahaan lakukan sesuai dengan tujuan.

V.2. Saran
V.2.1. Saran Praktis

Dan hasil temuan yang di dapat dalam Strategi Public Relations PT.
semen Gresik (Persero) Tbk dalam Mempertahankan Corporate Image
MMelalu1 Program CSE Greem Belt, program imi dilaksanakan oleh divisi
Beraue of PR & Comdev yang terdini dan bagian Community Development
sebagar pelaksana CSE, masih diperlukan pengembangan dalam
pemberdayaan petami dan pengembangan pengolahan hasil panen dan
kemandirian petan: yang mungkin dapat diwujudkan melalui pengembangan
koperasi.

Bagian Public Relations selaku komunikator pregram CSE dalam
tugasnya melakukan publikasi C5E Green Belt akan lebih baik pka
kedepannya media di dimiliki perusahaan sudah dapat digunakan dan
dimaksimalkan dalam penggunaanya, dan evaluasi akan lebih baik pnka
menggunakan pengukuran yang pasti dalam evaluasi yang dilakukan seperti
menggunakan ramus TARP (Target Audience Rating Points), HUT (Homes
Using TV, SIU (Sets In Use) dan sebagainya.

V.2.2. Saran Akademis
Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menjelaskan secara lebih

mendalam dan lengkap terkait pelaksanaan CSE maupun komumkasi CSR
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Green Belt yang dilakukan divisi Beraue of PR & Comdev yaitu bagian
Community Development sebagai pelaksana CSE dan bagian Public
Relations sebagai komunikator dalam mempublikasikan CSE Green Belt,
mengingat saat penelibhan 1m1 dibuat masih banyak pengembangan yang
sedang dilakukan oleh bagian Community Development untuk pelaksanaan
CSE Green Belt dan bagian Public Relations dalam komunikasi CSE yang
dil akulkan.
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