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KATA PERSEMBAHAN 

 

 

 

” Nothing great was ever achieved without 

anthusiasm” 

– (Ralph Waldo Emerson) 

”Knowing is not enough; we must apply. Willing is 

not enough; we must do.” 

- (Wolfgang von Goethe) 

 

Penulis ingin mempersembahkan laporan kerja praktek ini terutama untuk 

ALLAH SWT, terima kasih Allah buat setiap kesempatan dengan ridho dan 

anugerah yang Allah berikan, juga untuk keluarga yang tidak pernah berhenti 

untuk terus mendukung dan mendoakan. Mama, Papa, Kevin, Radin. Selama kerja 

praktek penulis juga belajar dari kata-kata mutiara yang memberikan inspirasi dan 

bisa menjadi pedoman selama kerja praktek. 
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KATA PENGANTAR 

 

Dengan ini penulis ingin mengucap rasa terima kasih kepada Tuhan Yang 

Maha Esa karena diberi kesempatan untuk dapat melaksanakan praktek kerja 

lapangan di Dinas Penerangan Armatim Surabaya, dalam proses pembuatan 

laporan kerja praktek lapangan ini hingga selesai dan dapat berjalan dengan lancar 

tanpa ada suatu halangan atau hambatan.  

Kegiatan kerja praktek ini dilakukan untuk memenuhi salah satu syarat 

kelulusan bagi mahasiswa Fakultas Ilmu komunikasi Universitas Katolik Widya 

Mandala Surabaya, serta menjadi salah satu bentuk pertanggung jawaban atas 

kerja praktek yang telah penulis laksanakan selama 8 minggu. 

Dalam penyusunan laporan kerja praktek ini, penulis mengucapkan terima 

kasih kepada pihak-pihak yang telah mendukung secara moral maupun materi, 

sehingga laporan kerja praktek ini dapat selesai tepat waktu, yang diantaranya 

adalah:  

1. Kedua orang tua penulis yang telah memberikan dukungan dan doanya, 

sehingga kerja praktek lapangan bisa selesai dengan baik dan penulisan 

laporan ini bisa terselesaikan tepat waktu; 

2. Dosen pembimbing, Maria Yuliatuti, S.Sos, M.Med.Kom yang selalu 

memberi dukungan, perhatian, motivasi, pengarahan serta membimbing 

penulis selama melaksanakan kerja praktek lapangan dan selama proses 

menulis proposal hingga laporan praktek kerja lapangan ini selesai. 

3. Pembimbing kerja praktek, Karionoselaku Kasubdis Penum Dinas Penerangan 

Armatim yang selalu mendukung, membimbing dan memfasilitasi penulis 

selama kerja praktek di Dinas Penerangan Armatim. 

4. Umiselaku Kasi Media Centre Dinas Penerangan Armatim yang selalu 

mendukung, membimbing dan memfasilitasi mahasiswa selama kerja praktek 

di Dinas Penerangan Armatim. 

5. Seluruh karyawan Dinas Penerangan Armatim, Bapak Kadir, 

IbuHanifah,Mbak Mey, Mas Munir, dan para karyawan lain yang dengan 

senang hati, dapat menerima kehadiran penulis di tengah-tengah mereka, 
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sehingga penulis dapat merasa senang dan nyaman selama melaksanakan kerja 

praktek; 

6. Seluruh rekan, kerabat, sahabat dan teman-teman semuanya yang tidak dapat 

penulis sebutkan satu-persatu yang telah membantu pengerjaan laporan kerja 

praktek ini sehingga bisa diselesaikan dengan baik dan tepat waktu. 
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RINGKASAN 

 

Komando Armada Timur (Koarmatim) berdiri pada berdiri pada tahun 

1970. Di dalam Koarmatim ada Dinas Penerangan Armatim yang merupakan 

subdis dari Koarmatim. Dinas Penerangan Armatim mempunyai tugas pokok 

yaitu menjadi unsur pelaksana staf khusus TNI-AL yang berada di bawah 

Panglima Armatim. Dinas Penerangan Armatim mempunyai fungsi sebagai 

penerangan pasukan dan menyelenggarakan fungsi hubungan masyarakat melalui 

pengelolalaan dan penyampaian pemberitaan atau informasi kerjasama atau 

kemitraan dengan media massa dalam rangka pencitraan positif bagi pelaksanaa 

tugas TNI-AL.Dinas Penerangan Armatim ini berkantor pusat diJln. Taruna No.1 

Ujung, Surabaya. 

Kesuksesan Dinas Penerangan Armatimtentunya tidak lepas dari peran 

Humas dan media yang turut mendukung berjalannya suatu program. Media 

merupakan suatu sarana untuk menyampaikan dan menerima informasi. 

Perkembangan teknologi juga membuat publik semakin mudah mengakses segala 

informasi, sehingga media sangat penting untuk menjadi penyalur informasi. 

Hubungan baik harus terjalin antara organisasi dan media massa, karena hingga 

sekarang media massa masih menjadi sumber informasi bagi masyarakat. Dan ini 

sangat penting untuk mendukung kegiatan-kegiatan bagi anggota TNI-AL yang 

bertugas di Armatim 

Pada kerja praktek ini penulis fokus pada peran Humas dalam 

implementasi strategi media relations. Penulis ingin melihat seberapa efektif peran 

Humas dalam membangun hubungan yang baik dan kuat antar organisasi, media 

massa. maupun karyawan.  

Dinas Penerangan Armatim mempunyai website, akun sosial media untuk 

akses yang cepat dalam menyediakan informasi. Majalah dan flyer juga 

mendukung untuk informasi pasukan, disini semua divisi bekerjasama untuk 

mencapai tujuan yang diinginkan. 

Kata Kunci: Dinas Penerangan Armatim, Media Relations. 
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