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CAR FREE DAY EVENT SEBAGAI MEDIA HORIZONTAL 

MARKETING PRODUK SEPEDA 

 

ABSTRAK 

Pembahasan makalah ini bertujuan untuk memberikan pemahaman 

mengenai penggunaan car free day event sebagai media horizontal 
marketing produk sepeda. Hal yang menjadi pokok bahasan sehingga tujuan 

yang ditetapkan tercapai adalah mengenai penggunaan car free day event 

sebagai media horizontal marketing produk sepeda dan efektifitas car free 

day event sebagai media horizontal marketing produk sepeda. 

Car free day event mampu menjadi media horizontal marketing 

produk sepeda karena kemampuan untuk membentuk komunitas bersepeda. 

Hal ini disebabkan kebijakan untuk tidak menggunakan kendaraan bermotor 

dan menggunakan dengan sepeda. Hal ini menyebabkan ada peluang bagi 

perusahaan yang menawarkan produk sepeda untuk menjual kepada 

masyarakat konsumen. 

 
Kata kunci: car free day event, horizontal marketing, sepeda 
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CAR FREE DAY MEDIA EVENT AS A HORIZONTAL MARKETING 

PRODUCT CYCLE 

ABSTRACT 

 

The discussion paper aims to provide an understanding of the use of 

the car free day event as a horizontal media marketing bicycle products. It 

is the subject that objectives are being achieved is the use of the car free 

day event as a horizontal media marketing products and effectiveness bike 

car free day event as a horizontal media marketing bicycle products. 

Car Free Day event capable of being horizontal media marketing 
bicycle products because of its ability to form a cycling community. This is 

due to the policy of not using a motor vehicle and use the bike. This causes 

no opportunities for companies that offer bike products to sell to consumers. 

 

Keywords: car free day event, horizontal marketing, bicycle 




