BABV

KESIMPULAN DAN SARAN

V.1 Kesimpulan

Setelah selesai melakukan penelitian dengan judul “Tingkat

Pengetahuan Perempuan Surabaya mengenai fashion pada rubrik For Her

Jawa Pos”, guna untuk mengetahui seberapa besar tingkat pengetahuan

yang dimiliki perempuan Surabaya mengenai fashion yang didapat dari

rubrik For Her Jawa Pos. Peneliti dapat menarik kesimpulan berdasarkan

analisis data pada bagian sebelumnya, dapat disimpulkan sebagai berikut:

1.

Pada tingkat pengetahuan produk responden mengenai
pengetahuan perempuan Surabaya tentang fashion yang didapat
dari For Her Jawa Pos dan sekilas seputar rubrik ini berada pada
persentase 67%.

Pada tingkat pengetahuan pemakaian responden mengenai
pengetahuan perempuan Surabaya mengenai fashion yang berisi
tentang jenis dan cara memadu padankan pakaian agar terlihat baik
yang didapat dari For Her Jawa Pos, berada pada persentase 58%.
Pada tingkat pengetahuan responden mengenai pengetahuan
perempuan Surabaya mengenai  fashion yang berisi tentang
pengetahuan produk dan pengetahuan pemakaian berada pada

persentase 61%.
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Keseluruhan dari dua turunan di atas digunakan sebagai indikator
untuk mengukur tingkat pengetahuan yang berada pada kategori tinggi.
Dalam hal ini berarti perempuan Surabaya yang berada pada rentang usia
20-23 tahun, berpendidikan terakhir sarjana, bekerja sebagai karyawan
swasta yang memiliki penghasilan antara 700.000-4.000.000 dan media
yang dimiliki adalah surat kabar dan didukung pula dengan televisi, yang
lebih mengenal baik rubrik ini terutama tema fashion yang diangkat.
Bahkan tema fashion yang diangkat dapat memberikan dan menambah
pengetahuan mengenai tren fashion terbaru maupun fashion yang dipakai
oleh para artis. Tidak hanya itu saja, rubrik ini juga memberikan masukan
dan penilaian terhadap fashion yang diangkat agar dapat memberikan kreasi
baru dalam berpakaian agar terlihat lebih baik dengan menambahkan
aksesoris tertentu, yang dilakukan oleh para ahli fashion dan dikemas
dengan nama Meet The Police. Selain mengenal dengan baik, rubrik For
Her khususnya tema fashion ini dijadikan sebagai salah satu referensi dalam

menentukan fashion apa yang akan dipakai.

V.2 Saran

Berdasarkan analisis dari hasil kuesioner yang ada, meskipun
kesimpulan yang didapat berada pada kategori tinggi terdapat saran yang
diberikan untuk rubrik For Her terutama tema fashion dalam menyajikan
sebuah informasi agar lebih baik lagi untuk ke depannya, yaitu:

1. Diharapkan tema fashion pada rubrik For Her dapat menyajikan
informasi lebih luas lagi tidak hanya tentang pakaian saja tetapi
juga mengangkat tentang style rambut, make up, aksesoris dan
lain-lain. Hal ini dikarenakan fashion itu luas tidak hanya pakaian

saja, tetapi semua yang dapat menunjang penampilan.
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Diharapkan tampilan dalam rubrik ini agar konsisten setiap
minggunya, karena selama ini tidak konsisten terkadang tidak
adanya Meet The Police dan nama tema yang diangkat tidak selalu
sama. Untuk ke depannya diharapkan lebih konsisten dalam

menampilkan sebuah rubrik, agar mempunyai ciri khas tertentu.
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