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ABSTRAK 

 
Kesehatan sebagai salah satu elemen yang penting dalam diri kita, 

karena banyak penyakit yang muncul pada saat ini. Kesadaran masyarakat 
akan zat kimia yang berbahaya membuat masyarakat lebih selektif dalam 
memilih produk yang akan dikonsumsinya. Oleh karena itu, sekarang sudah 
mulai banyak produk pangan organik yang dijual. Pangan organik 
merupakan produk yang aman bagi lingkungan dan proses produksi pangan 
organik menggunakan cara yang lebih ramah  lingkungan. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel 
pengetahuan konsumen dan sikap konsumen terhadap niat beli produk 
pangan organik. Sampel yang digunakan berjumlah 100 responden Ranch 
Market Surabaya. Teknik analisis yang digunakan adalah Structural 
Equation Modeling (SEM). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 
pengetahuan konsumen dan sikap konsumen, berpengaruh positif terhadap 
niat beli konsumen di Ranch Market Galaxy Mall Surabaya. 

 
Kata Kunci: Pengetahuan Konsumen; Sikap Konsumen; Niat Beli; 
Green Product. 
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ABSTRACT 
 

Health as one important element in us, because many diseases that 
occur at this time. Public awareness of the harmful chemicals that make 
people ore selective in choosing a product to be consumed. Therefore, now 
have started a lot of organic food productsare sold. Organic food is a 
product that is safe for the enviroment and its production process using a 
more envoronmentally friendly way. 

This study aims to determine the effect of variable consumer 
knowledge and attitudes of consumers toward purchase intention of organic 
food product. The sample was 100 repondents Ranch Market Surabaya. The 
analysis techique used is Structural Equation Modeling (SEM). These 
results consumer knowledge and attitude of consumers indicate that the 
positive effect on consumer purchase intentions. 

 
Keywords: Consumer knowledge; Attitude; Purchase Intention; Green 
Product. 
 
 
 




