
5.1. Sim pulan 

BAB5 

SIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan analisis sebelumnya dapat di simpulkan: 

I. T erdapat hubungan positif antara citra taka dengan merek privat 

Hal tersebut ditunjukkan dengan besamya kaefisien regresi 

+0,288 dan kaefisien korelasi parsial sebesar 0,166. Dari hasil uji t 

diketahui bahwa nilai 4unmg citra taka sebesar 2,552 lebih besar 

daripada nilai '4abclo Dengan dernikian hipotesis yang rnenyatakan 

persepsi kansumen pada citra taka berpengaruh terhadap merek 

privat dapat diterima. 

2. T erdapat hubungan negatif atau berbanding terbalik antara merek 

pabrik dengan merek privat Hal terse but ditunjukkan dengan 

besarnya koefisien regresi -0,069 dan koefisien korelasi parsial 

sebesar 0,024. Dari hasil uji t diketahui bahwa nilai thinmg merek 

pabrik sebesar -0,869 lebih kecil daripada nilai ",bd. Dengan 

dernikian hipotesis yang rnenyatakan persepsi konsurnen pada 

merek pabrik berpengaruh terhadap merek privat tidak terbukti. 

3. Terdapat hubungan positif antara citra taka dan merek pabrik 

dengan rnerek privat secara sirnultan. Hal terse but ditunjukkan 

dengan besamya kaefisien korelasi linier berganda sebesar 0,176. 

Dari hasil uji F diketahui bahwa Fhinmg sebesar 3,316 lebih besar 

daripada Ftabcl sebesar 3,04. Dengan dernikian hipotesis yang 

menyatakan persepsi kansumen pada citra taka dan merek pabrik 

secara sirempak berpengaruh terhadap merek privat dapat diterima. 
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5.2. Saran 

Saran yang diberikan kepada manajemen Giant Supermarket di 

Surabaya adalah meningkatkan citra taka, baik dari segi interior maupun 

aspek rnanajernen surnber daya rnanusianya, karena terbukti citra toko 

berpengaruh daminan terhadap merek privat dibandingkan merek pabrik 

Untuk penelitian selanjutnya, disarankan menggunakan indikator-indikator 

citra taka, merek pabrik, dan merek privat yang lebih bervariasi sehingga 

bisa dianalisis lebih lanjut 
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