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ABSTRAKSI 

Persaingan dalam dunia usaha membuat banyak perusahaan mencari cara 
agar tetap bersaing, minimal bertahan. Untuk itu pemsahaan tidak bisa hanya 
berdiam diri, mereka hams melakukan inovasi secara berkelanjutan dan 
memunculkan strategi-strategi yang bam untuk memuaskan konsumen. 
Kebanyakan konsumen selalu menginginkan produk bam dan produk yang lebih 
baik untuk pemenuhan kebutuhannya. 

Semakin besarnya tuntutan konsumen, membuat pemsahaan melakukan 
peningkatan secara terus-menerus. Mengembangkan produk bam dengan merek 
yang bam selain biayanya mahal juga mempunyai resiko gagal yang lebih besar. 
Untuk mengatasi itu, dalam meningkatkan produk dapat dilakukan ekstensi 
merek. Mengekstensi suatu merek mempakan suatu keputusan penting dalam 
perusahaan. Per]u fokus daJam menjaJankannya agar kesuksesan ekstensi merek 
dapat diperbesar. 

Kata kunci: persaingan, strategi, ekstensi merek. 
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