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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1  Kesimpulan 

Berdasarkan data penelitian yang telah dilakukan peneliti tentang 

tingkat pengetahuan pengendara sepeda motor Surabaya tentang iklan 

“berani tertib lalu lintas”dengan menggunakan media luar ruang baliho di 

Surabaya. Maka didapatkan hasil bahwa tingkat pengetahuan yang dimiliki 

adalah tinggi. 

Dari seluruh pernyataan pada kuisioner yang diberikan peneliti hasil yang 

diperoleh dari tiga karakteristik isi pesan, warna dan ukuran mendapatkan 

hasil yang sama–sama tinggi. Hal ini dapat dikatakan bahwa iklan berani 

tertib lalu lintas yang  menggunakan media luar ruang baliho ini 

memberikan terpaan informasi yang cukup baik bagi para pengendara 

sepeda motor yang ada dikota Surabaya.  

 

V.2  Saran  

 Berdasarkan hasil penelitian didapatkan hasil bahwa tingkat 

pengetahuan pengendara sepeda motor di Surabaya tentang iklan “ berani 

tertib lalu lintas” dengan menggunakan media luar ruang baliho di Surabaya 

adalah Tinggi. Peneliti juga ingin memberikan saran praktis dan 

akademis.Semoga saran yang diberikan oleh peneliti dapat diterima dengan 

baik dan ditanggapi secara positif pada pihak satlantas, jawapos, Yamaha 

maupun untuk penelitian selanjutnya. 

 

V.2.1 Saran Praktis 

 Saran peneliti kepada pihak Satlantas Polrestabes Surabaya dalam 

menyampaikan informasi dalam iklan layanan masyarakat tentang 

keselamatan berkendara sebagai berikut : 
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- Pihak Satlantas Polrestabes Surabaya dapat memberikan sosialisasi 

lebih akan tertib dalam berlalu  lintas yang  baik dan benar kepada 

pengendara sepeda motor yang  berada dikota Surabaya sehingga 

pengendara juga dapat memahami peraturan –peraturan yang 

belum diketahui sebelumnya menjadi diketahui. 

- Media luar ruang baliho yang dipakai sebagai alat penyampaian 

informasi dalam iklan layanan masyarakat yang dikeluarkan oleh 

Satlantas diharapkan akan bisa lebih baik lagi kedepannya, jangka 

waktu yang dipasang diperpanjang dan diletakan pada area 

strategis agar dapat dilihat dengan jelas oleh pengendara.  

Semoga penelitian ini dapat memberikan kontribusi bagi Satlantas 

polrestabes Surabaya dan beberapa instansi  yang  bekerjasama dalam 

mensosialisasikan iklan ini supaya kedepannya menjadi yang  terbaik lagi 

dimasa yang akan datang. 

 

V.2.2  Saran Akademis 

 Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yakni penelitian 

yang  menekankan kuantitfikasi dan analisis data. Semoga dimasa yang 

akan datang akan ada penelitian lainnya yang menggangkat fenomena sama 

namun dilihat dengan pendekatan, jenis, dan metode yang berbeda.  
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