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ABSTRAK 

 

 

Samantha Makakombo NRP 1423012107. Penggambaran Komodifikasi 

Kecantikan Perempuan Dalam Iklan Produk Kecantikan SK-II Versi Future 

Me 

 

Penelitian ini mengungkapkan bagaimana penggambaran Komodifikasi 

Kecantikan Perempuan Dalam Iklan Produk Kecantikan SK-II Versi Future 

Me. Peneliti menggunakan metode analisis semiotik Charles Sanders Pierce 

guna melihat penggambaran komodifikasi kecantikan perempuan yang 

terlihat dalam iklan SK-II versi Future Me. Dengan berfokus pada tanda 

yang dilihat berdasarkan objek dan interpretant, peneliti menemukan 

penggambaran komodifikasi kecantikan perempuan yang di kemas cukup 

berbeda dibandingkan iklan lain yang sejenis dan di dalam iklan ini tidak 

menampilkan bentuk fisik dari produk kecantikan itu sendiri sehingga 

kecantikan perempuan adalah bukan lagi hanya berfokus pada produk dari 

SK-II melainkan perempuan itu sendiri yang sebagai bentuk komodifikasi 

dengan membentuk sebuah alternatif baru tentang kecantikan perempuan 

yang digambarkan dengan gaya hidup yang meningkatkan kualitas hidup. 

 

Kata kunci: penggambaran, semiotika, pierce, komodifikasi, kecantikan 

perempuan, iklan produk kecantikan. 
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ABSTRACT  

 

 

Samantha Makakombo NRP 1423012107. THE DEPICTION OF THE 

COMMODIFICATION OF FEMALE BEAUTY IN BEAUTY PRODUCT 

ADVERTISING OF SK-II FUTURE ME VERSION. 

 

This study reveals how the Depiction of Commodification of Female 

Beauty in Beauty Product Advertising SK-II Future Me Version. Researcher 

using Charles Sanders Pierce semiotic analysis to see depictions of the 

commodification of female beauty is seen in advertising SK-II version of 

Future Me. By focusing on the sign is seen by the object and interpretant, 

researcher found the depiction of the commodification of female beauty are 

packed quite different than other similar ads and in these ads do not show 

the physical form of the cosmetic product itself so that the beauty of women 

is no longer just focus on SK-II products but that as a form of 

commodification by forming a new alternative about the beauty of women 

is portrayed with a lifestyle that improves quality of life. 

 

 

 

 

Keywords: depiction, semiotic, pierce, commodification, female beauty, 

beauty product, advertising. 
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