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ADJUSTMENT OF PRODUCT SPACE MANAGEMENT USING THE 
DESIGN PLANOGRAM AT THE SUPERMARKET KOPERASI 

WANITA SETIA BHAKTI WANITA SURABAYA  
 

ABSTRACT 
 

One of the attractiveness of the store is the arrangement of 
merchandise. Structuring merchandise or store display is often a problem 
for retailers. Structuring less attractive merchandise will reduce buyers 
when shopping in a store. This occurred at Unit Supermarkets Koperasi 
Wanita Setia Bhakti Wanita Surabaya. Many problems such as the 
discovery of items that are not neat and messy, the price does not fit in 
place, there is also an empty goods on the shelves so that the items on 
display are not visible full. 

Given these problems, needed a solution with regard to the 
arrangement of items. One solution is planogram. Planogram is one of the 
means used to set the product so that the product can be found on the 
shelves look more presentable and attractive. Planogram handy for 
adjusting items that do not fit on a gondola. Therefore, self-service units 
require their planogram for structuring the store to make the store more 
organized with better and easier for employees in the calculation of the 
product quickly, as well as consumers in finding the required product. 
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PENYESUAIAN MANAJEMEN RUANG PRODUK DENGAN 

MENGGUNAKAN PERANCANGAN PLANOGRAM DI SWALAYAN 
KOPERASI WANITA SETIA BHAKTI WANITA SURABAYA 

 
ABSTRAK 

 
Salah satu daya tarik pada sebuah toko adalah penataan barang 

dagangannya. Penataan barang dagangan atau display toko seringkali 
menjadi masalah bagi para peritel. Penataan barang dagang yang kurang 
menarik akan menurunkan minat pembeli ketika berbelanja di dalam toko. 
Hal ini terjadi pada Unit Swalayan Koperasi Wanita Setia Bhakti Wanita 
Surabaya. Banyaknya permasalahan seperti ditemukannya barang-barang 
yang tidak rapi dan berantakan, harga yang tidak sesuai pada tempatnya, 
terdapat pula barang yang kosong pada rak sehingga barang yang dipajang 
tidak terlihat penuh. 

Dengan adanya permasalahan tersebut, diperlukan adanya solusi 
berkaitan dengan penataan barang. Salah satu solusinya adalah planogram. 
Planogram merupakan salah satu cara yang digunakan untuk dapat menata 
produk sehingga produk yang terdapat pada rak terlihat lebih rapi, dan 
menarik. Planogram berguna untuk menyesuaikan barang-barang yang 
tidak sesuai pada gondola. Oleh karena itu, unit swalayan memerlukan 
adanya planogram untuk penataan toko agar toko lebih tertata dengan baik 
dan memudahkan karyawan dalam penghitungan produk secara cepat, serta 
konsumen dalam mencari produk yang dibutuhkan.  

 
 
 
  

Kata Kunci : Planogram, Display Toko, Manajemen Ruang. 
 
 


