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0,025 dan derajat bebas (n-k-l) = 97, diketahui bahwa nilai t hitung '= 

2,333 dan t tabel ± 2,000, berarti bahwa korelasi didapat signifikan. Jadi 

dapat dikatakan bahwa motivasi mempunyai pengaruh terhadap 

pembelian sandal Ardiles secara signifikan dapat diterima. Untuk 

mengetahui manakah diantara persepsi dan motivasi yang mempunyai 

pengaruh dominan terhadap pembelian dapat kita lihat dati analisa 

korelasi parsial. Dari hasil print out korelasi parsial yang dihitung 

dengan menggunakan program komputer SPSS 10.0 diketahui bahwa 

persepsi mempunyai pengaruh sebesar : 

KD = 27,35% 

Sedangkan motivasi mempunyai pengaruh sebesar : 

KD = 19,27% 

Dari hasil di atas dapat disimpulkan bahwa persepsi mempunyai 

pengaruh dominan terhadap pembelian sandal Ardiles dibandingkan 

pengaruh motivasi terhadap pembelian sandal Ardiles. Jadi dari hipotesis 

kedua yang menyatakan bahwa persepsi yang mempunyai pengaruh 

dominan terhadap pembelian sandal Ardiles dapat diterima. 

4.2. Saran 

Berdasarkan simpulan di atas, maka dapat diajukan saran yang 

bermanfaat bagi perusabaan dalam memahami keinginan dan kebutuhan dari 

konsumennya. Dalam penelitian yang telah dilakukan, diketahui bahwa 

persepsi mempunyai pengaruh dominan terhadap pembelian sandal Ardiles 

bila dibandingkan dengan motivasi. Setiap melakukan pembelian, konsumen 
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akan mempertimbangkan beberapa hal yaitu produk, harga, iklan dan 

kemudahan untuk memperoleh produknya. Sedangkan usaha yang dapat 

dilakukan oleh perusahaan adalah mengusahakan agar produk yang 

dihasilkan sesuai dengan kebutuhan dan keinginan konsumen dan harganya 

relatif terjangkau oleh konsumen. Selain itu perusahaan juga periu 

memperhatikan penayangan ikian atau dalam melakukan promosi serta 

tempat dimana produk tersebut dijual sehingga mampu menarik minat 

konsumen dalam bersaing dengan perusahaan yang sejenis. 
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