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ABSTRAKSI 

Dalam meluncurkan suatu merek atau model mobil barn harns menyiapkan suatu 
strategi pemasaran yang baik karena daJam memasarkan suatu produk yang bam adaJah 
sesuatu yang sangat sulit, sebab daJam kondisi krisis perekonomian sekarang ini 
konsumen lebih selektif dan berhati-hati dalam membelanjakan uangoya Untuk 
meningkafakan pangsa pasar maka kegiatan yang dapat dilakukan oleh produsen adalah 
segmenlasi dan memilih satu atan lebih segmen pasar yang akan dimasuki. Setelah dua 
langkah tersebut dilakukan, barlan us aha perlu melakukan Product POsitioning 
Strategy yai10 kegiatan mendesain pcnempatan produk barlan usaba agar dapat 
menempali tempat yang jelas dan bemilai di benak konslunen. Produsen harus 
menciptakon keson (citra) terten10 daJrun benak konsumen dan keson (citra) tersebut 
harns berbeda dan lebih baik dari pesaing. Parla tabun 1991 PT. Astra IntemasionaJ 
mehmcurkon produk mobil yang bam yang diberi nama "IsllZU Panther" dengan alasan 
karakteristik masyarakat Indonesia senang menggunakan mobil yang berpenwnpang 
banyak, karena i10 Product Positioning Strategy IsllZU Panther berblmyi "Diciptakan 
unluk anda sesllai untuk keluarga". Penelitian ini berjudul "Anal isis tentang Product 
Positioning Stmtegy Isuru Panther PT. Astra IntemasionaJ di Surabaya". Pada 
dasamya bert1uuan un10k mengelabui keberhasilan Produ.ct Positioning Strategy yang 
dijaJankan oleh PT. Astra IntemasionaJ selaku produsen di Surabaya Sedangkan teJenik 
pengambilan ~ampel menggunakan metode probability sampling dengan jenis cluster 
sampling. Adapun alat statistik yang digunakan adalab Chi Squares dan Median. 
Hipotesis yang diajukan daJam penelitian ini adalab diduga Product Positioning 
Strategy yang dilakukan oleh PT. Astra Inlemasional divisi IsllZU Panther di Surabaya 
sudah berhasi!. Perhitungan chi squares menunjukkan angka 1497,10 yang berarti 
x 2 hihmg lebih besar dari x 2 tabel yaitu sebesar 12,592. Hal ini berorti adanya 
perbedaan persepsi atau penilaian terharlllp prodllk IsllZU Panther yang diproduksi PT. 
Astra Intemasional sedangkan hasil perhihmgan median sebesar 6,33 menunjukkan 
konsumen memberikan penilaian yang tinggi atan menyatakan se10ju terhadap slogan 
diciptakan tm10k anda sesuai untuk kehmrga sehingga hipotesis yang menyatakan bahwa 
Product Positioning Strategy yang dijalaukan oleh PT. Astra Illtemasional divisi Isuzu 
sudah berhasil atau dapat diterima. Sedllugkan penilaian yang tinggi terhadap slogan 
diciptakan lIuhlk anda sesllai un10k keluarga meDlmjllkkan bahwa PT. Astra 
Intemasionru dapul memberikan kesan alan ciln yang kuat sebagai produk mobil yang 
diciptak:an Imtuk keluarga Hal ini berarti Product Positioning Strategy PT. Astra 
Intemnsionn.l divisi ISII7.U slldah berhasil. 
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