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ABSTRAKSI 

Dengan semakin banyaknya merek minyak goreng yang beredar dipasaran,sehingga 
menyebabkan timbulnya persaingan yang semakin ketat. Oleh karena itu, pihak 
perusahaan hams bisa menyusun strategi yang tepat daJam rnenghadapi persaingan 
tersebut sehingga perusahaan tidak kehilangan konsumen dan tidak tergeser posisinya 
didalam pasar, dimana lUltuk rnengusai pasar perusahaan hams memplUlyai produk 
dengan merek yang dominan disertai kualitas produk yang baik. 

Merek merupakan salah satu asset perusahaan yang paling bernilai, oleh karen a itu 
merek perlu dipertimbangkan sebagai kelUlggulan bersaing terhadap produk yang sejenis 
dalam lingkungan persaingan industri yang semakin ketat. Penelitian dilakukan dengan 
eara menyebarkan kuesioner kepada konsumen yang membeli dan menggunakan 
minyak goreng merek IKAN DORANG diSurabaya sebanyak 2 kali selama 5 bulan 
terakhir. Adapun metode pengumpulan data yang digunak.an dengan survey 
pendahuluan, penelitian lapangan, dan studi litelatur. 

Teknik perhitlUlgan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah Analisis 
Regresi-Korelasi Berganda dengan pengujian hipotesis mengglUlakan Uji I dan Uji F. 
Dari hasil perhitlUlgan menggunakan komputer program SPSS 7.5 diperoleh simpu\an 
dari penelitian ini adalah bahwa variabel Brand Loyalty dan Perceived Quality 
signitikan seeara bersama-sama atau serempak mempengaruhi keputusan konsumen 
dalam membeli minyak goreng merek lKAN DORANO diSurabaya, dan variabeI 
Perceived Quality merupakan variabel yang dominan dalam mempengaruhi keputusan 
konsumen dalmn membeli minyak goreng merek lKAN DORANG. 
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