BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan pemaparan pada Bab V.2, peneliti menyimpulkan
bahwa pemberitaan di SKH umum seperti Kompas lebih objektif dibanding
SKH khusus seperti Bisnis Indonesia. Kesimpulan tersebut diambil oleh
peneliti setelah mencermati temuan dari indikator objektivitas. Dua di
antaranya, yaitu indikator cover both sides, berita di SKH Kompas lebih
banyak mengandung cover both sides dibandingkan dengan SKH Bisnis
Indonesia. Keunggulan SKH Kompas juga diraih pada indikator even
handed evaluation, yang mana evaluasi netralnya lebih besar dibandingkan
dengan yang dikandung oleh berita di SKH Bisnis Indonesia.

Dengan demikian, secara indikator, SKH Kompas memenuhi
kriteria factualness, accuracy, journalistic standard, neutrality non-
evaluative, neutrality non-sensational, equal or proportional access, dan
even handed evaluation. Sementara itu, SKH Bisnis Indonesia hanya
memenuhi indikator factualness, accuracy, journalistic standart, neutrality
non-evaluative, dan neutrality non-sensational. Sedangkan, indikator yang
tidak terpenuhi, yaitu equal or proportional access dan evan handed
evaluation.

V.2 Saran

Melihat dari hasil temuan dan kesimpulan, maka saran peneliti
agar penelitian objektivitas dan analisis isi mengenai Bahan Bakar Minyak
(BBM) tetap dikembangkan tentunya dengan media yang berbeda.
Dikarenakan pemberitaan mengenai BBM tak akan habis untuk dibahas

setiap pergantian kepemimpinan ataupun karena faktor lainnya. Selain itu
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juga, masih banyak media cetak yang belum digunakan sebagai penelitian
terkait objektivitas.

Selain itu, untuk mendapatkan variasi dalam penelitian mengenai
analisis isi, penelitian ini juga bisa dilanjutkan dengan penelitian teks
kualitatif, seperti semiotik (penggambaran peristiva BBM), framing
(pembingkaian peristiwa serta melihat ideologi yang dianut oleh masing-
masing SKH mengenai fluktuatif harga BBM), maupun critical discourse
analysis (CDA) (melihat isi pesan berdasarkan sudut pandang wartawan).
Penggunaan metode-metode yang disebutkan tersebut dapat digunakan
untuk lebih dalam lagi menggali mengenai makna dari penggunaan teks
hingga dasar ideologi yang digunakan dalam membuat berita tentang BBM.
Hal ini dibutuhkan karena penelitian analisis isi hanya mengidentifikasi
secara sistematis isi komunikasi yang tampak (manifest), dan dilakukan

secara objektif, dan memiliki sifat replikabel.
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