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ABSTRAKSI 

Penelitian ini memiliki tujuan yaitu: (I) untuk mengetahui pengarllh 
lokasi, harga, pelayanan, serta atribut fisik secara simultan terhadap keputusan 
mahasiswa untuk stlldi di Fakultas Ekonomi Universitas Katolik Widya Mandal ci 
Surabaya, dan (2) unluk mengetahui variabel mana yang dominan terhadap 
keputusan mahasisvia untuk studi di Fakultas Ekonomi Universitas Katolik Wld\ ;( 
Mandala Surabaya. 

Dalam pt:laksanaan penelitian ini, variabel yang digllnakan adalail 
Variabel terikat (Y): keplltllsan mahasiswa llntllk stlldi di Fakllitas Ekono l ~ 1 1 

Universitas Katolik Widya Mandala Surabaya; Variabel bebas (X) terdiri dar i 
Lokasi (XI ); Harga (X, ); I'romosi (X,); dan Atribut Fisik (Xd. Jenis data dai,n 
penelitian ini adalah data kualitati f dan data kuantitatif sedangkan sumber data 
yaitu: data primer dan data sekunder. Skala pcngukuran data yang digllnak81l 
adalah skala interval dan teknik pengukuran datanya adalah skala I,inkert. Metode 
pengumpulan data adalah observasi dan studi kepustakaan. Populasi penelitian 
adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi Unika Widya Mandala Surabaya angkatan 
tahun kuliah 2000/2001, dan jumlah sampel penelitian sebanyaJ..:" 100 orang 
responden dengan tehnik pengambilan sampe! non-probability sampling. 

Untuk melaksanakan pengolahan data sesuai dengan tujuan penelilian, 
maka penul is menggunakan alat anal isis yaitu: ul/u/isis regresi linier bergullJu 
dengan uji F dan uji 1. Hasil yang diperoleh dcngan menggunakan uji F diketahlll 
bahwa Ho ditolak, karena F hitung (4/95) = 20,498 > F tabel (4/95;5%) = 2,46 
Hasil pengujian dengan uji t adalah: (a) Untuk pengaruh XI terhadap Y diperoleh 
t hi tung = 5,056 > t tabel (95;5%) 0= 1,658 berarti Ho ditolak; (b) Untuk pengaruh 
Xl terhadap Y diperoleh t hi tung = 2,831 > t tabel (955%) = 1,658 berarti Ho 
ditolak; (e) Untuk pengaruh X3 terhadap Y diperoleh t hi tung = 2,126 > t tabel 
(95;5%) = 1,658 berarli Ho dito lak; (d) Untuk pengaruh X~ terhadap Y diperolch 
t hitung = 5,320 > t tab\.!! (95;5%) = 1,658 berarti Ho ditolak. 

Dari hasil pcnclltian tersebut diperolch simpulan bahwa lokasi , harg;" 
promosi, dan atribut fisik, baik secara simultan maupun parsial mempuny"i 
pengaruh terhadap kcputusan mahasiswa untuk studi di Fakultas Ekonomi Unl Ll 
Widya Mandala Surabaya, dan atribut fisik merupakan faktor yang dominan 
terhadap keputllsan mahasiswa untuk studi di Fakultas Ekonomi Unika Widy:! 
Mandala Surabaya. Oleh karenanya, disarankan agar pihak UniversItas 
memperhatikan dan meningkatkan faktor lokasi, harga, promosi, dan terutama 
faktor atribut fisiko Pihak Universitas juga harus memperhatikan dan meneliti 
faktor-faktor lain yang berpengaruh terhadap keputusan untuk melanjutkan studi , 
seperti motivasi , persepsi, keluarga, kelompok acuan, dan faktor lainnya Selain 
itu pihak Universitas dan pihak Fakultas disarankan untuk mengetahui tentang 
"perilaku konsumen"nya yang bisa dilakukan denglln mengadakan penelitian. 
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