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ABSTRAK 

 

Regina Nathania.1423020111. PROSES PRODUKSI KONTEN PADA AKUN MEDIA 

SOSIAL INSTRAGRAM @JSMTOLSUMO 

Semakin majunya jaman, perkembangan teknologi semakin pesat, sehingga 

menimbulkan munculnya beragam media yang dapat di manfaatkan untuk aktivitas sehari-hari. 

Media sosial juga dapat digunakan sebagai alat untuk membentuk citra positif sebuah 

perusahaan. Dimana seperti PT Jasamarga Surabaya Mojokerto yang juga menggunakan media 

sosial sebagai alat untuk membranding serta menumbuhkan citra dan pandangan positif dari 

masyarakat. Perusahaan membuat tim AD HOC Corcom yang bertujuan untuk sebagai 

jembatan dalam proses berlangsungnya komunikasi perusahaan. 

Kata Kunci: Proses Produksi Konten, Media Sosial, Instagram 
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ABSTRAK 

 

Regina Nathania.1423020111. PROSES PRODUKSI KONTEN PADA AKUN MEDIA 

SOSIAL INSTRAGRAM @JSMTOLSUMO 

As time advances, technological developments become more rapid, giving rise to the 

emergence of various media that can be used for daily activities. Social media can also be used 

as a tool to shape a positive image of a company. Where like PT Jasamarga Surabaya Mojokerto 

which also uses social media as a tool for branding and cultivating a positive image and view 

from the community. The company created a Corcom AD HOC team which aims to act as a 

bridge in the ongoing company communication process. 

 

Keywords: Content Production Process, Social Media, Instagram 

 


