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ABSTRACT 

 

One of the reasons for the significant growth in the cosmetics industry every 

year is the widespread use of social media and endorsements by beauty influencers. 

SKINCALE also promotes its products through social media to boost sales. One of 

the marketing strategies used is celebrity endorsement. Many celebrities have been used 

by SKINCALE, both on a micro and macro scale. 

This research aims to help SKINCALE select celebrity endorsers who can 

enhance the purchasing interest of potential consumers. The data collection method 

used was surveys and purposive sampling. Data were processed using the Structural 

Equation Model method and analyzed using Partial Least Squares. The study 

included 194 samples. The research findings indicate that Celebrity Endorsement has 

a positive and significant impact on Perceived Value, Perceived Quality, and Purchase 

Intention. Furthermore, Perceived Value and Perceived Quality have a positive and 

significant influence on Purchase Intention. Celebrity Endorsements also have a 

positive and significant direct impact on Purchase Intention through Perceived Value 

and Perceived Quality. Based on the research results and discussions presented in the 

previous chapter, companies are advised to increase the use of celebrity endorsers who 

are well-known, attractive, and trustworthy. Companies should also maintain the price 

and value of the product. 

 

Keywords: Celebrity Endorsement, Perceived Value, Perceived Quality, Purchase 

Intention.
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ABSTRAK 

 

Industri kosmetik mengalami pertumbuhan signifikan setiap 

tahunnya. Salah satu penyebab meningkatnya industri kecantikan di 

Indonesia adalah meluasnya penggunaan media sosial dan munculnya 

endorsement yang dilakukan oleh beauty influencer. Untuk meningkatkan 

penjualan, SKINCALE juga mengiklankan produk melalui media sosial. 

Salah satu strategi pemasaran yang digunakan adalah penggunaan celebrity 

endorsement. Cukup banyak selebriti yang telah digunakan oleh 

SKINCALE, baik dalam skala mikro maupun makro.  

Penelitian ini ditujukan agar SKINCALE dapat memilih celebrity 

endorser yang mampu meningkatkan minat beli calon konsumen. Metode 

pengumpulan data yang digunakan adalah dengan metode survei dan 

purposive sampling. Data diolah menggunakan metode Structural Equation 

Model yang dianalisis menggunakan Partial Least Square. Penelitian ini 

menggunakan 194 jumlah sampel. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

Celebrity Endorsement berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Perceived Value, Perceived Quality, dan Purchase Intention. Selanjutnya, 

Perceived Value dan Perceived Quality berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Purchase Intention. Selain itu, Celebrity 

Endorsement memiliki pengaruh langsung yang positif dan signifikan 

terhadap Purchase Intention melalui Perceived Value dan Celebrity 

Endorsement juga memiliki pengaruh langsung yang positif dan 

signifikan terhadap Purchase Intention melalui Perceived 

Quality.Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah 

dipaparkan pada bab sebelumnya, perusahaan disarankan untuk 

meningkatkan penggunaan celebrity endorser yang diketahui banyak 

orang, menarik, dan dapat dipercaya. Perusahaan juga disarankan untuk 

mempertahankan harga dan value yang dimiliki oleh produk. 

 

Kata Kunci: Celebrity Endorsement, Perceived Value, Perceived Quality, Purchase 

Intention.


