BAB IV

PENUTUP

V1 Kesimpulan

Kegiatan kerja praktik yang telah dilakukan oleh penulis selama kurang lebih
enam puluh hari di JETE dapat ditarik kesimpulan bahwa proses produksi pembuatan
konten akun Tiktok JETEIndoensia terdapat tiga tahapan yaitu pra produksi, produksi,

dan pasca produksi. Tiap — tiap tahapan tersebut memiliki tahapan lagi.

Pertama tahap pra produksi yang meliputi konsep, media, ide atau gagasan,
persiapan data dan perancangan, revisi, dan final artwork (FA). Kedua yaitu produksi,
di mana penulis mulai melakukan pembuatan konten. Terakhir yaitu pasca produksi, di
mana penulis mulai untuk mengunggah konten yang telah dibuat.

V2 Saran
Saran untuk JETE selama penulis melakukan kerja praktik yaitu sebagai

berikut:

1. Proses pembuatan konten akun Tiktok JETE telah terlaksana dengan baik,
namun masih kurang adanya evaluasi kepada mahasiswa kerja praktik, jadi
harus lebih ditingkatkan lagi agar lebih memberikan evaluasi kepada
mahasiswa yang melakukan kerja praktik.

2. Agar JETE terus menciptakan konten konten yang menarik untuk dijadikan

konten promosi produk JETE Indonesia.
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