BAB V
PENUTUP

V.1  Kesimpulan

Berdasarkan hasil pembahasan dari penelitian yang telah dilakukan, peneliti
dapat menarik kesimpulan bahwa Elsheskin telah mampu melaksanakan kampanye
kecantikan #ImPerfectBeauty pada media sosial Instagram, karena Elsheskin
berhasil meyakinkan perempuan Indonesia mengenai penolakan standar kecantikan
yang telah berkembang selama ini melalui teknik penulisan pesan pada caption

kampanye kecantikan tersebut.

Pesan yang disampaikan dalam kampanye kecantikan #ImPerfectBeauty
cenderung menggunakan indikator messages sidedness two-sided messages,
dimana dalam kampanye ini mencantumkan pesan yang berisikan kelebihan dan
kekurangan seorang perempuan yang merasa tidak percaya diri, lalu cara penyajian
pesan secara climax, teknik penyusunan pesan recency, hal tersebut ditunjukkan
Elsheskin dengan meletakkan bagian terpenting sebuah pesan dan aspek positif
pesan pada bagian akhir caption, selanjutnya teknik penarikan kesimpulan

cenderung dilakukan secara eksplisit yaitu dengan jelas dan langsung.

Kemudian daya tarik pesan yang pilih cenderung menggunakan rational appeals,
yang mana dalam penulisan sebuah pesan akan mengandung unsur yang logis-
rasional-faktual sehingga membuat khalayak lebih yakin dan percaya terhadap
interpretasi pesan yang disampaikan. Dengan begitu Elsheskin dalam
pengaplikasian indikator penulisan struktur pesan dan daya tarik pesan kampanye

kecantikan #/mPerfectBeauty ini menunjukkan bahwa target khalayak sasaran yang
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dituju yaitu pada khalayak dengan tingkat pendidikan, pengetahuan, serta
ketertarikan yang tinggi, karena FElsheskin ingin mempengaruhi sikap,
pengetahuan, pandangan, perspertif, hingga tingkah laku khalaual melalui isi pesan

kampanye tersebut.

Hal tersebut tercerminkan pada pesan yang selalu berisikan cerita dan
pengalaman seorang perempuan yang telah berhasil melawan rasa tidak percaya diri
mereka, seperti seorang perempuan yang sedang menjalani pengobatan, perempuan
yang memiliki keterbatasan fisik atau kekurangan pada fisik mereka akibat
kecelakaan, penyakit bawaan, dan lain sebagainya. Setelah mereka mengetahui isi
dan tujuan kampanye kecantikan #/mPerfectBeauty, mereka menjadi yakin bahwa
cantik tidak harus berkulit putih, bersih, bertubuh tinggi, kurus, berambut panjang,

dan berhidung mancung.

V.2 Saran
V.2.1 Saran Akademis

Peneliti menyadari adanya keterbatasan pada penelitian ini. Peneliti
berharap kedepannya akan ada peneliti selanjutnya yang mampu memberikan analis
data yang lebih detail mengenai analisis isi struktur pesan kampanye, dengan
menggunakan jenis pendekatan lain secara kualitatif dan metode studi kasus dapat
menjadi pertimbangan agar dapat meneliti dari sudut pandang dan perspektif yang

berbeda.
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V.2.2 Saran Praktis

Hasil pada penelitian ini dapat menjadi saran dan masukan bagi tim
pengelola akun media sosial Instagram Elsheskin agar lebih konsisten dalam
menuliskan isi pesan dalam kampanye mereka, meningkatkan unsur isi pesan
kampanye agar lebih efektif dan efisien, agar memudahkan khalayak dalam
memahami isi pesan, sehingga sesuai dengan tujuan yang diharapkan oleh brand

skincare Elsheskin sebelumnya.
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