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ABSTRAK 

Arthur Christian Irwanto, NRP. 1423020046. Marketing Communication. Aktivitas Event 

Promotion Tumbue.ai 

Marketing communication adalah sarana bagi perusahaan untuk menginformasikan, 

membujuk, dan mengingatkan konsumen, baik secara langsung maupun tidak langsung, 

mengenai produk dan jasa yang mereka tawarkan. Tumbue.ai sendiri adalah perusahaan swasta 

non-profit di Indonesia yang bergerak demi kepentingan masyarakat. Demi mencapai visi misi 

perusahaan, Tumbue.ai memiliki bermacam divisi yang bergerak di bidang yang berbeda, tiga 

diantaranya bersangkutan dengan penulis yaitu divisi Event Production yang bergerak di 

produksi event, divisi Content Maker & Relations yang bergerak dalam promosi event, serta 

divisi Creative Design yang membentuk desain dan mendokumentasi event. Penulis sendiri 

melaksanakan kerja praktik utama di divisi Content Maker & Relations di mana fokus utama 

kegiatannya adalah Aktivitas Event Promotion dan Content Making. Kedua aktivitas ini sangat 

berperan besar dalam promosi Tumbue.ai sebagai perusahaan terelasi TedX di Indonesia agar 

tetap mempertahankan konsep “Bertumbuh Bersama”.  

 

Kata kunci: Marketing Communication, Event, Content Making, Tumbue.ai 

 

 


