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ABSTRAK 

Melisa Tirto, NRP. 1423020025. Aktivitas Marketing Communication PT Rembaka Surabaya 

Marketing communication adalah sarana bagi perusahaan untuk menginformasikan, 

membujuk, dan mengingatkan konsumen, baik secara langsung maupun tidak langsung, 

mengenai produk dan merek yang mereka tawarkan. PT Rembaka sendiri adalah perusahaan 

yang bergerak di bidang kecantikan di Indonesia yang lebih dikenal dengan merek produknya, 

LaTulipe. Dalam menerapkan kegiatan Marketing, PT Rembaka memiliki dua divisi yang 

bergerak di bidang yang berbeda, yaitu divisi Digital Marketing yang bergerak secara online, 

serta divisi Marketing Promotion yang bergerak secara offline. Penulis sendiri melaksanakan 

kerja praktiknya di divisi Marketing Promotion di mana fokus utama kegiatannya adalah 

Aktivitas Promosi Penjualan, Aktivitas Event, Aktivitas Pemasaran Langsung, dan Aktivitas 

Penjualan Langsung. Keempat aktivitas ini sangat berperan besar dalam promosi PT Rembaka 

Surabaya sebagai salah satu pelopor kosmetika di Indonesia agar tetap bertahan di pasar 

nasional.  

 

Kata kunci: Marketing Communication, Promosi, PT Rembaka 

 

 


