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ABSTRAK 

` Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh dari citra merek 

dan kesadaran merek terhadap keputusan pembelian pada lipcream merek hanasui. 

Penelitian ini dilakukan di aplikasi e-commerce Shopee karena banyaknya 

konsumen yang telah membeli lipcream hanasui pada aplikasi e-commerce 

tersebut. Penelitian ini menggunakan teknik pengambilan purposive sampling 

dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Teknik analisis data 

menggunakan regresi berganda dengan uji hipotesis menggunakan uji t. Hasil 

penelitian ini menunjukkan variabel citra merek berpengaruh signifikan positif 

terhadap keputusan pembelian dan variabel kesadaran merek berpengaruh  secara 

signifikan positif terhadap keputusan pembelian. Didapatkan nilai uji koefisien 

determinasi (R2) sebesar 18,2% yang artinya variabel citra merek dan variabel 

kesadaran merek dalam menjelaskan variabel keputusan pembelian sebesar 18,2% 

dan masih terdapat faktor lain yang dapat memengaruhi variabel keputusan 

pembelian sebesar 81,8%. 

 Kata kunci: Citra Merek , Kesadaran Merek, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

 Purpose of this research is for determine the influence of brand image and 

brand awareness on purchasing decisions for Hanasui brand lipcream. This 

research was conducted on e-commerce Shopeen application because many 

consumers have purchased Hanasui lipcream on that e-commerce. This research 

used a purposive sampling technique with 100 sample respondents. The data 

analysis technique uses multipkle regression with hypothesis testing using t test. 

The result of this research show that, the brand image variable has a significantly 

positive effect on purchasing decisions and brand awareness variableb also has a 

significantly positive effect on purchasing decisions. The coefficient of 

determination test was obtainde at 18,2%, which means that the brand image and 

bran awareness in explaining purchasing decisions variable were 18,2% and 

there were stilol other factors that could influence purhasing decision variabel by 

81,8. 

Keywords: Brand Image, Brand Awareness, Purchase Decision                        
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