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BAB V  

SIMPULAN, KETEBATASAN DAN SARAN 

5.1 SIMPULAN 

    Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan dalam penelitian ini 

mengenai pengaruh iklan dan promosi penjualan terhadap minat beli di e-

commerce Bukalapak pada mahasiswa UNIKA Widya Mandala Surabaya 

Kampus Kota Madiun dapat disimpulkan sebagai berikut. 

a. Iklan berpengaruh signifikan positif terhadap minat beli di e-commerce 

Bukalapak pada mahasiswa UNIKA Widya Mandala Surabaya Kampus 

Kota Madiun. Hal ini dapat diartikan bahwa jika variabel iklan di e-

commerce Bukalapak semakin menarik maka minat beli semakin tinggi. 

b. Promosi penjualan positif signifikan terhadap minat beli di e-commerce 

Bukalapak pada mahasiswa UNIKA Widya Mandala Surabaya Kampus 

Kota Madiun. Hal ini dapat diartikan bahwa jika variabel promosi 

penjualan di e-commerce Bukalapak semakin menarik maka minat beli 

semakin tinggi. 

5.2 KETERBATASAN 

  Dalam penelitian ini ditemukan bahwa hanya dua variabel saja yang 

mempengaruhi yaitu variabel iklan dan variabel promosi penjualan dan masih 

ada variabel lain yang mempengaruhi minat beli yang tidak diteliti pada 

penelitian ini. 

5.3 SARAN  

  Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka terdapat beberapa 

saran sebagai berikut. 

a. Saran akademis 

Peneliti selanjutnya akan dapat menambah jumlah sampel dan variabel. 

Selain itu sebesar 62,7% dan sisanya 37,3% pada uji R2 menunjukkan bahwa 

faktor yang mempengaruhi minat beli bukan satu-satunya variabel dalam 

penelitian ini dan dapat ditambahkan dengan variabel lain, namun 

pengembangan penelitian selanjutnya dapat menambahkan variabel lain yang 
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mempengaruhi seperti pengaruh sosial, pengalaman konsumen, kesadaran 

merek, dan produk. 

b. Saran untuk konsumen 

Penelitian ini menunjukkan bahwa iklan dan promosi penjualan 

berpengaruh signifikan positif terhadap minat beli. Konsumen diharapkan 

untuk memperhatikan dengan cermat setiap iklan yang ditampilkan oleh 

Bukalapak dan mencari informasi mengenai promosi penjualan yang 

ditawarkan, sehingga konsumen dapat membandingkan kelebihan dari 

Bukalapak daripada kompetitor lainnya. Oleh karena itu konsumen memiliki 

minat beli yang tinggi pada Bukalapak. 
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