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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh iklan dan 

promosi penjualan terhadap minat beli di e-commerce Bukalapak pada mahasiswa 

UNIKA Widya Mandala Surabaya Kampus Kota Madiun. Dalam penelitian ini 

menggunakan penelitian kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 105 

mahasiswa UNIKA Widya Mandala Surabaya Kampus Kota Madiun yang aktif 

pada tahun ajaran 2023/2024 dengan teknik purposive sampling dan snowball 

sampling. Pengumpulan data menggunakan kuesioner yang dibagikan melalui 

Google Form kepada mahasiswa UNIKA Widya Mandala Surabaya Kampus Kota 

Madiun yang aktif pada tahun ajaran 2023/2024. Teknik analisis data dalam 

penelitian ini menggunakan analisis regresi berganda dengan menggunakan 

program software SPSS versi 25. Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa 

variabel iklan dan promosi penjualan berpengaruh signifikan positif terhadap minat 

beli konsumen e-commerce Bukalapak, variabel promosi penjualan berpengaruh 

signifikan positif terhadap minat beli konsumen e-commerce Bukalapak. Nilai 

koefisien determinasi sebesar 62,7% artinya variabel independen iklan dan promosi 

penjualan berpengaruh terhadap variabel dependen minat beli sebesar 62,7% 

sedangkan sisanya 37,3% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini. 

Kata kunci : iklan, promosi penjualan, minat beli, Bukalapak 
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THE INFLUENCE OF ADVERTISING AND SALES PROMOTION ON BUYING 

INTEREST IN BUKALAPAK E-COMMERCE AT 

STUDENTS OF UNIKA WIDYA MANDALA SURABAYA 

MADIUN CITY CAMPUS 

 

ABSTRACT 

 

This research aims to test and analyze the influence of advertising and sales 

promotions on buying interest in Bukalapak e-commerce among students at UNIKA 

Widya Mandala Surabaya, Madiun City Campus. This research uses quantitative 

research. The sample in this research was 105 students studying at UNIKA Widya 

Mandala Surabaya Madiun City Campus who were active in the 2023/2024 

academic year using purposive sampling and snowball sampling techniques. Data 

were collected using a questionnaire distributed via Google Form to UNIKA Widya 

Mandala Surabaya Madiun City Campus active students in the 2023/2024 

academic year. The data analysis technique in this research uses multiple 

regression analysis using the SPSS version 25 software program. The results of this 

study show that the advertising and sales promotion variables have a significant 

positive effect on Bukalapak e-commerce consumers' buying interest, and the sales 

promotion variable has a significantly positive effect on buying interest Bukalapak 

e-commerce consumers. The coefficient of determination value is 62.7%, meaning 

that the independent variables advertising and sales promotions influence the 

dependent purchasing interest by 62.7%, while the remaining 37.3% is influenced 

by other variables not examined in this research. 

Keywords : advertising, sales promotions, buying interest, bukalapak 

 

 

 

 

 

 


