BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

V.1 Kesimpulan

Menurut hasil penemuan dapat disimpulkan bahwa H1 diterima dan HO
ditolak, yang mempunyai arti adanya pengaruh antara terpaan konten vonis
hukuman Richard Eliezer dan Ferdy Sambo terhadap opini followers. Artinya
responden mengetahui adanya perubahan vonis hukuman yang didapatkan Richard
Eliezer dan Ferdy Sambo, selain itu konten @narasinewsroom mampu menerpa
responden sehingga menimbulkan adanya opini pro dan kontra mengenai vonis
hukuman Richard Eliezer dan Ferdy Sambo.

Berdasarkan hasil dari uji korelasi, terdapat adanya hubungan yang rendah
tapi pasti antara variabel terpaan konten dan opini followers instagram
@narasinewsroom, yang artinya bahwa responden memiliki opini yang positif
terhadap vonis hukuman Richard Eliezer dan Ferdy Sambo. Seperti responden
mendiskusikan vonis hukuman dengan keluarga, teman dll. Hasil penelitian yang
diperoleh, dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara
terpaan konten vonis hukuman Richard Eliezer dan Ferdy Sambo di akun instagram
@narasinewsroom terhadp opini followers instagram @narasinewsroom.

Kemudian diperoleh hasil bahwa responden yang berusia 18-29 tahun,
berjenis kelamin perempuan dan berpendidikan terakhir S1 memiliki terpaan yang
rendah dan opini yang positif terhadap vonis hukuman Richard Eliezer dan Ferdy

Sambo. Berdasarkan hasil yang diperoleh, meskipun terpaan konten vonis hukuman
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Richard Eliezer dan Ferdy Sambo di instagram @narasinewsroom rendah hal ini
disebabkan karena konten pada instagram @narasinewsroom memiliki durasi 40-
60 detik dan mayoritas responden melakukan aktivitas pada saat menonton konten
vonis hukuman sehingga terpaannya rendah.

V.2 Saran
V.2.1 Saran Akademis

Penelitian ini dapat digunakan sebagai refrensi pada penelitian selanjutnya,
dengan pendekatan, variabel serta objek dan subjek yang sama karena penelitian
mengenai terpaan konten dan opini dapat menjangkau aspek yang lebih luas. Hasil
dari penelitian ini adalah adannya hubungan antara terpaan konten vonis hukuman
Richard Eliezer dan Ferdy Sambo di instagram @narasinewsroom dengan opini,
meskiupun hubungannya terbilang rendah namun pasti. Peneliti juga menyarankan
untuk melakukan penelitian dengan menggunakan media lainnya yang
menggunakan konten di instagram untuk memberikan informasi.

V.2.2 Saran Praktis

Terpaan rendah dari konten vonis hukuman Richard Eliezer dan Ferdy
Sambo dapat disebabkan karena @narasinewsroom merupakan media yang
mengupload berita dengan berbagai macam topik salah satunya mengenai vonis
hukuman. Maka dari itu, konten yang disajikan tidak hanya mengenai vonis
hukuman saja dan durasi konten hanya sekisar 40-60 detik. Sehingga responden
hanya mengkonsumsi konten vonis hukuman Richard Eliezer dan Ferdy Sambo di
akun instagram @narasinewsroom kurang dari 1 jam perminggu dan kurang dari 5

kali sehari.
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V.2.3 Saran Sosial

Hasil penelitian ini dapat menjadi saran sekaligus evaluasi untuk publik, di
zaman modern saat ini penggunaan teknologi dapat mempermudah untuk mencari
informasi, karena banyak sekali informasi yang didapatkan tak jarang juga adanya
informasi yang mengandung hoaxs. maka dari itu perlunya menyaring pemberitaan
dan mencari sumber lainnya agar tidak termakan hoaxs, sehingga ketika melihat
suatu kasus dapat menilai dengan netral, kritis dan terbuka sehingga dapat beropini

dengan baik dan bijak.
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