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ABSTRAK 

 

Vannes Krisdiantono, NRP. 1423020041. Aktivitas Tim Marketing IDN Pictures 

Dalam Promosi Film di Media Sosial 

Marketing communication merupakan proses perencanaan, eksekusi, dan penilaian 

program-program yang dirancang untuk mempengaruhi perilaku target pasar. IDN 

Pictures merupakan production house dari naungan PT Indonesia Demi Nusantara. 

IDN Pictures bergerak dibidang perfilman. Marketing yang perlu di terapkan pada 

PH ini adalah bagaimana kita membranding produk film yang selalu baru agar 

dikenal oleh masyarakat, dengan menggunakan media sosial terkini seperti 

Instagram dan tiktok tim marketing akan selalu membagian konten dengan berbagai 

jenis kategori dari edukasi mengenai film tersebut, entertain dari film, meme yang 

relate dengan target IDN Pictures yaitu Gen-z dan generasi millenial. Dengan 

adanya perencanaan yang sistematis maka brand awareness kita akan dikenal oleh 

masyarakat luas. 

 

Kata kunci: Marketing Communication, Promosi, Media Sosial  


