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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

IV.1.  Kesimpulan 

Kesimpulan dalam laporan ini dalam membuat konten audiovisual di sosial 

media sangat membutuhkan video editor pada proses pra-produksi, produksi, dan 

pasca produksi. Video editor pada Harian Disway rutin mengelola konten di sosial 

media serta event yang diselenggarakan oleh Harian Disway pada setiap harinya. 

Dalam melaksanakan tanggung jawab sebagai video editor, pemahaman mengenai 

proses produksi konten audiovisual sangat dibutuhkan. Berperan banyak pada 

bagian pasca produksi, mengelola dan mengeksekusi materi mentah menjadi 

sebuah konten yang direncanakan. Tak hanya itu, video editor juga berperan dalam 

pra-produksi dan produksi yang mengharuskan untuk memikirkan alur video, 

referensi, serta dokumentasi untuk mendapatkan materi yang akan diolah menjadi 

konten audiovisual di sosial media. 

 

IV.2.  Saran 

Berdasarkan kegiatan kerja praktik yang telah dilalui oleh penulis selama 3 

bulan, tanpa mengurangi rasa hormat penulis terhadap perusahaan tempat penulis 

melakukan kerja praktik, penulis tentunya ingin memberikan saran untuk kemajuan 

perusahaan dan antara lain mengenai konten audiovisual entertainment untuk lebih 

interaktif mulai dari template, transisi, dan elemen lainnya supaya lebih bisa 

menggait audience di sosial media yang mungkin lebih menyasar ke anak muda. 
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