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ABSTRAK 

Sebuah kegiatan pemasaran sangat penting bagi sebuah perusahaan. Hal 

tersebut dikarenakan dengan adanya aktivitas dari seorang marketing 

communications dapat membantu sebuah perusahaan untuk mempromosikan 

produk ataupun jasa mereka kepada masyarakat luas. Laporan kerja praktik ini 

bertujuan untuk mengetahui aktivitas marketing communications yang ada di PT 

Hardaya Widya Graha. Dalam laporan kerja praktik ini penulis membahas 

mengenai aktivitas marketing communications pada PT Hardaya Widya Graha. 

Penulis sebagai seorang marketing communications PT Hardaya Widya Graha 

mampu melakukan sebuah upaya yang baik dalam menerapkan bauran aktivitas 

marketing communications, yaitu advertising, event, public relations, personal 

selling, direct marketing, dan sales promotion. Semua aktivitas tersebut dilakukan 

oleh tim marketing communications dengan tujuan untuk meningkatkan value dan 

revenue PT Hardaya Widya Graha. 

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Aktivitas Marketing Communications, 

Marketing Mix 
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ABSTRACT 

A marketing activity is very important for a company. That is because the 

activities of a marketing communications can help a company to promote their 

products or services to the wider community. The purpose of this practical work 

report is to find out the activities marketing communications in PT Hardaya Widya 

Graha. In this practical work report, we will discuss activities marketing 

communications at PT Hardaya Widya Graha. Marketing Communications team at 

PT Hardaya Widya Graha are able to make a good effort in carrying out a mix of 

marketing communications activities, namely advertising, event, public relations, 

personal selling, direct marketing, and sales promotion. All activities are done by 

the marketing communications team in accordance with the objectives of the 

marketing communications team to boost the value and revenue of PT Hardaya 

Widya Graha. 

Keywords: Marketing Communications, Marketing Communications Activities, 

Marketing Mix
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