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KATA PERSEMBAHAN 

“Pencobaan – pencobaan yang kamu alami ialah pencobaan – pencobaan biasa, yang 

tidak melebihi kekuatan manusia.” 

~ 1 Corinthians 10 : 13 ~ 

Untuk yang pertama proposal ini kupersembahkan kepada Papa dan Mama Tercinta 

Sebagai tanda bakti, hormat, dan rasa terima kasih yang tiada terhingga kupersembahkan 

karya kecil ini kepada Papa dan Mama yang telah memberikan kasih sayang, segala 

dukungan, dan cinta kasih yang tiada terhingga yang tiada mungkin dapat kubalas hanya 

dengan selembar kertas yang bertuliskan kata cinta dalam kata persembahan. 

Semoga ini menjadi langkah awal untuk membuat Papa dan Mama bahagia karna 

kusadar, selama ini belum bisa berbuat yang lebih.  Untuk Papa dan Mama yang selalu 

membuatku termotivasi dan selalu menyirami kasih sayang, selalu mendoakanku, selalu 

menasehatiku menjadi lebih baik. Terima kasih Papa..Terimah kasih Mama…atas semua 

yang telah engkau berikan semoga diberi kesehatan dan panjang umur agar dapat menemani 

langkah kecilku bersama kakak tercinta Steven menuju kesuksesan. 
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KATA PENGANTAR 

Segala puji syukur penulis haturkan kehadirat Tuhan Yesus Kristus yang telah 

memberikan rahmat , nikmat serta karunianya kepada penulis karena telah dapat 

menyelesaikan makalah ini dengan baik. Terima kasih saya ucapkan kepada ada dosen 

pembimbing mata kuliah Ilmu Komunikasi yaitu Bapak Finsensius Yuli Purnama yang telah 

memberikan tugas ini kepada kami semua. 

Makalah ini dibuat sebatas dengan kemampuan dan pengetahuan yang penulis miliki. 

Penulis sangat mengharapkan agar makalah ini dapat bermanfaat dan dapat berguna untuk 

menambah pengetahuan kita. Saya selaku penulis sangat menyadari banyaknya kekurangan 

dan keterbatasan dalam membuat proposal penelitian ini. Sehingga saya sangat berharap agar 

bisa mendapatkan kritik dan saran yang membangun agar nantinya pembuatan proposal lainnya 

akan menjadi lebih baik di masa yang akan datang. 

Semoga makalah ini dapat dengan mudah dipahami oleh para pembaca. Dan penulis 

berharap makalah ini dapat memberikan banyak informasi dan berguna bagi semuanya. Saya 

selaku penulis mengucapkan permintaan maaf apabila dalam pembuatan makalah ini ini 

terdapat banyak kekurangan ataupun kesalahan. 
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ABSTRAK 

Peran seorang Social Media Specialist dalam proses pembuatan konten Instagram 

Harian Disway adalah kunci dalam merancang, melaksanakan, dan mengola strategi konten 

yang efektif. Mereka bertanggung jawab untuk memastikan bahwa konten yang dibuat sesuai 

dengan tujuan merek, target audiens, dan pesan yang disampaikan. Social Media Specialist 

akan melakukan penelitian pasar dan pemantauan tren terkini untuk mengidentifikasi topik dan 

gaya yang paling relevan. Mereka juga harus memahami karakteristik audiens Harian Disway 

dan menghasilkan konten yang menarik bagi mereka. Selain itu, mereka akan merencanakan 

jadwal posting yang konsisten dan optimal, serta memastikan bahwa setiap posting memiliki 

caption yang relevan dan menarik.  

Mereka juga akan memanfaatkan penggunaan hashtag yang sesuai untuk meningkatkan 

visibilitas konten. Selama proses pembuatan, Sosial Media Specialist bekerja sama dengan 

design grafis dan fotografer untuk menciptakan gambar dan grafik yang menarik. Mereka juga 

akan mempertimbangkan penggunaan video atau cerita (stories) jika sesuai dengan strategi. 

Dengan demikian, peran seorang Social Media Specialist sangat penting dalam menjaga 

kualitas dan konsistensi konten di Harian Disway di platform Instagram, dan dalam 

membangun komunitas yang kuat serta mendukung tujuan merek. 

Kata Kunci : Harian Disway, Aktivitas Social Media Specialist, Strategi Konten. 
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ABSTRACT 

The role of a Social Media Specialist in Disway Daily's Instagram content creation 

process is key to designing, implementing and managing an effective content strategy. They 

are responsible for ensuring that the content created is in line with the brand's goals, target 

audience, and message. A Social Media Specialist will conduct market research and monitor 

current trends to identify the most relevant topics and styles. They must also understand the 

characteristics of the Daily Disway audience and produce content that is interesting to them. In 

addition, they will plan a consistent and optimal posting schedule, and ensure each post has a 

relevant and interesting caption. 

They will also leverage the use of appropriate hashtags to increase the visibility of the 

content. During the creation process, Social Media Specialists work closely with graphic 

designers and photographers to create engaging images and graphics. They will also consider 

using videos or stories if it fits their strategy. Therefore, the role of a Social Media Specialist 

is very important in maintaining the quality and consistency of Disway Daily content on the 

Instagram platform, as well as in building a strong community and supporting brand goals. 

Keywords : Disway Daily, Social Media Specialist Activities, Content Strategy. 


