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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. SIMPULAN 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan pada uraian bab sebelumnya 

maka dapat disimpulkan sebagai berikut ini: 

1. Variabel promosi penjualan  (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian (Y) yang ditunjukkan dengan nilai t hitung 2,941 > t 

tabel 1,985 dengan signifikansi 0,002 < 0,05. Artinya promosi penjualan yang 

baik dan semakin masif di masyarakat tentu akan dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian pada konsumen produk Wardah pada toko Laila 

Ponorogo. 

2. Variabel periklanan (X2) berpengaruh postif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian (Y) yang ditunjukkan dengan nilai thitung sebesar t hitung 

7,386 > t tabel 1,985 dengan signifikansi 0,000< 0,05, artinya semakin tinggi 

intensitas iklan dan semakin baik periklanan akan mempengaruhi keputusan 

pembelian pada konsumen produk Wardah pada toko Laila Ponorogo. 

3. Dari kedua model regresi yaitu pengaruh promosi penjualan dan periklanan 

terhadap keputusan pembelian dengan nilai R2 model regresi sebesar 0,526 

yang berarti 52,6% variabel keputusan pembelian dijelaskan oleh variabel 

independen promosi penjualan dan periklanan sedangkan sisanya sebesar 

47,4% dijelaskan oleh variabel lain di luar variabel yang tidak diteliti.  

5.2. KETERBATASAN 

1. Sampel penelitian, terbatas pada konsumen produk Wardah toko Laila yang 

kebetulan insidental bertemu dalam waktu yang sudah ditentukan oleh 

peneliti saja, sehingga masih banyak konsumen lain yang memang belum 

masuk menjadi bagian dari penelitian ini. 
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5.3. SARAN 

1. Bagi toko Laila Ponorogo 

a. Saran bagi sistem Promosi Penjualan 

Pada variabel promosi penjualan rata-rata tertinggi konsumen memilih 

pada aspek hadiah, karena memang banyak konsumen yang mungkin 

menginginkan hadiah ketika membeli produk wardah, sehingga hal 

tersebut dapat dipertimbangkan oleh toko Laila. 

b. Saran bagi periklanan 

Pada variabel periklanan mayoritas pilihan tertinggi pada kuesioner yang 

diisi responden memilih kejelasan produk. Apabila lebih detail dengan 

produk-produk yang dijual di toko Laila khususnya pada produk Wardah 

tentu akan dapat menambah pengetahuan dan keputusan pembelian 

konsumen. 

2. Bagi Konsumen 

Konsumen hendaknya perlu tahu dulu mengenai produk yang akan dibeli dan 

mempunyai keuntungan dan manfaat apa, sehingga tidak akan merasa rugi apabila 

membali produk tersebut. 

3. Bagi Penelitian Selanjutnya 

Untuk penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel yang 

diprediksikan memengaruhi keputusan pembelian konsumen, lebih mengeksplor 

lagi aspek dan variabel apa saja yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

sehingga dapat menambah referensi baru dan pengetahuan baru terkait dengan teori 

dan penelitian tentang keputusan pembelian. 
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