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BAB V 

PENUTUP 

V.1 Kesimpulan 

 Menurut hasil penelitian yang peneliti lakukan, didapati kesimpulan bahwa 

terdapat pengaruh antara brand awareness Somethinc terhadap keputusan pembelian 

pada followers Instagram @somethincofficial. Hasil menunjukkan bahwa koefisien 

korelasi penelitian ini terdapat pada angka 0,699, sehingga termasuk dalam penelitian 

yang memiliki hubungan dengan keeratan kuat. Dalam penelitian ini H1 diterima, yaitu 

adanya pengaruh brand awareness Somethinc terhadap keputusan pembelisan pada 

followers Instagram @somethincofficial. Sedangkan H0 ditolak.  

Penelitian ini membuktikan bahwa adanya hasil korelasi dengan hasil hubungan 

yang kuat antara brand awareness yang memiliki empat indikator unaware of brand, 

brand recognition, brand recall, dan top of mind. dengan keputusan pembelian yang 

memiliki empat indikator meliputi attention, interest, desire, dan action. Hal menarik 

dari penelitian ini yaitu diketahui indikator yang memiliki nilai paling tinggi dari 

variabel X ialah brand recall dengan mean 3,50. Sedangkan indikator dari variabel Y 

ialah attention dengan mean 3,67.  

V.2 Saran 

 Berdasarkan penelitian mengenai pengaruh brand awareness Somethinc 

terhadap keputusan pembelian pada followers Instagram @somethincofficial yang 
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telah dilakukan oleh peneliti, maka peneliti berhak untuk memberikan saran baik secara 

akademis maupun secara praktis. 

V.2.1 Saran Akademis  

Penelitian ini mengenai pengaruh brand awareness terhadap keputusan 

pembelian. Penelitian ini dapat diteliti pula dengan menggunakan pendekatan 

kualitatif, yaitu dengan metode studi kasus. Hal yang dapat diteliti ialah cara 

perusahaan agar dapat mempertahankan bahkan meningkatkan brand 

awareness dan keputusan pembelian konsumen melalui social media marketing 

yang rutin.. 

V.2.2 Saran Praktis 

  Peneliti memiliki saran untuk Somethinc, yaitu dengan meningkatkan 

aktivitas media sosial dan buat konten Somethinc semenarik mungkin agar 

tingkat brand awareness followers Instagram Somethinc mencapai tingkat top 

of mind dan membuat konten yang dapat mempersuasi followers untuk 

melakukan action berupa melakukan pembelian. Hal ini akan dapat membantu 

Somethinc untuk tetap bersaing dengan para kompetitor yang ada.  
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