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ABSTRAK 

Antonius Budianto. NRP 1423019026. Tingkat Pengetahuan Followers Instagram 

@Aerostreet Mengenai Brand Aerostreet. 

Penelitian ini berfokus pada melihat Tingkat Pengetahuan Followers Instagram 

@Aerostreet Mengenai Brand Aerostreet.Aerostreet merupakan bisnis yang 

dimulai oleh Adhitya Caesarico Pada tahun 2015. Pada tanggal 7 Maret 2022, 

Aerostreet dituding oleh Okiz Velly selaku Brand Manajer dari Subjekt Zero 

dikarenakan Aerostreet telah melakukan pelanggaran pada Subjekt Zero dimana 

desain kaos Aerostreet memiliki persamaan persis seperti desain kaos yang dimiliki 

oleh Subjekt Zero.Peneliti menggunakan jenis penelitian dan pendekatan kuantitatif 

deskriptif dengan menggunakan metode survei dan menggunakan kuisioner sebagai 

alat pengumpulan datanya. Peneliti menggunakan metode survei dengan tujuan 

untuk memperoleh informasi mengenai Tingkat Pengetahuan Followers Instagram 

@Aerostreet Mengenai Brand Aerostreet dengan membagikan kuisioner ke 

sejumlah responden sesuai dengan kriteria yang akan diteliti. Setelah melakukan 

penelitian mengenai tingkat pengetahuan followers Instagram @aerostreet 

mengenai brand Aerostreet. Peneliti dapat memberikan kesimpulan bahwa 

followers Instagram @aerostreet rata – rata memiliki tingkat pengetahuan tinggi 

terhadap setiap indikator tingkat pengetahuan brand. Khususnya indikator pemakai 

yang didominasi oleh responden berjenis kelamin perempuan berusia 17 – 23 tahun 

yang berasal dari kota Surabaya dan bekerja sebagai pegawai swasta. Hasil dalam 

penelitian ini menunjukkan tingkat pengetahuan followers Instagram @aerostreet 

mengenai brand Aerostreet. 

Kata Kunci : Tingkat Pengetahuan, Brand, Instagram, Followers 
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ABSTRACK 

Antonius Budianto. NRP 1423019026. Knowledge Level of @Aerostreet Instagram 

Followers Regarding the Aerostreet Brand. 

This research focuses on looking at the Knowledge Level of @Aerostreet Instagram 

Followers regarding the Aerostreet Brand. Aerostreet is a business started by 

Adhitya Caesarico in 2015. On March 7 2022, Aerostreet was accused by Okiz 

Velly as the Brand Manager of Subject Zero because Aerostreet had committed a 

violation of Subject Zero where the Aerostreet t-shirt design has an exact 

resemblance to the t-shirt design owned by Subject Zero. The researcher uses a type 

of research and a descriptive quantitative approach using survey methods and 

using questionnaires as a data collection tool. The researcher used the survey 

method with the aim of obtaining information about the Knowledge Level of 

@Aerostreet Instagram Followers regarding the Aerostreet Brand by distributing 

questionnaires to a number of respondents according to the criteria to be studied. 

After conducting research on the level of knowledge of @aerostreet Instagram 

followers regarding the Aerostreet brand. Researchers can conclude that 

Instagram @aerostreet followers on average have a high level of knowledge of each 

indicator of the level of brand knowledge. In particular, the user indicator is 

dominated by female respondents aged 17-23 years who come from the city of 

Surabaya and work as private employees. The results in this study indicate the level 

of knowledge of @aerostreet Instagram followers about the Aerostreet brand. 

Keywords: Level of Knowledge, Brand, Instagram, Followers


