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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi dan peningkatan jumlah pengguna internet di 

Indonesia telah mengubah bagaimana masyarakat mendapatkan informasi. Salah satu 

cara baru untuk masyarakat mendapatkan informasi adalah melalui media sosial. 

Peningkatan pengguna ini dimanfaatkan oleh perusahaan-perusahaan sebagai sarana 

pemasaran mereka untuk menjangkau audiens yang lebih luas dan beragam. 

Perusahaan dapat menciptakan konten dalam bentuk audio visual sebagai alat 

pemasaran mereka. 

Proses produksi konten audio visual selalu melewati proses produksi yang 

meliputi langkah-langkah yang meliputi; pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. 

Pada tahapan pasca-produksi, seorang editor melakukan tahapan-tahapan yang 

diperlukan untuk penyelesaian produk melalui penggabungan, perbaikan, dan 

penyempurnaan. Produk konten audio visual tentunya harus dapat disajikan pada suatu 

media seperti media sosial. Jagoan Indonesia merupakan sebuah perusahaan yang 

menawarkan bantuan untuk perusahaan lain yang membutuhkan pihak yang dapat 

fokus dalam manajemen konten media sosial, khususnya Instagram, yang ingin 

digunakan oleh perusahaan tersebut sebagai media pemasaran digital.  

 

Kata Kunci: Pemasaran digital, editor, konten audio visual 
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ABSTRACT 

The development of technology and the rise of internet users in Indonesia has 

changed how people gain information. One of the novel ways used by people to gain 

information is through social media. The rise of internet users has been taken 

advantage of by companies as a mean to reach a broader and more varied audience. 

Companies are able to create audio visual content as their marketing device. 

The process of audio visual production always goes through production steps 

which include; pre-production, production, and post-production. During post-

production, an editor undergo steps require for the finishing of the product through 

assembly, improvement, and completion. Audio visual products needs to have a way to 

be presented, and one of those ways is through social media. Jagoan Indonesia is a 

company that offers assistance to other companies that require someone to be able to 

focus on managing their social media, particularly Instagram, which are needed by 

those companies to be taken advantage of as their digital marketing media. 

 

Kata Kunci: digital marketing, editor, audio visual content 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


