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BAB V 

PENUTUP 

 

V.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh, Adapun kesimpulan dari 

penelitian ini yaitu terdapat pengaruh yang signifikan antara penggunaan 

celebrtity endorser terhadap minat beli Scarlett Whitening di Pulau Jawa-Bali 

dengan hubungan yang kuat dalam penggunaan celebrity endorser Song Joong 

Ki berhasil dan memberikan tanggapan positif pada peningkatan minat beli dari 

produk skincare Scarlett. Pada variabel celebrity endorser Song Joong Ki 

diukur oleh tiga indikator dan diketahui bahwa indikator yang memperoleh 

mean tertinggi adalah indikator trustworthiness yang dipengaruhi oleh 

keyakinan masyarakat pada Song Joong Ki sebagai celebrity endorser, 

kemudian diikuti oleh attractiveness, dan expertise. Sedangkan pada variabel 

minat beli diukur oleh empat indikator dan diketahui bahwa indikator yang 

memperoleh mean tertinggi yaitu indikator minat referensial yang disebabkan 

karena tingginya angka masyarakat yang merekomendasikan Scarlett kepada 

orang lain, kemudian diikuti oleh minat eksploratif, minat transaksional, dan 

minat preferensial. 

Responden merupakan perempuan usia 15-20 tahun dengan domisili Jawa 

Barat yang memiliki Pendidikan terakhir SMA serta merupakan Mahasiswa 

turut andil dalam penelitian ini dengan hasil pengujian hipotesis diterima, 

dimana merupakan kesimpulan dari tabulasi silang celebrity endorser dan minat 
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beli memiliki efek positif kepada responden.  

V.2. Saran 

V.2.1. Saran Akademis 

Peneliti menyadari akan adanya keterbatasan dalam penelitian ini, 

peneliti berharap jika kedepannya aka nada penelitian lain yang dapat 

melanjutkan penelitian ini dapat dilakukan dengan metode yang 

berbeda serta lebih mendalam. Informasi yang diberikan dalam 

penelitian ini dapat menjadi patokan yang relevan untuk pengujian atau 

pengambilan data linear yang identik dengan menggunakan pendekatan 

kualitatif, serta dapat digunakan sebagai analisa pengaruh dari celebrity 

endorser dan minat beli survey ataupun wawancara secara langsung. 

Selain itu dapat menjadi informasi untuk masyarakat ketika memilih 

produk pilihan yang dibeli atau sebagai referensi pembelian suatu 

produk. 

V.2.2. Saran Praktis 

Penulis berharap dapat menyajikan tambahan referensi ada atau 

tidak pengaruh dari Song Joong Ki sebagai celebrity endorser yang 

dapat mempengaruhi minat beli konsumen produk skincare Scarlett, 

serta menjadi bahan evaluasi penjualan produk Scarlett Whitening 

dalam mempersiapkan strategi yang matang dalam menyasar pasar 

baru atau meningkatkan kualitas produknya.
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