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BAB 5  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Faktor yang mempengaruhi minat beli konsumen pada Es krim Ghiachio 

yang pertama yaitu Ekstrinsik meliputi penampilan es krim Ghiachio menarik 

karena penampilannya yang dibuat milenial seiring perkembangan jaman dan 

harga nya juga lebih murah dibandingkan dengan merk lainnya. Lokasi es krim 

Ghiachio juga memiliki tempat yang mudah dijangkau dan mudah dilihat oleh 

para konsumen agar mereka tidak jauh-jauh untuk mau membeli es krim 

Ghiachio. 

Faktor yang mempengaruhi minat beli konsumen pada Es krim Ghiachio 

yang kedua yaitu Intrinsik meliputi ketertarikan aroma buah dan sayuran es krim 

Ghiachio dapat menggugah selera konsumen. Rasa yang disajikan es krim 

Ghiachio juga enak dan memiliki tekstur yang lembut. Warna es krim Ghiachio 

sangat menarik karena menggunakan buah dan sayuran lokal. 

5.2 Saran  

5.2.1 Saran Akademik : Diharapkan penelitian yang akan dilakukan selanjutnya 

dapat menggunakan Faktor Intrinsik dan Faktor Ekstrinsik untuk 

meningkatkan minat beli. 

5.2.2 Saran Praktis : Ghiachio diharapkan mampu membuat tampilan desain dan 

bentuk kemasan yang unik sehingga dapat memiliki nilai jual dibanding 

produk sejenis, produk yang memiliki nilai baik dari segi tampilan maupun 

segi rasa serta manfaat yang ditawarkan sangat menentukan atas minat beli 

dari konsumen. 
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