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ABSTRAK 

 
Michael Gabriel Baptista de Vega. NRP. 1423019024. Pengaruh Brand Image 

Erigo Terhadap Keputusan Pembelian Followers Erigo Di Shopee.  

 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menguji teori yang menyatakan 

bahwa Brand Image mampu mempengaruhi Keputusan Pembelian. 

Penelitian ini membagi Brand Image dalam tiga indikator, yaitu: strength of 

brand association, favourability of brand association dan uniqueness of brand 

association. Sementara itu, Keputusan Pembelian dibagi menjadi empat 

indikator yaitu: perhatian (attention), ketertarikan (interest), hasrat (desire) 

dan tindakan (action). Fenomena yang ada menunjukkan bahwa konsumen 

akan lebih cenderung tertarik untuk memilih produk dengan image yang 

baik. Ini menunjukkan bahwa Brand Image mempengaruhi Keputusan 

Pembelian. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Dengan 

menggunakan metode survei serta mengukur pernyataan responden 

dengan skala Likert. Penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat korelasi 

atau pengaruh antara Brand Image dan Keputusan Pembelian produk 

fashion Erigo di marketplace Shopee dan bahwa pengaruhnya berbanding 

lurus terhadap keputusan pembelian 

 

 

 

Kata Kunci: Brand, Brand Image, Erigo, Shopee, Keputusan Pembelian 

 

 



 
 

xvi 

ABSTRACT 

Michael Gabriel Baptista de Vega. NRP. 1423019024. Pengaruh Brand Image 

Erigo Terhadap Keputusan Pembelian Followers Erigo Di Shopee. 

 

This study aims to test the theory which states that brand image can 

influence purchasing decisions. This study divides Brand Image into three 

indicators, namely: strength of brand association, favorability of brand association 

and uniqueness of brand association. Meanwhile, the Purchase Decision is divided 

into four indicators, namely: attention, interest, desire and action. The existing 

phenomenon shows that consumers will be more likely to be interested in choosing 

products with a good image. This shows that Brand Image influences Purchasing 

Decisions. This study uses a quantitative approach. By using the survey method and 

measuring the statements of respondents with a Likert scale. This study shows that 

there is a correlation or influence between Brand Image and Purchase Decisions for 

Erigo fashion products on the Shopee marketplace and that the effect is directly 

proportional to purchase decisions. 

 

 

 

Keywords: Brand, Brand Image, Erigo, Shopee, Purchase Decision 
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