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ABSTRAK 

 
Di zaman modern ini media sosial menjadi sebuah sarana yang sudah 

berkembang di tengah – tengah masyarakat dan juga platform yang memungkinkan 

untuk siapapun dapat memproduksi serta mengkonsumsinya. Media sosial ini 

biasanya digunakan beberapa perusahaan dengan tujuan menyebarkan informasi, 

pengetahuan atau fakta – fakta menarik yang sedang terjadi. Salah satu media sosial 

dari perusahaan tersebut adalah Instagram @matamilenialindonesia, yang mana 

menjadi wadah, titian, dan pemampu ide gagasan milenial dalam mengembangkan 

dirinya sebagai pembawa pengaruh positif di sektor lingkungan masyarakat. Hal 

yang perlu diperhatikan lainnya adalah copywriting yang juga sangat diperlukan 

dalam pembuatan konten karena dapat membantu siapa saja dalam menyusun 

penulisan konten menjadi rapi dan tertata. Maka dari itu, Kerja Praktik ini berguna 

untuk menjabarkan penerapan copywriting di Instagram @matamilenialindonesia. 

Kata kunci : Media Sosial, Instagram, Copywriting 
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ABSTRACT 

 
In this modern era, social media has become a tool that has developed in 

the midst of society and also a platform that allows anyone to be able to produce 

and consume it. This social media is usually used by several companies with the 

aim of spreading information, knowledge or interesting facts that are happening. 

One of the company's social media is Instagram @matamilenialindonesia, which is 

a forum, bridge, and enabler for millennial ideas in developing themselves as 

positive influencers in the community environment sector. Another thing that needs 

to be considered is copywriting which is also very necessary in creating content 

because it can help anyone in compiling writing content to be neat and orderly. 

Therefore, this Practical Work is useful for describing the application of 

copywriting on Instagram @matamilenialindonesia. 

Keyword : Social Media, Instagram, Copywriting


