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ABSTRAK 

       Lingkungan semakin rusak dan tercemar akibat dari adanya kegiatan 

yang dilakukan oleh manusia secara berlebihan dalam menciptakan 

barang yang dibutuhkan sehingga memiliki nilai. Jika konsumen tidak 

peduli dengan keadaan lingkungan dapat mengakibatkan terjadinya 

eksploitasi terhadap lingkungan dan pencemaran lingkungan semakin 

banyak terjadi. Konsumen yang sadar akan masalah ekologis tentu 

memiliki kepedulian terhadap lingkungan dan sikap yang baik untuk 

melestarikan lingkungan sehingga akan lebih mudah bagi timbulnya 

minat membeli produk hijau. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui 

pengaruh environmental concern dan ecological knowledge terhadap purchase 

intention produk Ngelilin. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah pria dan wanita, berusia 15 sampai 50 tahun, berdomisili di Kota 

Surabaya, dan peduli terhadap lingkungan. Sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini sebanyak 147 responden dan pengambilan sampel 

dilakukan dengan teknik purposive sampling. Pengumpulan data sampel 

dilakukan dengan menyebarkan kuesioner melalui Google form secara 

online. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif yang kemudian 

dianalisis menggunakan regresi linier berganda dengan software IBM 

SPSS Statistic 16.0. Kualitas data sampel yang terkumpul kemudian diuji 

menggunakan uji normalitas, uji validitas dan reliabilitas, dilanjutkan 

dengan uji asumsi klasik (uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, dan 

uji autokorelasi). Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa masing-

masing variabel; Environmental Concern (X1) dan Ecological Knowledge (X2) 

memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap Purchase Intention 

(Y) produk Ngelilin. 

 

Kata kunci: environmental concern, ecological knowledge, purchase intention 
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ABSTRACT 

      The environment is getting damaged and polluted as a result of the activities 

carried out by humans excessively in creating the goods needed so that they have value. 

If consumers do not care about the state of the environment, it can result in exploitation 

of the environment and environmental pollution occurring more and more. Consumers 

who aware of ecological issues certainly have a concern for the environment and a good 

attitude towards preserving the environment so that it will be easier for interest to buy 

green products. The purpose of this study was to determine the effect of environmental 

concerns and ecological knowledge on the purchase intention of Nelilin products. The 

population used in this study were men and women, aged 15 to 50 years, domiciled in 

the city of Surabaya, and care about the environment. The sample used in this study 

was 147 respondents and the sample was taken by purposive sampling technique. 

Sample data collection was carried out by distributing questionnaires via Google forms 

online. This study used a quantitative method which was then analyzed using multiple 

linear regression with IBM SPSS Statistics 16.0 software. The quality of the collected 

sample data is then tested using normality tests, validity and reliability tests, followed 

by classical assumption tests (multicollinearity tests, heteroscedasticity tests, and 

autocorrelation tests). The results of this study show that each variable; Environmental 

Concern (X1) and Ecological Knowledge (X2) have a positive and significant 

influence on Purchase Intention (Y) of Ngelilin products. 
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